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中原车市

新政青睐 销售增速

比亚迪当家花旦速锐销量飘红

本报讯 日前，乘联会数据显示，速锐6月份共销售
10209 辆，延续了以往的销售旺势。至此，速锐累计销
售达 104741 辆，成为中国当之无愧的明星车型。河南
南光比亚迪相关负责人也表示，郑州市场速锐销售火
爆，销量超出预期。业内人士称，速锐的全线飘红，是
比亚迪准确把握市场脉搏、了解消费者需求的结果，它
不仅拥有着超越同级的产品实力，也带给消费者更高
的选择标准。

外形设计潮流大气的速锐 style使越来越多的年轻
一族加入到时尚阵营,该车集合了遥控驾驶技术、
1.5TID 黄金动力总成、ESP 等多种高科技配置。速锐
自去年8月上市以来销量稳步攀升，上市十个月销量便
成功突破十万辆大关，成为国内汽车市场最快达到十
万保有量的自主车型。

速锐能够在市场上赢得如此成绩，离不开比亚迪
在产品方面的定位。据了解，速锐是比亚迪品质战略
转型后推出的全新准 B 级家轿，代表了企业最高造车
水准，其面向的用户群体是数量庞大的“80后”，这为速
锐的销量创造了巨大空间，此外，比亚迪汽车对包括速
锐在内的旗下众多车型实行4年/10万公里超长质保服
务，为客户带来了更多的用车实惠和保障。同时，比亚
迪也着力推行客户满意战略，规范提升4S店服务标准，
每季度推出一次客户关怀活动，完善的售后服务为其
赢得了更多消费者的信任，也为销量的长期提升创造
了助推力。 （陈 仪）

六月销量破万
悦达起亚“双跑”兄弟气势如虹

本报讯 记者了解到，东风悦达起亚旗下两款热销
城市SUV车型智跑与8日在第十五届深港澳车展上完
成改款上市的新狮跑一起，共同突破上万销量。

作为征战国内城市 SUV 市场的重要战略车型，智
跑不仅以极具设计感的外观，出色、流畅的动力，丰富、
高端的科技配置及周到、全面的安全性能，还以出众的
品质征服了国内、外的消费者，更收获了来自各大行业
权威机构的认可，将包括“IF 设计大奖”及“红点大奖”
揽入囊中。随着未来 SUV车型的不断升温，相信作为

“都市智先锋”的智跑，以及其刚刚全面升级上市的“率
性兄弟”新狮跑，都将继续保持如虹气势，大热市场。

（陈 仪）

东风日产
牵引式营销改变产销生态

本报讯 日前，刚刚跨过成立10周年节点的东风日
产双品牌（不含进口车），在今年上半年实现了 395338
辆的销售业绩。这是东风日产开展“牵引式营销”改革
以来的首张半年成绩单。

据了解，东风日产一直勇于创新。2013年，东风日
产再度“领先半步”，对传统的销售模式进行了“自下而
上”的变革，通过“以销定产”的方式为经销商的库存松
绑，从根本上扭转了“自上而下分解销量目标”的传统
产销模式。经过半年时间，东风日产初步构筑起与经
销商良性的“产销生态”。这个举动改变了多年以来厂
家强势，而经销商弱势的形态，真正让厂家和经销商成
为了休戚相关的伙伴。“经过半年的试水运行，我们对
这个变革的成功充满希望。我们认为，这个变革的成
功不仅对东风日产，乃至对国内汽车产销模式产生都
将深远而重大的影响。”东风日产市场销售总部副总部
长杨嵩说。 （陈 仪）

骏驰丰田
“激情夏日 声动骏驰”活动收官

本报讯 7月13日、14日，广汽丰田骏驰金水路店举
行了“激情夏日 声动骏驰”的客户欢乐活动，店内热闹
非凡，客户的歌声传遍了整个 4S店，同时，骏驰丰田还
为客户准备了精美唱响豪礼，参与唱响并当场订车客
户就可获得千元礼包。活动首日，就有数十位客户现
场订车。

此外，广汽丰田骏驰金水路店还举办了砸金蛋、
KTV点唱等娱乐环节。活动现场，人们争相献歌,均获
赠了骏驰丰田提供的精致小礼品。砸金蛋活动中还有
三位幸运客户获得了千元油卡大奖。一环接一环的礼
品阵容，再伴随着空前绝后的优惠政策、丰富多彩的节
目，参与者与骏驰丰田店共同度过了一个惊喜不断的
周末。

据了解，此次活动是广汽丰田骏驰金水路店7月主
题活动的第二场，后续还会有更为丰富的奖品与活动
等待着每一位客户的到来，为更好地回馈郑州市民，现
在店内新凯美瑞优惠高达4万，汉兰达、逸致、雅力士也
均有不同幅度的现金优惠。 （苏立萌）

本报讯 近日，记者从纳智捷郑州
宝驰汽车生活馆了解到，全新高端智
慧中级轿车纳智捷 5 Sedan已经正式
抵达店内，预售价10.88万元~17.58万
元。目前，已正式接受消费者订单，也
接受预约试乘试驾。即日起至8月31
日，订购纳智捷 5 Sedan将获赠丰富的
礼品，同时，消费者还可参与“郑州宝
驰百元抢定纳5”、“台湾智游行”等活
动，不仅可赢免费试用权、台湾免费游
机会，还有丰厚大礼相送。

作为全新的高端智慧中级轿车，
纳智捷 5 Sedan 以大空间、大智慧的
产品优势成为中级轿车市场智慧车
型 新 势 力 。 纳 智 捷 5 Sedan 搭 载
1.8L/2.0L 两款 VVT 涡轮增压引擎，
能够随时提供充沛的动力输出。

在活动期间，前往纳智捷郑州宝
驰汽车生活馆购买与领取牌照的纳
智捷用户，均可享受价值 5000元的 6
大系统 6 年或 15 万公里的延长保修
（以先到者为准）。 （牛 明）

本报讯 昨日，记者从河南瑞铭4S店获
悉，即日起，东风雪铁龙C4L携旗下三款不
同排量、多款配置车型，招募全国爱车朋友
到店参加 C4L 试驾体验赛，赛舒适、赛动
力、赛油耗，角逐每日、每周、每月冠军，赢
取优胜大奖，同时，在此期间，所有购车用
户均可享受5000元的现金抵扣。

据介绍，C4L在目前到店赏车客户中
的占比已超过50%，客户对该车型表现出
了极大的购买兴趣，网点根据厂家及市场
要求，为广大购车用户提供 5000 元的现
金购车优惠。东风雪铁龙平顶山大鑫 4S
店销售人员向记者透露，目前网点C4L优
惠幅度 5000 元，近期还将推出更加丰富
的促销活动，为广大消费者送去更多购车
实惠。

东风雪铁龙 C4L 自上市以来受到了
市 场 的 高 度 认 可 与 赞 誉 。 5 月 ，C4L
1.6THP 车型凭借发动机 T 动力“一脚就

有”的特性，在素有发动机殿堂级盛会之
称的 Engine Expo2013 大展上，东风雪铁
龙 C4L 搭载的由 BMW 和 PSA 合作研发
的 1.6THP 涡轮增压发动机，从全球众多
顶尖发动机中脱颖而出，以总分 317分排
名第一，再次斩获“2013 国际年度发动
机”大奖，连续第七次蝉联这一发动机领
域的国际重要奖项，成就巅峰“七冠
王”。同时，C4L1.6L 的居家经济性、1.8L
的超级舒适性也被越来越多的消费者所
认同和接受，公众不仅记住了 C4L 的

“快”，更对它领先的技术优势、卓越的产
品品质印象深刻。

又讯 近日，在新晋的家用热门车型
东风雪铁龙C4L试驾体验里，普通驾驶者
在上海的综合路段实测最低油耗只有
5.04L/100KM，而其他的参与者也都开出
了7.0L/100KM以下的油耗成绩。而目前
市售的主流 1.6L 排量车型的平均油耗在

7L/100KM左右。
众所周知，发动机最重要的指标有两

点：动力输出和节油性能。东风雪铁龙
C4L的省油经念得出人意料又底气十足，
源于其有一台“低转高扭”的 1.8L CVVT
发动机。这款全新发动机技术上有两个
特点：高效、低耗。动力高效保证了燃油
的有效利用，能以很少的燃油换来低转速

下更早的动力响应速度，以及中高速下的
源源不绝动力。

据介绍，这款车的动力性和不少2.0L
排量车型相当，油耗却和市场上多数1.6L
排量车型相近，在节油方面打造出 1.8L<
1.6L 的经典，成为了“喝得少、跑得好”的
车型，也是城市家用最理想的选择。

（牛 明）

车市资讯

东风雪铁龙C4L体验赛全国招募

纳智捷 5 Sedan郑州开售

据《2012 年度党政机关公务用车
选用车型目录》内容，符合公务用车采
购的新能源车型有以下5款：江淮同悦
豪华型纯电动车、比亚迪豪华型（低碳
版）F3DM 插电式混合动力车型、奇瑞
瑞麟 M1EV 纯电动车型、长安奔奔
love 2011 款豪华型纯电动车、江南汽
车 E300 2011 款整车模式基本型纯电
动车。

销量增长 业界看好新能源车

中国汽车工业协会日前发布的数据
显示，上半年我国汽车产销均突破1000万
辆，分别达到 1075.17 万辆、1078.22 万辆，
同比增长 12.8%和 12.3%，增速高于预期。
上半年乘用车产销分别完成 866.45 万辆
和 866.51 万 辆 ，同 比 分 别 增 长 14% 和
13.8%，增速比上年同期分别提高6.1和6.7
个百分点。小排量乘用车销售比重有所
提高。中国自主品牌乘用车表现良好，今
年上半年共销售 356.67万辆，占中国乘用
车销售总量的 41.16%。备受公众关注的
新能源汽车上半年销量表现突出，销售了
5889辆，同比增长42.7%，其中纯电动汽车
5114辆，插电式混合动力775辆。

“这些数据说明当前汽车工业总体运
行态势良好，市场集中度有所提升。”在采
访中，一位自主品牌车企的相关负责人分
析，“新能源汽车刚投放在市场时，因为价
格较贵，安全性和稳定性不够成熟，相关

基础设施不足等原因，并不被消费者看
好，销量冷淡。但随着人们环保意识增
强，以及车企在优化新能源车品质、研发
新技术等方面的努力，新能源汽车在公众
眼里的形象已经在慢慢转变，同时，再加
上政府政策的大力扶持，新能源车销量增
长也是情理之中，而且在业界看来，环保
型汽车是未来汽车行业的发展方向，研
发、推广新能源车是大势所趋。”

随着特斯拉和比亚迪等领先新能源车
企产品实力日益雄厚，新能源汽车产业链
日渐成熟。在车企以及业界人士看来，“我
国新能源汽车产业将进入快速发展期。”

政府支持 新能源车又逢机遇

长期以来，新能源车主要以公交车为
主，“如今，私人领域购买、使用新能源汽
车的消费者越来越多，今年上半年新能源
汽车的销量增长，有一部分得益于私人领
域的销量。”郑州汽车行业协会的相关人

员认为，“国家以及地方政府的新能源汽
车补贴政策在一定程度上刺激了消费者
购买环保型汽车的欲望。近日，国务院常
务会议有关加快发展节能环保产品的要
求，将助推新能源车步入发展快车道。其
中，会议要求政府公务用车、公交车要率
先推广使用新能源汽车，同步完善配套设
施，更是一个很大的好消息，不仅使新能
源车在公务用车领域得到发展，还将推动
新能源汽车在私人领域的应用。”

据了解，7月12日，国务院总理李克强
主持召开国务院常务会议，会议研究部署
加快发展节能环保产业，促进信息消费，
拉动国内有效需求，推动经济转型升级。
另外，会议还要求政府公务用车、公交车
要率先推广使用新能源汽车，同步完善配
套设施。到2015年，使高效节能产品市场
占有率提高到50%以上。同时提升产业技
术装备水平。推动高效电动机等领域节
能技术装备升级。

这将有助于新能源汽车，特别是纯电
动汽车的大规模普及，增加纯电动汽车使
用的硬件设施等。郑州华达比亚迪市场
部相关人员表示，在技术研发上面，还需

要车企的不懈努力，开发更多新技术来增
加新能源汽车的实用性，实现新能源汽车
的多元化发展。

“政府起了带头作用，公务用车使用新
能源车对消费者购车心理改变起到了至关
重要的作用。”郑州市民肖先生就此表达了
自己的看法。

此外，据财政部官网日前发布的“节能
产品惠民工程”实施成效，将继续实施节能
汽车补贴政策，但会根据市场情况适时调
整政策措施。

在全球经济环境复杂多变、国内一些城市限购、市场微增长等各种因素的影响下，今年上
半年汽车销量增势依然迅猛，产销均突破1000万辆，同比分别增长12.8%和12.3%。其中，销量
低迷的国内新能源汽车产销也实现大幅增长，让研发制造节能环保汽车的车企感到欣慰。

同时，新能源汽车在近期又迎来发展的关键时刻。7月12日，国务院常务会议提出研
究部署有关“加快发展节能环保产业”、“政府公务用车、公交车要率先推广使用新能源汽
车”的决策，使新能源车再逢发展机遇。有专家认为，在政府大力支持和自主品牌加速研
发节能环保汽车产品的背景下，新能源汽车增长态势或将持续，并有望走进春天。

相关链接

新能源车有望步入发展快车道
本报记者 苏立萌


