
在科技日益发达的今天，智能手机也层出不穷，依靠其强大的功能以及通信运
营商大力度的优惠营销策略，智能手机已经成为每个市民的“伴侣”。

然而，自从智能手机走入我们的生活，“智能手机依赖症”就成了社会上一个广
泛议论的热门话题。日前有调查说，中国 8成白领有智能手机依赖症，北京白领每
天用智能手机更是长达6.72小时。因此，业内人士呼吁市民：智能手机，购之有道，
用之亦要有度。

信息速递信息速递

综 合
ZHENGZHOU DAILY

主编 赵 羲 责编 宋笑琳 编辑 何晶晶 校对 宋院红

电话 67655206 E-mail:zzrbhf＠139.com10 2013年7月19日 星期五

通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯

通信运营商 优惠大放送

3G 智能时代，手机功能要多、要
强大，还要够时尚、够实惠，受到消费
者的青睐。如今，只要前往移动、联
通或是电信的各大营业厅，这些需求
都可以轻松地满足。

无论是人尽皆知的苹果 iPhone，
还是超具人气的三星 Galaxy 系列手
机，或是极具性价比的小米、华为、中
兴、酷派等国产手机，在郑州这三家
通信运营商的营业厅里都可以找到
你所喜爱的机型。

走访郑州市各大营业厅，在感慨
手机机型繁多之余，记者还发现通信
运营商提供的各种购机方案也都特
别给力、实惠。用户只需预存一定的
话费，即可购置自己心仪的手机，当
预存的话费达到一定标准时，还可轻
松享受“0元购机”。

除此之外，郑州移动推出的“积
分兑换手机”政策也实惠之至。1000
积分可以抵 15 元的购机款。“如果您
的积分足够多的话，甚至可以直接拿
走我们的智能手机，”郑州移动相关
工作人员告诉记者：“假使是合约购
机的话，还可以享受我们每月送出的
话费。”

记者还了解到，在郑州联通的营
业厅置办合约机，可以得到联通送出
的至少6G免费国内流量。郑州电信
此时推出的“天赐良机，翼降到底”活

动，也可称为智能手机大狂欢。用户
在电信营业厅购买手机，只需加一
元，每月最高可得300分钟省内通话；
加五元，开通流量包，可享受每月 1G
的本地流量；不仅如此，还有免费宽
带和昆明、大理、丽江双飞七日游可
以领取。

另外，在郑州通信运营商的网上
营业厅，也有各种购机优惠活动，如
移动的“G3手机96元起”、联通的“中
国最强机，三星专场”、电信的“飞
young 梦想团”等活动完全可以满足

“潮男”、“潮女”们的网购热情。
在通信运营商如此强劲的优惠

购机政策下，智能手机越来越普遍。
据统计，在中国拥有智能手机的市民
已高达1.6亿。

玩转智能机 适度保健康

在智能手机给人们带来便利的
同时，随之而来的是对手机的过度心
理依赖，带来健康隐患。在享受智能
机带来欢乐和便利的同时，也要把握
一个“度”，不要过度地使用智能手
机，以免对自身健康造成危害。

无论是学习、工作，还是休闲、娱
乐，现在，手机可以算得上是一件必
不可少的生活工具，尤其是在智能手
机如此发达的时代。“外出旅游、或者
归家途中，碰上工作上的事情，我完
全可以用手机来完成，收发邮件、修

改邮件等都可以轻松地完成。”在绿
地原盛国际工作的白领史先生说：

“而且，现在我还可以用手机购物、用
手机支付，真是智能时代。”

然而，不是所有的智能手机拥有
者都能够像史先生一样使用手机。
据调查，62%的智能手机用户在睡觉
前玩手机游戏；75%的手机用户在上
下班途中玩手机，在中国近 1.6 亿的
智能手机拥有者中，患上“手机依赖
症”的人数正在与日俱增。

据了解，“手机依赖症”就是过分
依赖手机，即隔两分钟就拿出来看
看，解锁关屏，一遍一遍不厌其烦地
滑动桌面。这种状况会打乱正常的
生活规律，影响新陈代谢；会使社交
受到严重影响；也会削减思考的能
力；同时也会对颈椎、腰背产生危害。

作为媒介研究者，南京大学新闻
传播学院教授巢乃鹏认为，智能手机
能让人随时随地与社会保持联系，形
成心理依赖是一种正常现象，但如果
是为了刷微博而刷微博，而非为了获
得有用信息，那就被手机所异化了。

“智能手机本是为了方便市民的
工作、生活，如果市民不加正面利用，
反而使用手机过度玩游戏、刷微博，
会对自身的健康造成危害，”郑州联
通相关负责人表示：“市民应在不伤
害健康的前提下，把智能手机的功能
发挥到极致。”

郑州移动
爱心接力公益在行动

本报讯（记者 李冬生 通讯员 董淑萌）7 月
15日，2013年度“爱心接力·梦想中原”大型系列
公益活动正式启动。活动将筹集善款 165万元，
资助 300 名河南籍考入本省 32 所公办大学的贫
困本科大学生和 100名孤儿，这也是“爱心接力”
行动连续第八年举办。

据了解，活动主办方将在“爱心接力”官方网站
和“爱心接力”官方微博，开展微博爱心传递活动。
即日起，今年参加高考的应届贫困大学生可以通
过拨打 12580热线进行咨询报名，并将相关资料
送达或邮寄至河南省慈善总会进行审核，由慈善
总会负责遴选、核实并确定300名受助学生名单，
符合条件的广大学子可在8月15日之前报名。

七年来，郑州移动资助多家学校，先后开展
“中国移动爱心图书馆”项目和“蓝色操场”体育支
教等活动；并相继帮助多数贫困大学生、贫困教
师、农村贫困儿童、聋哑儿童、艾滋孤儿、先心病儿
童等摆脱困境，赢得政府和市民的广泛好评。

又讯 为持续推进建功立业工程和员工关爱
工程，为进一步促进郑州移动发展，为员工工作
生活排忧解难，近期，郑州移动工会将陆续开展

“走基层、听心声、转作风”系列活动。郑州移动
工会工作人员深入一线，从业务流程、支撑需求
及员工关爱等方面了解基层情况、征集意见建
议，同时为大家送去慰问品。进一步提振员工士
气，为郑州移动持续健康发展献出一份力量。

郑州联通高层
做客郑州人民广播电台

本报讯（记者 李冬生 通讯员 薛曼曼）7 月
17日上午，郑州联通总经理孙颖、副总经理张卫
华、吴振魁一行做客郑州人民广播电台政风行风
热线节目。

在节目中，孙颖向社会各界长期以来对郑州
联通的关心、支持和帮助表示谢意，并向听众介
绍了郑州联通的基本情况和行风建设工作开展
情况，重点阐述了2012年着力民生服务的“3G网
络提速、打造光网城市、宽带服务升级、丰富信息
化应用、完善惠民服务”五件实事，就热线、微博
中关于流量、套餐资费、特色服务等热点话题，与
听众及网友朋友进行了广泛交流。

通过本次访谈节目，广大市民对联通3G、移
动互联网应用有了更深入的了解，并展现出郑州
联通主动接受社会监督、关注民生回报社会的良
好形象，为持续提升服务水平、加快全业务规模
效益发展奠定了坚实基础。

智能手机：智能手机：
购之有道购之有道 用之有度用之有度

本报记者 李冬生

让钜惠共享
7 月 20 日，欧凯龙 16 周年庆典活动

“万人建材家具集采大会”将举行，狂惠 16
小时。每年夏天趁欧凯龙“集采”促销买建
材家具早已成为中原消费者的共识。究其
原因，乃是因为欧凯龙的“集采”活动让利
力度罕见，消费者能趁此时机得到最大实
惠。欧凯龙执行总裁吴大伟说：“欧凯龙此
次的 16 周年庆典集采活动将秉承和发扬
以往的优良让利传统，将让消费者得到最
大的实惠。欧凯龙还将现场与消费者签订
保价协议，让消费者购物更安心。”

16小时优惠购

从7月20日上午10:00到次日凌晨2:00，
16小时，这就是欧凯龙本次“集采”的活动
时间。细心的消费者会发现，欧凯龙今年
店庆的“集采”活动时间比以往延长了一
倍。对于消费者而言，这当然是好事。活
动时间的延长既让消费者有充足的选择时
间也能让更多消费者享受到这样难得的实
惠。

在优惠力度方面，欧凯龙联合数千家
建材、家具工厂联袂同庆，集采活动期间，
商场商品将以震撼的“工厂价”销售，谢绝
议价。同时，为保证消费者真正能享受到

“低价”的特权，各商场还将现场与消费者
签订保价协议，全年保价，同城比价，十倍
退差。

尽享千万豪礼

既然是16周年店庆，欧凯龙给予消费
者的当然不仅仅是“工厂价”。据介绍，欧
凯龙为感恩消费者对欧凯龙 16 年来的支
持与厚爱，特在店庆期间斥资千万补贴，准
备了千万豪礼疯狂放送全城。

集采活动期间，消费者凡在欧凯龙各
大商场参加活动的品牌处购买建材家具，
交款满2000元及以上即可获得相应豪华
家居礼品。每件礼品都价值不菲，非常超
值。“欧凯龙活动送的礼品都挺实惠、实用
的，我们家好多家电用品都是当时在欧凯
龙买家具时送的。”一位参加过欧凯龙集采
的消费者说。“买建材家具送礼品”是家居

商场常用的促销手段之一，能在“工厂价”
销售的基础上再送家居礼品实属难得。

试运气抓金币

“你参加过抓金币吗？”“在欧凯龙参加
过啊，我还抓到金币了呢。”看到这，想必很
多消费者都对欧凯龙3·15时推出的“抓金
币”活动还记忆犹新。“抓金币”活动因为集
趣味性和实用性于一体而得到了消费者的
青睐。

据了解，应广大消费者要求，欧凯龙将
在此次“集采”活动期间重磅推出“抓金币”
活动。消费者在欧凯龙商场购物交款满
2000元及以上即可参加抓金一次，多买多
抓，上不封顶，金币不限量。金币为 2g 的
99.9 金币一枚。除了金币，抓金箱里还有
银币、铜币、1元的硬币，保证把把有钱拿。

超级夜场 抽取山地车

炎炎夏夜，难以入眠，那就参加7月20
日欧凯龙的“超级夜场”活动吧。欧凯龙将
在 7月 20日举办“超级夜场”优惠活动，准
备了近百辆山地车疯狂放送。7月20日当
天在欧凯龙购物的消费者即可获得抽奖券
一张，将副联投入抽奖箱，商场将在7月20
日20:00举办统一抽取山地车活动，近百辆
山地车不抽完不罢休。集采期间欧凯龙还
有“10元办卡抵 200”、“万份店庆礼品免费
送”、“参与微博互动赢数码大奖”等更多精
彩优惠活动奉献给消费者。

与梦想同行
16 年，沧海桑田，风云变幻；16 年，敢

为人先，志存高远。从 1997 年到 2013
年，走过 16 年风雨的欧凯龙迎来了 16 周
年庆典。这 16 年是欧凯龙与中原家居共
同发展的 16 年，也是欧凯龙与梦想同行
的 16 年。

随着16周年庆典日益临近，欧凯龙相
关的庆典营销活动也一一拉开序幕。此次
庆典欧凯龙除了为中原消费者打造一场分
量十足的“家居盛惠”，还有一系列其他的
精彩营销活动依次亮相，诠释欧凯龙16年

的追梦之旅，奉献给中原人民。

青春梦：青春欧凯龙 用好声音唱响

16 岁，对于一个人来说，正是热情洋
溢的花季；16年，对于一个企业来说，相当
于处在“青春期”，正是迅猛发展时。迎来
16 周年庆典，致敬青春，欧凯龙用好声音
唱响全城。

据了解，喜迎 16 周年庆，欧凯龙特联
合《大河报》共同举办“社区好声音”大赛，
以社区儿童、青少年、年轻一族为主要对
象，让他们用好声音为美好明天歌唱。7
月 7 日到 7 月 20 日，该项大赛将分别在欧
凯龙北环店广场、欧凯龙中原路店广场、欧
凯龙东区旗舰店广场依次举行。

绿色梦：关心大环境 用骑行带动

拒绝尾气，低碳出行。关爱环境，欧凯
龙正在行动。

为迎接 16 周年庆，关爱环境，欧凯龙
特联合大河网骑友俱乐部将于7月20日共
同举办“关爱环境 低碳出行”千人骑行活
动，倡导市民低碳出行，关爱环境。

爱家梦：关注设计师 用精评选响应

一个地区室内设计水平的高低，也影
响着当地家居行业的发展。作为中原家居
市场的领导品牌，欧凯龙一直关注着中原
家居、中原室内设计的发展和提高。

在 16 周年庆典之际，7 月 15 日，欧凯
龙特联合商都家居网举办“中原百强设计
师”评选活动正式启动。活动的主要参与
对象为高端设计师工作室、知名设计公司、
装修装饰公司。希望通过这个平台，加强
设计师、设计公司、装修装饰公司等之间的
交流和学习，促进中原设计的进一步发展。

家居梦：关爱豫家居 用郑能量践行

无论是个人还是企业乃至行业都需要
不断学习和进步。中原家居需要向一些先
进和发达的沿海地区的家居同行学习和交
流。作为中原家居的领导品牌，欧凯龙一
直积极利用自身的力量促进中原家居和国
内外的先进地区家居品牌交流和学习。

喜迎十六周年庆典，欧凯龙还将邀请
广州家商联来郑州进行合作和交流学习。
7 月 22 日，欧凯龙将在丰乐园大酒店举办

“中国家居品牌商业峰会”，以“渠道变革，
共赢发展”为主题，邀请中原家居精英、广
州家商联一行人，齐聚一堂，相互交流学
习。 李帅文

7月20日 与欧凯龙不见不散

盛夏 7月，中原家居界最引人瞩目的莫过于欧凯龙的 16周年庆典活
动。7月20日，中原消费者最翘首以待的莫过于欧凯龙16周年庆典“万人
建材家具集采大会”。欧凯龙，中原消费者最信任的家居品牌。集采，中
原消费者最认可的促销让利。7月 20日，欧凯龙的“集采”势必让郑州今
夏的7月更加火热。

宋河半年会召开
线上线下新品表现抢眼

本报讯 7 月 17 日，“宋河酒业 2013 年度上半年
工作总结暨下半年工作部署大会”在鹿邑召开，近
300名来自全国的宋河员工参加了会议。

自 2012 年年底以来，在“三公”消费受限、经济
发展迟缓等多重因素的影响下，白酒行业承压，酒企
纷纷调整策略。顺应市场形势，宋河今年上半年在
大众消费和商务用酒上接连发力，线上线下新品均
表现抢眼。

今年1月份，宋河在酒仙网推出“宋河扣扣”，六
天预售十万瓶；五月份、六月份，又接连推出嗨80、嗨
90，一时之间，网购领域掀起一股“宋河风”，许多行
业媒体将宋河的这几款新品当作白酒行业“致青春”
的经典案例。今年4月下旬宋河推出低度浓香型白
酒——淡雅宋河，短短三个月的时间已经完成了全
省近一半地区的招商及布局，二次回款率超过了
80%。与此同时，重新定位后的共赢天下也在商务
团购领域取得了突破性进展。

老产品稳步增长，新产品快速发力，上半年宋
河整体表现不错。“以国字宋河为例，在高端酒承压
的背景下，不仅没有降价而且顶住压力实现了一定
幅度的提价。目前，客户出货量稳定，营销已经延
伸至县级市场。”宋河股份总裁兼营销公司董事长
王祎杨说。

在王祎杨看来，只要找好角度充分挖掘，当前的
市场环境不算什么难题。为此，宋河今年上半年，扑
下身子到最接近消费者的市场一线做了大量的基础
工作。而这些都将成为宋河后期大发展的基石。

（吴美芳）

“酒祖杜康”
中原风原创歌曲大赛启动

本报讯 7月 18日上午，洛阳杜康控股有限公司
独家冠名的“酒祖杜康”2013中原风原创歌曲大型评
选活动在郑州启动。

据了解，此次评选活动立足河南、面向全国，任
何人只要拥有音乐梦想和才华，都可以用歌曲表达
对河南厚重文化的热爱之情，综合专业评委与大众
评委等意见，最终将评选出十佳原创歌曲，并于2013
年底举行颁奖典礼。

“作为沟通人类肉体与灵魂的最好媒介，美酒能
让人回归自由的精神状态，为文学艺术创作提供思
想与灵感，历史上百家争鸣、魏晋风骨、唐诗宋词等
许多文化高峰都与酒息息相关，甚至有人说古代文
学艺术挤出来的只有两种液体：眼泪和酒精。”洛阳
杜康控股销售公司总经理苗国军解释说，酒是文化
繁荣的催化剂，而文化是酒的精神升华，因此，高举
文化大旗的豫酒龙头——杜康，赞助这种文化活动
理所当然、顺理成章。

尽管杜康占据酒祖、酒源的至高行业地位，但若
论能够区隔其他白酒，并且能够更容易被消费者接
受的最大优势当属文化，因此，杜康去年就将“文化
杜康、品质杜康、责任杜康”作为企业发展的三大战
略，并围绕“文化杜康”做了诸多活动，如用方言扑克
弘扬河南传统方言文化，用微电影弘扬中华传统文
化，用促销活动弘扬河南根源文化，以及走进新加
坡、韩国等推介中国白酒文化以及中原传统文化
等。 （马俊曹）

名酒名商携手谋发展
——名商发展研讨会（河南）成功举办

本报讯 继“专家媒体走进名酒宝丰”之后，7 月
13日，宝丰酒业“中国名酒工厂开放之旅”第二站活
动“名酒名商发展研讨会（河南）”，在郑州索菲特酒
店举办。河南省酒业协会会长熊玉亮、北京正一堂
战略咨询机构董事长杨光、北京和君咨询公司副总
裁林枫、糖烟酒周刊杂志社酒版副主编刘会民、宝丰
酒业营销公司董事长王若飞、宝丰酒业营销公司总
裁苏建中以及河南世嘉酒业、河南三睿酒业、河南豫
甲商贸等 20 多位主流经销商和多家行业媒体及主
流媒体共同出席了本次研讨会。

此次研讨会以“发现名酒新动力，传递行业正
能量”为主题，旨在加强名酒和名商之间的交流，共
同分析行业趋势，探讨发展道路，共谋新形势下经
销商成长策略。在会上，和君咨询公司副总裁、酒
水事业部总经理林枫和北京正一堂战略咨询机构
董事长杨光则围绕整个中国经济宏观形势，帮助经
销商分析白酒行业的现状与未来，为经销商的发展
提出建议。

王若飞表示，诚邀各位经销商走进宝丰，参观清
香型白酒酿造技艺。熊玉亮则根据市场调研情况，
畅谈 2013 上半年行业状况，分析发展趋势，对豫酒
的发展提出要求，对宝丰的发展寄予希望，倡导清香
型宝丰酒向着更加健康、时尚、国际化的方向迈进。

研讨会最为精彩的环节是主流经销商的发言与
交流，宝丰酒业营销公司总裁苏建中以围绕企业如
何保障稳定酒质、如何服务市场、如何服务经销商、
如何服务消费者，与经销商展开交流，引发在场经销
商强烈共鸣；各位经销商积极主动地畅谈自己对行
业、河南市场、豫酒企业以及对宝丰的看法，并达成
一致共识：当前市场环境下，经销商要与名酒企业一
同做市场。而宝丰凭借良好的名酒基因以及“敞开
大门、迎接八方来客”的新面貌得到参会经销商的广
泛认可。 （王见宾）
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欧凯龙携手濮存昕
与您相约7·20
为迎接十六周年庆典，欧

凯龙特举办一系列回馈顾客
的重磅活动。明星面对面活
动无疑是系列活动的“沸点”
之一。7 月 20 日，濮存昕将空
降郑州欧凯龙东区旗舰店，与
新老顾客零距离接触。届时，
濮存昕将邀请新老顾客共同
出席欧凯龙16周岁生日party，
亲 自 为 欧 凯 龙 献 上 生 日 蛋
糕。另外，濮存昕还将为前
100名幸运顾客免费赠送附有
亲笔签名的著作《我知道光在
哪里》。

欧凯龙15周年庆万人集采活动现场


