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据悉，今年月饼生产成本整体比
往年进一步提高，糖价下调，坚果类涨
价，面粉、豆沙、猪肉等原料基本持平，
但人工成本增长 10%，那么，月饼成品
的价格是否会涨价？

意利发食品郑州公司经理周翔称，
和去年比，意利发月饼今年价格下浮，
原因是要进一步打开市场，以低价来吸
引消费者，可以想见，意利发月饼的价
格下浮或是基于公司发展的考虑。

其他企业如何反应？“阿五美食今
年的月饼价格比往年下调不少，比较
亲民，在保持品种和包装档次不变的
前提下，价格普遍下调 50~100 元不
等，最高档的价位也只有200多元。”河
南阿五美食有限公司企划部经理刘斌
告诉记者。

河南郑牛食品有限公司总经理徐
海鸿表示，今年花花牛月饼价格平均与
去年持平，只是对部分产品进行调整，

礼盒装整体下浮8%～10%，降低价格一
方面由于首推的“豫式月饼”本地化采
购，能压缩成本，同时对企业自身进行
生产管理，得到更好效益，另一方面则
是结合今年特殊的市场环境进行调整。

不过，业内人士认为，价格主要与
市场和消费者需求有很大关系，降价
尚未形成主流趋势，记者获悉，大部分
企业今年月饼价格变化不大，与去年
基本持平。

中国名酒高峰论坛举办
宋河、宝丰代表豫酒出席“中国名酒”峰会

本报记者 张涵秋

日前，中国酒业协会在北京举办中国名酒高峰
论坛，这是评出十七大中国名酒后，24 年来，17 家中
国老名酒首次相聚。我省宋河、宝丰酒业，作为河南
的中国名酒企业参与峰会，分别代表豫酒浓香与清
香典范。

新中国成立以来，由政府主导的评酒会共经历了
五届，1989年是第五届评选，也是最后一次。

当年，全国评酒会评出了十七家“中国名酒”：茅
台、汾酒、五粮液、洋河、剑南春、宋河、古井、董酒、西
凤、泸州老窖、全兴、双沟、黄鹤楼、郎酒、武陵、宝丰、
沱牌。

论坛当日，这 17 家企业的代表以及酒类行业专
家、业界知名人士齐聚北京，就名酒评选的标准、中国
名酒精神的现实作用与价值等热门话题进行交流与
探讨，共同签署了《中国名酒百字宣言》。

什么是名酒精神？峰会的观点认为，在技术与市
场营销，社会责任与诚信原则，以及国营与民营体制
等方面，都要求名酒企业率先垂范，成为中国酒类行
业的脊梁和标杆，带动行业发展。

“中国名酒从第四届评选开始都要求具备三点：
同类香型质量的佼佼者；有独特的工艺传承；在全国
或区域拥有广大消费者。”中国白酒大家沈怡方说。

白酒行业酿酒大师、茅台集团名誉董事长季克良
认为，中国名酒的出现是中国白酒品牌化进程的体
现。从历史来看，中国名酒企业一次次带领行业走出
了低谷，是行业的脊梁和灵魂。

在谈到中国名酒的品牌价值时，宋河股份总裁王
祎杨表示，白酒的价格本身就包含了商品价值和品牌
价值两个方面，其中，荣获中国名酒称号的白酒品牌
价值更为突出。作为中国文化的一种传承方式，白酒
跟汉字、丝绸等一样，是中国文化的代表符号，是中国
人生活方式的一部分。

从2011年的数据看，中国十七大名酒主营酒水销
售收入达到1200亿元，占整个中国白酒销售规模三分
之一。不仅如此，中国十七大名酒市场赢利能力也远
远超过同时代的其他白酒企业。根据新食品产业研
究院掌握的利润指标数据表明，十七大名酒利润指标
占到整个中国白酒利润近80%。

LG获誉“十佳平板电视”
中国风智能荣膺最佳体验

日前，2013年（第九届）中国数字电视产业发展高
峰论坛举行。观韵LA8800系列产品以其独特精致的
外观设计和领先的智能体验感受荣获“2013年中国十
佳平板电视“，LG更是凭借在智能技术上的独创性受
到业内一致好评，被授予“最佳智能体验奖”。4K超高
清热潮席卷2013年上半年，而LG 84英寸超高清电视
成为首个通过 4K 超高清专业检测的产品，为行业树
立了标杆。

LG LA8800作为中国专供“观韵”系列电视产品，
拥有中国风的外观设计，以中国传统的船作为造型灵
感打造的电视底座，不仅寓意“乘风破浪”的气势，更
代表“一帆风顺”的美好祝愿。除了出色的外观设计，

“观韵”系列 3D 智能电视同样延续了 LG 电视在画质
以及智能功能方面的出色表现，在智能操控方面按照
中国人使用习惯进行设计，打造极简的操控体验。

LG对于画质的追求也从未停止，LG计划下半年
推出 55寸及 65寸 4K电视，在大尺寸超高清技术领先
的基础上，相信其小尺寸超高清会给予消费市场带来
更多的惊喜。

促销有参照“国标”难落地
关注：日前，商务部发布的《百货店促销活动规

范》以及《百货店购物环境设施要求》、《百货店会员服
务体系要求》、《百货店客户关系管理系统基本功能要
求》等新规，使得百货行业有了统一的国家标准。

在零售业持续低迷的情况下，“国标”无疑在助力
百货行业更健康的发展。不过，“国标”实施一个多月
以来，国内多数百货对此并不知情，郑州本地百货也
鲜有人了解。

视点：如今，百货商场的促销频繁，花样百出，本
着提供优惠吸引消费者的出发点，却使行业陷入恶性
竞争的怪圈，这样一来，促销新规的出台及时又必要。

据了解，《规范》中明确规定了在促销活动中，凡
有不参加促销活动的柜台或商品，不能标以“全场”范
围、“全部”商品的促销活动；凡促销活动中各柜台或
各商品促销价格不统一的，不能标以“全场打×折”的
语言和字样。

另外，“限时促销”必须保证货品充足，不能以“限
时抢购”做虚假促销，而商场返券不得限制只能选购
同一品牌的商品，返券使用期限自当日购买商品的行
为结束之后起，一般应不少于7个营业日。

业内人士认为，由于新规并不是强制性标准，不
会有相关处罚条款，易出现“雷声大雨点小”的情况，
新规如能顺利落地，则将促使百货行业更加主动去调
整、改进，从而提升自己。

诚然，“国标”的规范并不是不让促销，专家认为，
百货行业应将更多的注意力集中在“如何促销”方面，
比如打折同时加大增值服务，寻找新的利润增长点，
也可以借鉴国外一些成功百货公司的促销方式。

但最重要的还是商家的自律，仅靠“国标”来规
范，难立竿见影，不少业内人士还希望各地也能出台
相关规范标准。

距离中秋尚早，月饼市场却已活跃
起来，从上周末开始，郑州烘焙业、酒店
业、餐饮业等陆续上市月饼新品，较往
年有所提前，同时，诸多企业分别从口
味、包装、名称等方面实现创新与突破，
满足消费者个性化、时尚化需求，而价
格方面，今年整体与去年持平，变化不
大，部分企业对其产品价格进行微调。

本报讯 7 月 21 日，新乡市首届酒店
CEO 晚宴在新乡商会大酒店举行，新乡
市相关领导、行业协会以及河师大旅游
学院、河南科技学院负责人以及数十家
酒店负责人、总厨参加，河南省餐饮与饭
店行业协会副会长、阿五品牌创始人樊
胜武作为特邀嘉宾参加了活动。

论坛主题是“责任与境界”，河南省
餐饮与饭店行业协会副会长、阿五品牌
创始人樊胜武等就在当前大的环境下，
餐饮业如何转型升级、如何抱团取暖展

开了讨论。
樊胜武说，在当前餐饮大环境下，面

对着机遇与挑战，尤其是高端餐饮企业
纷纷转型，大众餐饮已经成为一种趋势，
餐饮行业要抱团取暖，加强同行业的联
盟和异业联盟，加强内部管理，不断创
新，才能适应社会环境和发展。在当前
餐饮行业面临“四高一低”的情况下，人
工、经营成本大幅上升，但阿五美食各店
下一步将全线下调菜价，在保证菜品质
量，品质不下调的情况下，菜价幅度下调

15%左右，7月下旬各店开始陆续下调，就
是为了回馈广大的食客，“不为一日好，
只为百日红”。

2012 年，新乡市率先成立了厨师自
律协会，加强了厨师行业的管理和规
范，新乡市相关领导非常重视，举办了
多次会议和活动，取得了很多管理经
验，此次首次组织酒店企业负责人在一
起探讨经验和管理心得，今后每月都会
举办一次。

（刘 斌）

新乡举行首届酒店CEO晚宴

各大商家忙促销

近日，我市诸多大型商超内均开设啤酒销售
专区，有卖场主推的各式畅饮活动，其活泼醒目
的广告牌十分抢眼，上万箱易拉罐装啤酒有条理
地堆砌在商超内主干道形成“啤酒街”。

同时，还有品牌厂家独自奉上“优惠大餐”，
比如青岛啤酒承诺活动期间，凡在丹尼斯大卖场
郑州市区门店购买青岛啤酒系列和崂山啤酒系
列，当日单笔满15元即可参与抽奖活动。

记者看到有不少消费者驻足选购，有些品牌
直接从厂家调去销售专员，而市区内多数酒水专
卖店啤酒销售同样火爆，“由于店附近有一个很
大的夜市，很多市民都是整件整箱地提，特别从
晚上 9 点开始，店里都站满了人，特别忙。”一啤
酒经销商说道。

为了进一步提高市场占有率，各啤酒厂家
也纷纷出击，据了解，由金星啤酒赞助的重渡沟
第五届音乐啤酒狂欢节已于 7 月 13 日盛大开
幕，截至 8 月 24 日，人们不仅可以游山玩水，而
且还能免费品尝金星啤酒，其中，开幕式当天一
场江湖侠女争夺“酒王”桂冠的争霸赛掀起了狂

欢热潮。

易拉罐装最受宠

消费者普遍反映，考虑到外观时尚、携带便
利等因素，选购啤酒更多倾向于易拉罐装，记者
走访发现，市内各大商超的啤酒促销专区，货架
上产品几乎清一色易拉罐包装。

“易拉罐啤酒逐渐成为行业发展新趋势和市
场消费新宠，眼下大旺季期间，这款产品供不应
求，客户要求补货的比较多。”金星啤酒集团有关
负责人说。

据介绍，金星啤酒今夏全线热销，其中，金星
新一代易拉罐啤酒 6 月份单月销量突破 100 万
箱，相比去年同期增长108%，而上半年销售相比
去年同期增长 127%。除了金星啤酒，国内其他
知名品牌的易拉罐啤酒也有十分可观的销售。

业内人士认为，易拉罐装啤酒将成为啤酒消
费主流，也将是未来增长最快的产品线，诸多酒
企纷纷抢占易拉罐装啤酒的市场份额，一方面迎
合了消费者的消费习惯和消费需求，另一方面则
反映了易拉罐装啤酒市场潜力巨大，市场竞争趋

于产品结构的调整与优化。

市场竞争更激烈

目前，在河南本土啤酒市场，金星独扛豫啤
的大旗，在孤军奋战的过程中，虽仍保持“稳中有
升，产销两旺”的态势，但面对与省外知名啤酒品
牌的市场竞争，仍有巨大的压力与挑战。

金星啤酒集团董事长张铁山称，缺乏创新基
因的企业迟早会被淘汰，金星深知消费者对新产
品的不断渴求，从未放松对自身的要求，尤其在
产品研发升级上更是不惜代价。从金星啤酒近
两年发展，以及研发新品进军饮料市场的表现，
足以证明其在挑战面前巧妙提升了自身的核心
竞争力。

业内不少专家同意张铁山观点，他们认为，
价格促销虽然有利于增加销售，但会使啤酒行业
卷入恶性循环的漩涡，随着消费多元化和市场细
分化发展趋势，啤酒业亟待产品升级，这也将是
未来竞争的焦点，调整优化后的产品必然要与消
费理念相匹配，还需加以更现代化的营销手段为
辅助，才能逐步推进啤酒行业更好的发展。

七八月份是
啤酒行业的销售
旺季，新一轮大规
模促销战正在上
演，大型商超、酒
水 专 卖 、夜 市 排
档、旅游景点等成
为商家竞抢的销
售渠道，虽然郑州
市场被哈尔滨啤
酒、青岛啤酒等外
来品牌强势入侵，
但豫啤品牌金星
不甘示弱，以其过
硬的品质和功力
应对市场竞争，并
创下了不菲业绩，
而就市场反应来
看，易拉罐装啤酒
最受消费者青睐。

啤酒热销 易拉罐装受追捧
本报记者 武 姣
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月饼抢“鲜”上市
价格变化不大

本报记者 武 姣

新品推出 商家抢滩市场
“散装月饼已于 7月 20日正式上架，盒

装月饼会在近期陆续上市。”郑州仟吉食品
有限公司总经理杨清华说。

元祖食品相关负责人告诉记者，各门
店在上上周都已陈列出月饼，本周月饼产
品能全部上架。

除了烘焙食品行业，将月饼产品作为
附属服务项目的酒店业和餐饮业，也已纷
纷推出新品前来争抢市场份额，比如郑州
建国饭店、裕达国贸等酒店改走“轻奢路
线”，锁定礼盒、礼箱装，阿五美食的月饼则
涵盖不同口味，主打中国风。

近年来，随着更多的行业涉足月饼市
场，地域鲜明的传统老式月饼逐渐失去主
导地位，经过养生食材、个性设计、口味创
新来实现“换装”的月饼越来越受消费者青
睐，月饼时尚化在今年愈演愈烈。

记者了解到，元祖雪月饼系列仍强调
“冰”的主题，加入时尚新元素，比如“桃山
皮”替代面粉，避免油腻，同样是创新皮月
饼，仟吉则主推罗曼斯系列月饼，内含多种
口味的创新皮月饼，例如芝士皮、红茄皮、
雪花皮等，吸引有好奇心、喜欢新鲜事物的
消费者。

产品除外，各商家还分别通过微博、微
信、媒体等各种平台，利用精美的视频或画
报进行宣传推广，同时针对不同消费群体，
还将销售渠道从各直营店延伸至网购平
台，一场激烈的“月饼之战”即将展开。

由于今年中秋节在 9 月中旬，与
“十一”黄金周相隔较长，被业内称为
传统意义上的月饼“小年”，按理说，过
了中秋，如果月饼销售不好，便会积压
库存，低价也难处理，再逢月饼“小
年”，企业不可盲目生产。

但是，就郑州市场来看，大部分企
业今年月饼预期产量较去年均有增
长，“这些因素的确会对中秋市场容量
有一定的影响，但寻找传统节日的文
化内涵，填补现代人的精神需求，逐渐
成为社会的共识，而月饼作为中秋节
日的重要象征，它始终承载着人们对
于亲人团聚、幸福平安的美好期盼。
所以消费者对月饼的需求相对稳定。”
杨清华说。

然而，有业内人士认为，影响今年
月饼销售形势的不利因素，除了遭遇
月饼“小年”，还受宏观经济增速放缓
的影响，以及中央六条禁令等政策的
限制。

郑州建国饭店公关部经理李瑞芳
表示，高档月饼产品需求已经减少，月
饼本身利润不大，而且无论假期如何，

人们都要过中秋，月饼的销售形势应
该持续稳定，不会有太大变化。刘斌
也认为，对于大家都能消费得起的平
价月饼，更多诉求点在口味和特色上，
其销售不会受影响。

可见，月饼商家对销售形势看好，
并表示会根据市场的变化做出及时调
整，而无论如何竞争，企业追求的核心
还要聚焦在产品本身，好的产品不仅能
表达文化，而且也是品牌形象的支点。

价格稳定 部分下调10%

月饼“小年”销售影响有限

激发活力第一招：
水果纤维口感大不同

舌头真的能感受到真实水果纤维的
存在吗？是的，“果纤维”做到了，它将真
实水果纤维融入有“白色血液”之称的醇
香牛奶，让口中弥漫着水果纤维的清香，
舌尖感受到丝丝纤维的跃动，清爽不甜
腻，口感大不同。经过小编亲自尝试，

“果纤维”的口感的确非同一般，完全新
体验，既有牛奶的香滑又有水果的清新，
丝丝纤维更像一个个小小的能量体，共
同在口中爆炸开来，活力之感瞬间充斥
全身，真实印证了“纤维喝得到”的奇妙
口感。值得一提的是，喝上一口冰镇过
的“果纤维”，夏日阴霾带来的萎靡不振

马上不见了，活力瞬间被激发出来，相比
其它饮料来说，美味、解渴又有营养，一
举三得，堪称新一代夏季最佳饮品。

激发活力第二招：
纤维营养活力无极限

生活节奏的加快，学习、工作任务的
繁重不只摧残着我们的身心，更折腾着
我们的肠胃，吃不下、吃不好，食欲不振、
精神不佳成了家常便饭，但又无可奈何，

“果纤维”的出现可以说是大大解决了这
个问题，它开创市场新品类，首创纤维牛
奶营养理念，运用真实水果纤维和牛奶
的双重营养为身体带来无限活力。一边
利用难溶性的水果纤维吸收附着于肠道
上的“垃圾”，帮助清理肠道，维持肠道正

常菌群结构，避免夏季过热引发的肠道
系统紊乱，保持肠道活力。另一边将“牛
奶+水果纤维”中富含的蛋白质、纤维
素、维生素等健康物质带入体内，促进肠
道吸收，维护肠道健康，这无疑对化解食
欲不振、调整肠道状态大大有益。

WH 资深健康顾问 Teri 就专门以
“果纤维”为例指出：“除了能提供每日所
需的纤维素和维生素，小小的‘水果纤维’
还能加速食物在肠道内的移动，护航人
体的内循环系统，用‘以喝代吃’来补充
营养，减轻肠道负担。”换句话说，就是吃
不下吃不好，肠道不舒服，活力流失快，
营养跟不上，不用担心，“果纤维营养牛
奶饮品”绝对是最佳选择，将这些问题一
扫而光，激发活力好状态！

水果纤维喝得到 激发活力好状态
——“果纤维”开创新一代营养牛奶饮品

骄阳似火，酷暑难耐，持续的高温摧毁
着早已被晒焦的精神和活力，挑战身体的
忍耐极限。生活在温度如蒸笼一样的盛
夏，食欲不振、暴躁难安…… 我们的活力即
将瓦解崩溃，怎么办？新一代营养牛奶饮
品“果纤维”新潮来袭，它创新性的将真实
水果纤维融入醇香牛奶，以独特的营养功
能和清新美妙的口感，大大刺激了消费者
的需求，激发活力好状态。作为纤维牛奶
新品类的开拓者，“果纤维”一跃成为市场
新宠儿，销量节节攀高，这自然也引起了小

编的好奇，迫不及待要去
一探究竟。


