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商都消费 时尚生活
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本报讯（记者 武 姣）“谢大脚”的扮演者于月仙戏
外开卖化妆品了。8月6日，“于月仙”化妆品新品招商
会在郑州中都饭店举行，来自河南及陕西各地市县的
经销商参加了此次会议。

“在拍《乡村爱情故事》之前，为塑造更好的荧幕形
象，曾深入辽宁开原，了解农村女性的生活，当发现她
们也十分爱美却不知如何保养时，有了很大的触动，我
要为她们做点儿实事儿。”提到涉足美妆市场的初衷，
于月仙如此感慨。

据介绍，“于月仙”是国内首个同名化妆品品牌，为
此，于月仙在现场向各地经销商承诺，将为产品品质做
更大的努力，承担更多的责任，并表示十分看好河南市
场，除了东北“大本营”，河南是国内招商第一站，各县、
乡镇同步上线。

据了解，“于月仙”化妆品目前主要发力县城、乡镇
市场，旨为让广大农村消费者以低价买到高品质护肤
品，并采用“农村包围城市”的经营模式来运作市场，同
时，把消费者的健康及利益作为根本，将持续推出新
品，多元化发展，力争3年内将“于月仙”打造成行业内
小有名气的美妆品牌。

亲，七夕打算怎么过
农历七月初七，被称为“中国情人节”，随着

商家的炒作和人们的追捧，七夕越来越被重视。
“送礼物”、“相亲会”、“晒幸福”……七夕怎么
过？记者提前打探了商家的“动作”，为消费者提
供更多选择。

逛商场 选礼显心意
据了解，8月10日~13日，大商新玛特金博大

店推出优惠促销活动，会员消费满 2000元（特例
满 5000 元）即赠红酒一瓶，同时，商场内百货服
饰、超市满100元减60元起。

对于七夕促销，郑州其他商场也十分重视，
比如，8月10日~13日，卡友在丹尼斯人民路店消
费满3980元（特例满11940元）即可至6楼贵宾中
心赠奖处兑换乐扣情侣保温杯，卡友亲持VIP卡
在丹尼斯百货七天地 1、2、3 天地内睡衣专柜消
费，可独享双倍积分。北京华联郑州店则在 8月
10 日~13 日推出化妆品满 200 减 40，女鞋 45 换
100起等促销活动。由于目前正处于商业淡季，
七夕相对变成大的节点，为了提升业绩、服务经
营，商家自然会侧重促销活动。

相亲会 寻找意中人
相比直接的促销活动，举办相亲会更能吸引

眼球。临近七夕，郑州诸多大型商场已经开始做
相亲会的筹备工作。记者了解到，丹尼斯百货七
天地将于8月10日15:00，在第一天地一楼中厅举
办“七夕万人相亲会”，同时，中原万达广场也将
在8月11日中午12点举行万人相亲会，七夕节当
天中原万达百货特意推出大型相亲会。

目前，对于相亲类活动各商家已运作十分成
熟，但从参与者的角度讲，参加相亲会还需特别
留心自身财务和个人隐私等。

晒幸福 大声说出爱
很多人喜欢用物件、事件来铭记自己的爱

情，有这样的市场需求，商家就以此大做“文章”。
据介绍，截至 8月 10日，凡至丹尼斯七天地

（除 6天地）1F服务台领取报名表填写或发邮箱
至 cbddennis@163.com 即可参加“浪漫七夕之爱
情白皮书”活动，写出在丹尼斯七天地一整天的
约会时间、地点及约会方式后，将恋爱告白书及
报名表交回丹尼斯七天地 1F服务台即可参加比
赛，还有机会获得1000元爱情基金。“恋爱告白书
不限题材，可用书写、音乐、美术设计等，须清楚
注明事件、时间、地点、物件（商品），获奖者将于8
月 10日电话通知。”丹尼斯七天地相关负责人告
诉记者。

同时，此类活动在线上也被商家运用得如火
如荼。8月 9日至 13日，国贸 360广场推出“大城
小爱微表白”活动，发微博表白并附上照片@郑
州国贸 360 广场，活动结束后，转发最多的前 10
名还能免费获得金夫人高端会所婚纱照一套。

旅游产品涨价大势所趋
关注：目前，距离我国首部《旅游法》的实施还有近

两个月的时间，然而，国内一些旅行社已经上线的“十
一”旅游产品，其价格出现明显上涨，有的甚至比八九
月涨了近 4000 元，较去年“十一”价格上浮更是达到
20%左右；同时，其他旅游社则处于“观望”态度。

视点：业内人士表示，由于《旅游法》明确规定旅行
社不能强制购物，为了保证盈利，不得已上涨团费，依
目前形势看，涨价恐怕并非个案，“十一”后，一些旅游
产品涨价或成必然。

有分析人士认为，此次《旅游法》对中国旅游业多
年存在的顽疾“零负团费”采取的是一种“零容忍”的态
度，规定旅行社不得以不合理的低价组织旅游活动，诱
骗旅游者，并通过安排购物或者另行付费旅游项目获
得回扣等不正当利益。《旅游法》严格执行后，大部分旅
游线路的报价上涨，正好让旅游产品回归其真正的价
值范围。

不过，旅游产品价格上涨还要看市场能否接受，中
国社科院旅游研究中心特约研究员刘思敏表示，购物
也是旅游过程的重要组成部分，相关法律需要打击的
是非法购物、假冒伪劣的商品销售以及强制交易，而随
着《旅游法》实施日的临近，旅行社也会根据市场需求
推出定制化的产品。

于月仙同名化妆品推出

近日，在全国各地的购物中心，无论是旧店调整还是新店开业，商家关注的焦点
不约而同地集中在餐饮业态，并调高比例。

通过走访记者发现，餐饮业这一“反客为主”的现象在郑州也有体现，丹尼斯大卫
城、中原万达广场、国贸360广场等商家均表示，餐饮比例的攀升是大势所趋。

目前，零售业态仍无明显“回暖”迹象，商家纷纷转移注意力，以提高餐饮占比来
提升聚客能力，满足消费者个性化、多元化需求，但至于未来发展走向，餐饮业对购物
中心的利好也不是那么简单，同样需下一番功夫。

针对当前的出国旅游热潮，中国消费
者协会 8月 5日发布消费提示，提醒消费
者在境外旅游时需要理性消费，文明旅
游。

游客应杜绝在文物及建筑物上涂鸦、
随地乱扔垃圾、公共场所大声喧哗、不按
规定拍照等不文明行为，遵守交通法规，
文明乘坐公车，爱护公共设施。

出境旅游前应充分了解旅游目的地
相关法律、风俗习惯及其他注意事项，切
莫违背当地宗教政策和风俗习惯。远离

境外反动组织及人员散布不良信息和反
动言论，防止不良信息扩散，造成恶劣影
响。

在境外购物须理智，按需购买，从容
购物，切勿盲目跟风。购物前最好充分了
解当地的商品销售退换货政策，以防盲目
购物受损后无法维护自己的权益。购物
时妥善保存好购物凭证等消费凭据，出现
问题时可以据此主张自己的权益，或归
国、入境后寻求相关机构的帮助。

消费者在境外购买电子信息类商品

时，由于序列号等信息显示是海外市场购
得，将无法享受国内市场的售后服务。这
意味着，如果商品出现质量问题，消费者
基本没办法享受售后维修服务。因此在
购物前要做到心中有数。

旅游经营单位要加强对参团游客出
游行为的引导，应做到行前充分告知，如
在办理签证或是行程通知单中用醒目字
体显示一些文明旅游提示，提前告知游客
目的地的风土人情，提醒游客尊重当地习
俗，防止不文明行为发生。 震 宇

中消协：文明出游 理性消费

显然，餐饮已被商家作为改善零售
现状的解决方案之一，但是否意味着餐
饮比例越大越好？

业内人士普遍认为，不可盲目加大
餐饮比例，根据市场发展规律和消费需
求变化，一般达到30%~35%较为合适，一
旦超过则不利于整体租金水平的平衡。

记者了解到，近年来业内比较流行
“跨界”的说法，即将餐饮融入服饰、书店
等，实现多种经营，在南方很多城市，已
有多家购物中心尝试此类创新模式。

“未来餐饮的发展就是要根据消费
需求的改变而改变，跨界正是多元化发

展的体现。”彭洁表示。对此，司小伟却
认为，跨界还是有一定的难度和要求，比
如服饰会受到油烟影响，同时，要保证两
者之间各功能的完整性与互动性，定位
和消费模式还需一致。

对于未来发展，专家建议，购物中心
的餐饮必须有规划，需从服务、性价比、
体验等各方面入手，定位不宜太过高端，
客单价不能太高，在保证产品品质的前
提下，还要时常更新菜品，而在环境方
面，大可做到更加精致，如多制造情景
式、主题式餐饮等，此外，还要提高餐饮
品牌的丰富度，实现错位经营。

餐饮是人们生活中不可或缺的一部
分，同时具有多重功能性，这也是其在购
物中心占比普遍提升的直接原因。

彭洁告诉记者，在城市框架拉大，商
业综合体遍地开花后，购物中心的餐饮
有集中、便捷、环境好等优势，也免去了
消费者购物过程中满街搜美食的困扰。
业内人士认为，餐饮带来的是较高的聚
客能力，增多了其他购物消费的可能。

司小伟则表示，根本原因还是餐饮
业态满足了消费者的需求，另外，受电商
冲击，如何吸引消费者进店成为业内普
遍关注的话题，通过体验配套设施的增

加，来提高购物附加值，才能得到消费者
认可，而餐饮是娱乐休闲业态中很重要
的一部分。

另据介绍，相比其他业态，餐饮企业
的运营模式较为简单、再生能力强、培育
期较短、现金流动快、回收见效快，所以
餐饮往往成为购物中心招商中见效最快
的部分，一些购物中心也利用餐饮业态
带动商场顶层等商业非活跃区。

将餐饮与电影院、溜冰场、书店等业
态配合放置，不仅提高了餐饮的租金水
平，而且还能缩短购物中心的商业培养
期，从而尽快增强购物中心的商业氛围。

吸引客流 增强商业氛围

规划发展 比例适度加大

业态调整 餐饮占比上升
在中原万达广场某餐饮品牌店门口，

每临近饭点，均排起了长队，而此类现象
已成为一种常态，在郑州市其他购物中心
比比皆是。“三楼新增一家甜品店——
donutstop站亭，引进这一国际美食连锁
店就是要带给消费者不一样的美食体
验。”中原万达广场相关负责人说。

而在上周刚开业的丹尼斯七天地第
7天地缤纷娱乐馆，其餐饮比例达到45%
左右，汇集了来自全国各地的餐饮品牌。

此外，记者在国贸360广场负一楼看
到，西树泡芙、恒记甜品等餐饮品牌正在进
行调整升级。河南郑州国贸商业有限公
司总经理司小伟告诉记者，今明两年，国贸
360广场都在做大的调整，目前侧重轻餐
饮，除了原有的轻餐升级，还会引进新品
牌，同时提升品质，提高精致度，而在后期
计划中，餐饮的面积和投入都会加大。

另据了解，有望年底开业的丹尼斯
大卫城，其精心打造的餐饮业态也将是
亮点，备受期待。丹尼斯大卫城餐饮休
憩部协理彭洁称，丹尼斯大卫城餐饮占
比 20%，其中，MALL 的部分主要以甜
品、快餐等轻餐为主，而百货部分 10 到
12层均为主题餐厅。

事实上，不仅购物中心在加大餐饮
比例，不少传统百货在淡季调整中，也将
工作重心放在餐饮业态，专家认为，餐饮
占比的调整是传统百货“购物中心化”很
典型的表现。

“戏份”“戏份”加重加重

丹尼斯七天地缤纷娱乐馆2楼美食区

你想拥有一个生意，既能结识人脉，又能提高自己身份，而且
还能赚钱。那么，有这种生意吗？

答案：有。那就是现在白酒行业中创新的营销模式：台源白酒
品鉴中心。

台源白酒品鉴中心更为贴近消费者，依托会所把白酒的历史
文化和白酒品鉴整合在一个平台上。并通过文化、器物、酒历史、
酒品鉴等植入，让客户在享受精致菜品的同时，也能体会到台源酒
的甘醇以及它浓缩的文化和历史。

以前“专卖店＋烟酒店＋餐饮渠道”的营销模式已经不再适应
市场的发展，而台源白酒品鉴中心已成为一个高效率，更有利于关
系拓展的新型营销模式，它的核心是“关系营销＋体验营销＋精准
营销”。

与此同时，台源白酒品鉴中心让经销商不再需要庞大的进货
来获得代理权、开专卖店，也不必用人海战术去拓展渠道。您只需
要用囤酒的钱就能打造一个全新的营销模式——白酒品鉴会所，
我们会给您提供会所的装修模式，输出运营管理团队和管理制
度。后续我们会供您更多的产品植入，让会所成为营销平台，最终
实现利益最大化。

让您离成功更近一步，请关注茅台·台源酒华中运营总部。
联系人：汪经理
热线：13903711275 400-875-9899
地址：河南省郑州市郑东新区商务内环10号金成东方国际10

号楼13层

茅台·台源品鉴中心
白酒运营新模式


