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烈日炎炎，在和蒸笼有得一拼的夏季，为多享一份清凉，市民购物纷

纷选择网购，不仅只是衣服、玩具、生活日用品，连智能手机也加入了网购

的大部队。然而，在网购手机的同时，不少市民却遭遇了陷阱。

为此，记者进行了一系列采访，多数市民以及业内专家表示，在众

多手机网购商城中，三大通信运营商的网上营业厅是网购手机的好去

处，更受大家信任和青睐。

工信部
将实施宽带网络优化示范项目

本报讯 据工信部网站公示，为探索解决宽带发
展中面临的网速体验速率与接入速率差异大、老旧
小区宽带光纤入户难等问题，2013年工业和信息化
部将组织实施宽带网络优化示范项目。

据悉，此次项目针对宽带发展中面临的网速体
验速率与接入速率差异大、老旧小区宽带光纤入户
难等问题，通过在项目示范地区部署内容分发网络
（CDN）节点、优化信源分布等方式，改善用户实际体
验；通过对典型老旧小区的光纤改造、VDSL升级等
手段，加快宽带提速改造进程。

工信部多次强调，2013年是“十二五”规划顺利
实施承上启下的重要一年，也将是推动实施“宽带中
国战略”的关键一年，加快网络通信基础设施建设和
升级改造，这是实现信息消费增长的基础。其中重
点是推进光纤入户，大幅度提高网速。国家已经发
布了光纤入户的标准，其中有强制性的要求，要求县
级以上城市新建住宅都要实现光纤入户。 （王 熙）

中国移动
发布自主品牌手机

本报讯 近日，中国移动M701、M601两款自主品
牌终端智能手机及MiFi、移动电源等多款配件产品
正式面市。

其中，M701主打千元智能机市场，售价1299元，
而M601仅售499元。两款手机将于8月中下旬在中
国移动各大营业厅及网上商城开售。

记者了解到，两款手机分别由比亚迪和海信代
工，产品上只有ChinaMobile商标，均采用安卓系统，
并且加入了“灵犀”语音服务。

至此，中国移动成为国内首家推出自主品牌手
机的电信运营商。目前看来，作为中国移动的试水
产品，这两款手机的高性价比加上中国移动强大的
销售渠道，将给智能手机市场的其他品牌带来一定
压力。

“手机终端是产业链中最接近消费者的环节，做
自主品牌的手机，能强化自有品牌，同时进行业务推
广。”中国移动相关负责人表示，ChinaMobile手机是
中国移动根据长期以来对客户的通信需求与业务习
惯的理解和把握，对手机终端进行针对性研发与精
准定制，并通过规模效应降低成本，为客户提供更具
性价比的终端选择。 （李冬生）

陶香型白酒专家论证会
在郑举行

8月8日，由中国酒业协会领导、河南省酒业协
会主办，江南大学支持、河南仰韶酒业有限公司承
办的中国·豫派兼香——陶香型专家论证会在省
会郑州举行。中国酒业协会白酒分会秘书长宋书
玉、中国著名白酒专家沈怡方、高月明、高景炎等
专家，参加了本次论证会及新闻发布会。专家一
致通过了豫派兼香——陶香型白酒的论证，该香
型以其浓郁、细腻、圆润、素雅的陶香型风格，集
清、浓、酱、芝为一体的陶香型典范产品，成为中国
传统白酒香型的一大创新。

陶香型白酒研发背景

近来，作为产酒大省的河南白酒整体陷入低
迷，发展较为缓慢。为加快豫酒发展步伐，重塑豫
酒辉煌，省酒业协会曾多次召开专题会议，就豫酒
发展方向、豫酒风格、振兴豫酒等问题进行探讨，
豫酒没有风格和个性、没有标志性和高文化内涵
的产品，品牌建设不力等因素成为豫酒发展迟滞
的主要原因。为此，仰韶酒业董事会多次召开专
题会议，就豫酒风格走向及产品个性化方面进行
深入探讨，依据国内白酒形势和发展方向，结合仰
韶实际情况，决定从曲酒酿造工艺入手，加大科研
力度，打造具有自身独特风格和个性化的产品。

陶香型白酒论证结果

在论证会现场，专家组听取了仰韶酒业的“豫
派兼香——陶香型”白酒技术成果报告，并对陶香
型白酒进行了严格、认真的品评。

在新闻发布会的现场，沈怡方公布了专家组
对陶香型白酒论证意见：豫派兼香——陶香型白
酒以高粱、小麦、玉米、荞麦等九种粮食为原料，以
陶池泥窖、石窖等为主要发酵设备，采用清蒸清
烧、混蒸混烧、老五甑续糟堆积发酵系传统工艺与
现代生物技术相结合，以陶甑蒸酒，以陶坛贮酒，
精心组合而成。

河南省酒业协会会长熊玉亮在活动现场表
示，此次论证会意义重大。豫酒形成了具有代表
性的陶香型白酒，从此有了自己的新香型。

陶香型白酒研发经过

作为河南白酒酿造大型企业，仰韶酒业近年
来积极走转型发展之路，突出科研攻关，狠抓工艺
创新，在白酒的传统香型、酒体风格等方面取得巨
大突破，先后荣获了国家级专利 30余项。经过技
术改良和推陈出新，从 2004年开始提出陶香型白
酒的概念，历经四年，从理论到工艺的不断改革，
邀请白酒专家沈怡方到厂里指导，到 2008年研发
成功的九粮兼香型——陶香型白酒仰韶彩陶坊
酒，被专家称为“知识创新、技术创新的成果——
我国白酒行业的创新香型”。

据悉，豫派兼香——陶香型白酒项目是仰韶
为了传承 7000年仰韶文化及仰韶酒文化，于 2006
年在白酒专家沈怡方的倡议下、在江南大学仰韶
酒业兼香型白酒联合研究院项目组组长徐岩的推
动和技术支持下、在原河南省食品研究所所长刘
建利的现场指导下研制成功的。 王见宾

本报讯（记者 张涵秋）8月 7日，淇河
酒业在鹤壁市推出洞藏系列白酒，新品正
式上市。

著名白酒专家、中国酒业协会白酒专
家组组长梁邦昌，中国酒类流通协会副会
长、河南酒业协会会长熊玉亮等专家对洞
藏等系列新产品进行了品鉴，并与来自全
省各地的200多名经销商共同见证了新品

发布活动。
淇河水清浅，好水酿美酒，来源于诗经

中的淇河，目前是北方还没被工业污染的
河流，被称为北方的漓江。而淇河洞藏系
列白酒，水源得天独厚，并经过洞藏陈酿，
是我省酒企，首次推出洞藏概念的白酒。

白酒专家梁邦昌等组成的品鉴小组品
鉴，认为洞藏酒具有清亮透明，窖香浓郁、

优雅，香味协调，陈绵适度，酒体干净、回
甜，余味悠长，兼具豫酒风格和其自身个性
特色、风格典型。

淇河酒业本次上市了新近研发的“洞
藏系列”、“一品淇河系列”、“淇河醉系列”、

“淇河钻系列”和“淇河达人系列”等5个系
列产品。

针对省会郑州市场，淇河酒业总经理

张青峰告诉记者，主推价格适中，300元左
右的洞藏系列，让省会消费者品尝河南洞
藏白酒的味道。 淇河酒业董事长魏家汉
在接受记者采访时表示，淇河酒业将抓住
新的发展机遇，精耕细作家门口市场，立足
鹤壁，辐射安阳、新乡等豫北地区，利用
3~5 年的时间，将淇河酒打造成豫北白酒
领军品牌。

省酒协牵手瑞城展览

“中国（郑州）国际糖酒会”明年亮相
本报记者 张涵秋

在河南，提起“糖酒会”
三个字，相关人士就会想到

“郑州全国糖酒会”和“中部
糖酒会”。虽然两者侧重不
同，但由于两者的举办时间
比较接近，在某种程度上也
造成了会展资源的浪费。

随着“郑州全国糖酒会”
执行承办方郑州瑞城展览有
限公司（以下简称郑州瑞城
展览）与“中部糖酒会”主办
方河南省酒业协会（以下简
称河南省酒协）的牵手，我省
糖酒会展的格局也随之改
变，这将有利从区域性会展
走向国际性会展。

8月5日，河南省酒协、郑
州瑞城展览联合在郑州举行

“2014 中国（郑州）国际糖酒
食品交易会（以下简称郑州
国际糖酒会）”战略合作签约
新闻发布会。

淇河酒业首推豫酒洞藏系列

河南酒业协会会长熊玉亮与郑州瑞城展览有限公司董事会长王永祥签约合作

从竞争走向合作
据有关部门统计，拥有近 1 亿人消费

基数的河南，2012年的食品工业生产总值
达1.2万亿，全省城镇居食品酒饮消费支出
为4607.47亿元，占城镇社会消费品零售总
支出数的 33.6%，是全国重要的消费大
省。据统计，河南人均白酒消费量接近全
国人均值的3倍，河南白酒市场容量达400
亿元。

强大的市场需要，也促使了糖酒食品
行业的迅猛发展，并由此带动了河南糖酒
食品展会的兴旺。郑州全国糖酒会、中部
糖酒会等行业展会轮番上演，对拉动河南
糖酒食品消费起到了重要作用。然而，随
着近年来市场的进一步发展，两场展会由
于时间接近、内容雷同等原因，也给众多参
会企业带来了“无所适从”的感受。

早在 2010年，河南省酒协便同郑州瑞
城展览进行过接触。但由于“火候未到”等
诸多因素，双方谈判不欢而散，合作事宜一
度搁浅。

在办会过程中，双方“各展绝招”，各自
投入大量人力、物力、财力进行大规模宣
传、招展，在某种程度上造成了资源浪费。

为适应新形势下的糖酒会展业发展需
要。今年 7月上旬，河南省酒协与郑州瑞
城展览启动了第二轮的会谈工作。经过磋
商，双方都认为长此以往的不良竞争，不但
不利于郑州会展业与国内同业的竞争，同
时也为外来办展单位的侵入创造了机会。

为此，双方的决策负责人决定站在会
展业发展的前沿，达成战略合作，整合资
源，共同打造中国（郑州）国际糖酒食品交
易会。

另据悉，每年举办的“中部糖酒会”和
“郑州全国糖酒会”都有大量的国外企业参
展，这也为郑州举办国际化的糖酒会奠定
了扎实的基础，因此，河南省酒协与郑州瑞
城展览两方的携手，将有利于两方的资源
整合，促进会展行业的专业化发展，从而提
高展会品牌效应。

从“抢资源”变“补短板”

整合后的郑州国际糖酒会拟申请由中
国贸促会、河南省人民政府、中国酒类流通
协会联合支持，河南省商务厅、河南省贸促
会共同主办，河南省酒协、郑州瑞城展览执
行承办。首场展会面积将达到 3.3万平方
米，5大展区的划分也将更加专业化。

其实，在糖酒会的举办及经营方面，经
过多年的运作和发展，河南省酒协和郑州

瑞城展览双方都有着清醒的认识。
熊玉亮说道：“尽管我们已经做了 10

多年的糖酒食品展，很多工作是轻车熟路，
但中部糖酒会花费我们的精力太大了，省
酒协几乎有半年的时间都消耗在这上面，
一到糖酒会，协会全体人员更是倾巢而出，
其它业务和活动不得不临时停办。要想让
中部糖酒会做得更强、更大、更具行业影响
力，省酒协在人才、专业化程度等方面存在
着很大瓶颈，也更需要一个专业化的运营
团队实现资源共享和优势互补。”

郑州瑞城展览董事长王永祥也深有感
触：“经过7年的发展，瑞城展览的专业化、
规模化程度日益受到周边地区，尤其是食
品行业的关注，参展厂商数量也与日俱
增。不过，由于某些原因，河南仍有部分酒
企未与我们合作，这就是一个资源问题，因
此，我们也需要这种资源来增强郑州糖酒
会的实力，这样才能取得更长久的发展。”

谈及下一步的计划时，王永祥告诉记
者，两家共同执行承办的郑州国际糖酒会
在保证专业规范的服务前提下，将继续推
出新的服务措施：针对采购商服务方面，除
了继续沿用之前提供的免费食宿、报销车
费外，还将为展后抽取的 500名幸运采购
商出资购买河南知名景区门票。继续办第
二届《天天 3·15食品安全承诺·企业签字
公示》活动。计划筹办首届“河南省民间品
酒师大赛”，通过比赛选拔出民间品酒高
手，将推荐给酿酒企业和相关品酒机构。
同时筹办“中国食品行业人才推介会”建立
人才信息数据库。

此外，组委会还建立了郑州国际糖酒
会网站——九州糖酒网，通过官网，组委会
将为参展企业提供“品牌推广、信息发布、
代理招商”等系列免费服务。

网购手机成新宠
据中国互联网络信息中心（CNNIC）

公布的《第 32次中国互联网络发展状况统
计报告》，截至 2013年 6月底，我国网络购
物网民规模已达到 2.71亿人，与 2012年 12
月底相比，2013 年上半年网购网民增长
2889万。

据了解，网民之所以增长快速，原因在
于网络购物便宜、快捷、样式多、型号全等
方面，再加上支付手段日益安全化和多样
化，自然就造成了网民突增。

“最初，只是在网络上购买一些商店中
买不到的衣服、鞋子。”网购达人赵小姐向记
者说道：“后来，随着网速的倍增和支付手段
的多样，网购逐渐向其他物品扩展。如今，
连我使用的手机都是在网上购买的。”

正如赵小姐所说，京东商城、淘宝、天
猫、亚马逊等网购网站，甚至一些网页上的
链接都有售卖手机的图样。然而，据记者调
查，网购手机虽然有价格便宜的优势，但是
仍不乏山寨机、翻新机，甚至假冒伪劣产品。

“我们宿舍现在使用的智能手机全是
在网上购买的。”利用暑假，在学校复习考
研的郑大学生小刘说：“我们学生资金也不
充足，在网上购买可以省下一笔钱，虽然说
网上有不安全的情况，但只要细心一点还
是可以避免的。”

“若是要在网络上购买手机，为什
么不去通信运营商的网上营业厅呢？”
前不久，在郑州移动网上营业厅购得
华为 P6 的杨女士告诉记者：“价格便
宜，非常有质量保障，不仅不会遇到网
上说的上当受骗的事件，而且售后维
修，业务办理，选卡，选套餐全部一步
到位，完全不用自己操心。”

如今，郑州移动在网上营业厅推出
的“G3双重惠”活动，不仅可以享低价，

还可以得到 9.6G免费国内流量；以及
“低价来袭，疯狂抢购”活动，G3手机95
元起，全场包邮还送礼品；同时，还可以
参与“积分兑换手机”活动，1000积分可
以兑换15元购机款，只要积分足够多，
就可以免费网购智能手机。

不仅仅是郑州移动，记者还得知，
郑州联通和郑州电信的网上营业厅也
活动不断，联通的“中国最强机，团购价
更低”活动，小米、魅族、酷派、华为等品

牌手机每天选取一部，上午十点一折秒
杀；电信的“飞Young新机惠，青春享特
权”活动，三星、小米、华为等多款机型，
暑期大放价，最高直降1500元。

“网购手机，优势就在于快捷、方
便、便宜，但是安全性却无法保障。”郑
州联通相关负责人表示：“运营商的网
上营业厅不仅可以完全保障用户购买
到真机，而且还有各种优惠活动，绝对
让用户享受到低价。”

手段多样易受骗

手机网购成风尚

网上营业厅受青睐网上营业厅受青睐
本报记者 李冬生

网厅购机有保障

在网购手机日益盛行的今天，不
少市民如愿以偿地网购到自己中意的
手机，但是却仍有一部分市民遭遇网
购陷阱。

如今网络上盛传着网购手机的一
个骗局。日前，澳大利亚布里斯班的
一名女子在在线网站“Gumtree”购物
时遭遇了陷阱，她原本购买了两部“苹
果 iPhone”手机，然而拿到手却变成真
的可以吃的苹果。

这只是网购手机陷阱的一种，记
者了解到，如果在网络上购买手机不
当，还会造成信用卡被盗、泄露个人信
息、花钱购买到山寨机等危害。

“因此，网购时一定要选择信誉
好、售后服务有保障的卖家，同时查证
商家名称、地址，多看购买人数与购买
评价；在支付货款时，最好选择“货到
付款”方式，商品到货后，一定要检查
商品外观和质量、保修卡等，确定合格

后再签收；并保留好交易的所有相关
信息，如要求卖家提供发票、商品合格
证及‘三包’凭证。”业内专家如是说。

此外，记者还了解到，工商总局
近日发布了《关于开展网络商品交易
非法主体网站专项整治工作的通
知》，决定在全国范围开展网络商品
交易非法主体网站专项整治工作，对
网络购物的安全性起到了一定的助
力作用。


