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全新CR-V时尚高档饱满
的车身、紧密的接缝、高亮的车
漆、三条镀铬前中网让其看起
来更为高档也更为扎实，整体
造型更加时尚也富有现代感。
全新CR-V配备了多项高科技
智能配置，此外，还搭载了两项
创新的智能化配置：ECON 和
智能化多功能显示系统。作为
城市SUV最具代表性的一个车
型，全新 CR-V 就像一位现代

女郎，穿梭于都市。
同样是城市 SUV，新途观

采用了更多的横向性设计元
素，线条更为简练、饱满，型面
组合更为干净、简洁，在前脸
设计上，新途观造型恢宏有
力，全新设计的方型雾灯棱角
分明，与精致简洁的横向下格
栅巧妙呼应，不仅提升都市运
动感，也彰显出全新途观的磅
礴气势。

纵观车市众多车型，有小家碧玉般的可爱型，有清

新俊逸般的灵动型，有大家闺秀般的优雅型，也有卓尔

不群的气质型……品牌不同、车型不同，造就了它们不

同的“出身”，但在外观、配置、整体风格方面，有些车之

间却有着惊人的相似。时至七夕佳节，记者列出目前市

场上最具“夫妻相”且“门当户对”的情侣车型，让它们

“牵手”彼此，为七夕车市增添更多的浪漫情愫。

不管是在外形还是价
位上，东风标致207和东风
雪铁龙 C2 就如一对金童
玉女。

东风标致 207 完美地
诠释了乖巧可爱的恋人
形象。一眼望去，外表清
新、时尚。全新炫感魅力
晶透尾灯看上去优雅炫
丽。转过身去，具备中国
元素的尾部艳惊四座，其
背影的回头率绝不输给
其他高端品牌。隐藏在
银色格栅后的倒车灯设
计，点亮时比时下最流行

的 LED 灯更有光影流动
的感觉，可谓整个背部的
点睛之笔。雪铁龙 C2 怎
能不为之倾心。

雪 铁 龙 外 形 时 尚 大
气，造形沉稳的仪表盘为
白底色，突出了运动感，
不规则的“虎眼”大灯生
动活泼，C2 在操控上继续
保持了自己的特色，悬挂
软 硬 适 中 ，操 控 性 能 极
佳。相比一些同级车型，
C2 显得更加硬朗，也更具
运动的外形，运动男士的
魅力在其身上展现无余。

拥有女性白领气质的东
风雪铁龙C5外观大气、车身饱
满。大面积的中网和长前悬、
后短悬的设计品牌特征明显，
中控台给人的印象是优雅而
流畅，其倾斜的角度可以给驾
乘人员以较好的视觉感受和
使用便利性，其内饰对细节的
处理也颇为用心，不管是浅色
还是深色的内饰在风格搭配
上都很温馨，给人感觉十分动
感和豪华。

而车身同样大气的东风
标致 408，犹如一位法式贵族，
前脸正面增加的镀铬面积，增
强了金属质感。随动转向氙
气大灯以及外后视镜增加的
LED转向灯，使得该款车的外
观更加尊贵时尚、行车更加舒
适安全。在细节方面，整个中
控台和仪表台均采用软质材
料包裹，手感出色。C5的优雅
气质与标致 408的尊贵岂不相
配？

作为一款A级车市场的
紧凑型家用轿车，科鲁兹外
形动感年轻，是雪佛兰全球
的重要战略车型。内饰方
面，它的各处造型都透露出
青春的气息，自动挡操作简
单，起步轻盈，仿佛一名热情
洋溢的漂亮女子，其与具备
沉稳性格的英朗 GT 虽然风
格迥异，但一“动”一“静”，彼
此正好相辅相成。

英朗 GT，外表稳重，拥
有极富设计感的外观以及在
安全性、内饰、品牌价值和质

量等多面的越级实力。车头
直瀑式的格栅脸谱是别克的
家族特征，展翼式的前大灯
中两个蓝圈装饰让车头显得
炯炯有神。2685 毫米的轴距
已经接近了中级车的水平，
也保证了车身侧面舒展流畅
的线条。相比稳重的车头，
车尾的设计则要犀利很多，
尤其是带有两条镀铬眉毛的
尾灯，让尾部带有了紧凑感
和小车的灵气。1.6T 车型带
有一个运动尾翼，放在英朗
GT 的尾部还算协调。

东风标致207
东风雪铁龙C2

科鲁兹
英朗GT

全新CR-V
途观

情侣车牵手七夕情侣车牵手七夕
本报记者 苏立萌

看好前景 定位中高端

人如其名。作为一名企业管理
者，贾敏锐对市场未来动向有着敏
锐的洞察力。“二手车在未来五到十
年是一个很好的产业，而且是循环
经济的一部分。”在经过一系列的市
场调查之后，贾敏锐分析，“目前，在
西方，整个二手车与新车的平均交

易比是 1∶3，中国则是 1∶0.3，与西
方差距甚远，除了北京、上海、深圳、
广州等一线城市的交易比基本能达
到 1∶1，包括河南市场在内的众多
区域还尚未达到国际平均交易比
1∶0.8，可以预见，中原地区的二手
车市场具备很大的发展潜力，其中，
中高端二手车的发展空间更广阔。”

“我们产品定位就是中高档产
品。高端人群车辆的平均换手率为8
到12个月，他们的频繁换手率给中高
端二手车营造了更广阔的发展空间。”
据贾敏锐介绍，启乘拥有 7000 多平
方米两层豪华室内展厅，主要经营
奥迪、宝马、奔驰、路虎、保时捷、法
拉利、劳斯莱斯、兰博基尼等中高档
精品二手名车及部分高档新车的销
售，建立起售前售中售后的一条龙
服务。目前，是中原经济区首家最
大、最豪华的综合名车城市展厅，同
时，也是人性化的舒适展厅。

建立让全员满意企业

“大家带着希望和梦想从四面
八方来到启乘，要把启乘打造成什
么样的平台，才能更好地实现大家
的梦想呢？”贾敏锐认为，“第一，要
把启乘建设成具有现代化管理体制
的企业。我们要建立一个很严谨、
很清晰化的一个管理流程和体系，
经营一个现代化的管理团队。”

“第二，我们要建立一个全员持
股的企业。让每个人都发挥最大的
能量和优势，让每个人都有认同感、
归宿感。在我们运营满一年，我们
会优先给高管配股，其次是给中层
和骨干配股，再其次是给员工配股，
建立一个真正全员持股的企业，要
让每一位员工享受到企业带来的红
利，员工的心才会和启乘走得更近、
更紧、更密。”贾敏锐坚定地说。

“第三，要把启乘建立成一个
让员工拥有幸福感、自豪感、成就
感的企业。要让员工在这个平台

上，实现理想、实现价值。一路走
来，从空泛的理念落实到实践，我
们 培 养 造 就 了 一 大 批 忠 实 的 员
工。他们的梦想在启乘实现，让人
欣慰。”谈及这些，贾敏锐的言语之
间透出自豪感。

“第四，我们要建立一个高福利
的企业，要给员工缴纳‘五险一金’，
每年定期调薪，购买每人每年 20万
元~30 万元的人身意外保险，让员
工享受每年过节的福利待遇，并且
定期组织旅游和外派学习。此外，
要为员工购买大病医疗保险，还会
做一些孝心奖，如果你很优秀，公司
提倡给你的父母发红包或其他福
利。”贾敏锐肯定地说。

“车保姆”全程免费服务

“启乘承诺不卖事故车、泡水车、
7天无条件退换，展厅的评估人员都
是在评估行业做了十年之久的资深
评估师，能够迅速准确地判断出是否
是事故车。一年或者两万公里免费
金牌质保，我们还提出了一个理念，
叫‘车保姆’，可以派人免费给你做保
养，然后再把车给你送过去。”贾敏锐
告诉记者，“我们的定价体系是一口
价，至诚低价。我们有足够的信心和
实力去培育这个市场。”

力争改变中原二手车现状

“启乘的出现是和大家共赢
的。”贾敏锐强调，“启乘是学生需要
大家的关心和呵护，需要政府、媒体
以及市场更多的关爱才能健康成
长。我们会以低姿态愿意和所有的
二手车车企进行强强联合，愿意和
大家一起培育市场。”对于未来的发
展方向，贾敏锐透露，“不仅要在河
南市场建立连锁店，还将利用三年
左右时间向外辐射性地扩张，延伸
到整个中部地区，并争取在五年时
间，进军北京、上海等一线城市。”

近年来，随着新车销量不

断攀升，包括二手车在内的汽

车后市场的发展前景逐渐凸显

出来。在竞争烈火愈燃愈旺之

时，霸气外露的启乘名车广场

拔地而起。这座位于花园路北

段、将于8月底试营业的二手车

展厅，凭借精锐的专业团队、豪

华的硬件设施、至诚的服务理

念，在建立之初就备受瞩目。

然而，就目前国内二手车市

场来看，缺乏诚信、不规范经营

的现象比比皆是。那么，怀揣

“改变河南二手车发展现状”雄

心，拥有“力求为消费者营造一

个安全、放心的二手车交易环

境”壮志的启乘名车广场，将如

何做强做大？如何使消费者对

二手车不再心存疑虑？如何实

现二手车市场的健康有序发

展？带着疑问，记者对河南启乘

名车广场总经理贾敏锐进行了

深入专访。

以爱之名以爱之名
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