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今天白天到夜里晴间多云 风力偏东风3级 温度最高30℃最低20℃ 降水概率 10％

打造高品质都市党报

本报上海专电（记者 张乔普）金秋
时节，郑州在黄浦江畔收获累累硕果。
昨日上午，我市赴长三角地区第一批大
招商项目签约仪式在浦东新区举行，36
个签约项目计划总投资 497 亿元，其中
计划投资 10 亿元以上的项目 22 个，总
投资435亿元。

市委副书记、市长马懿，市委副书
记、郑州航空港经济综合实验区党工委
书记胡荃，市委常委、常务副市长孙金
献，市委常委、副市长薛云伟，市人大常
委会党组成员王贵欣等出席签约仪式。

锐珂医疗集团亚太区总裁刘杰、天

地华宇集团总裁杨铸、上海圆通速递公
司首席执行官相峰、红星美凯龙家居集
团公司董事长车建新、中信产业基金总
经理张迎昊、科特勒咨询集团城市战略
部首席执行官奥彤、海宁中国皮革城股
份公司常务副总经理李宗荣、观山月（中
国）投资控股公司执行董事童国健、上海
东航投资公司总经理栗锦德、盛大传奇
文化传媒公司总经理张青等50余家企业
主要负责人出席签约仪式。（下转二版）

本报上海专电（记者 张乔普）昨日
上午，我市赴长三角地区第一批大招商
项目签约仪式前，市委副书记、市长马

懿会见了锐珂医疗集团亚太区总裁刘
杰、副总裁李征，华井基金董事长郑磊、
副总经理陈舒婷，中信产业基金董事、
总经理张迎昊，天地华宇集团总裁杨
铸、副总裁吴维严，红星美凯龙家居集
团公司董事长车建新、执行总裁蒋小
忠，海宁中国皮革城股份公司常务副总
经理李宗荣等签约企业负责人代表。

市委副书记、郑州航空港经济综合
实验区党工委书记胡荃，市委常委、常
务副市长孙金献，市委常委、副市长薛
云伟，市人大常委会党组成员王贵欣等
参加会见。

我市赴长三角大招商成果丰硕
签约36个项目 计划总投资497亿元

本报讯（记者 李颖）昨日上午，全省开展作风问题专项治
理和监督检查工作视频会议召开。市领导王璋、李秀奇、舒
庆、乔新国、丁世显、高建慧、李公乐、张建慧、姚待献、雷志、王
平、李元法、周长松、赵武安、刘东、张学军、陈西川、王建平、党
普选、舒安娜、张冬平、张民服、何建生、崔凡、李玉辉等出席郑
州分会场会议。

收听收看全省视频会议后，市委副书记、市委秘书长王璋
就贯彻落实会议精神，结合郑州特点和实际，对全市作风建设
专项治理和监督检查工作进行了再动员、再安排、再部署。市
委常委、组织部长高建慧主持会议。

王璋表示，贯彻落实好全省开展作风问题专项治理和监
督检查工作会议精神，党员干部首先要理清思路，把握正确方
向。以加强教育、提高认识为基础，以听取意见、查摆问题为
重点，以强化督导、促进落实为保证，以建设“为民、务实、清
廉、高效”为目标，以解决存在问题为重点，以加强监督检查为
手段，以“踏石留印、抓铁有痕”的劲头把各项工作做得更实。
要因地制宜，体现郑州特点。把握重点，在查找症结上求

“准”，转会风、正文风、转作风；正视群众诉求，在治理突出问
题上求“精”，选取突出问题进行专项治理；（下转二版）

中国（郑州）国际街舞
大赛标志（logo）评选结果日
前公布，来自云南瑞丽的范
春宏作品《炫之舞》从百余
幅应征作品中脱颖而出，最
终摘得“最佳设计奖”，并
被确定为中国（郑州）国际
街舞大赛标志（logo）。这幅
作品灵感来自哪里？传达了
哪些内容？昨日，记者电话
采访了范春宏。

范春宏说，《炫之舞》主
体标识以郑州的开头字母

“Z”为设计元素，结合街舞
的经典动作，将书法艺术手
法有机地融为一体，整体形
成一名演员在太极的背景下
跳着炫丽街舞的图案，“背景
的‘Z’字幻化成旋转的太
极，象征着古都郑州丰富的
文化底蕴，体现郑州时尚古
都的城市形象，中间炫丽的

街舞展现街舞活力四射、自
信张扬的艺术特色。”

范春宏介绍说，《炫之
舞》采用了绿、蓝、红这三种
颜色为主打色，绿色代表自
然，蓝色看起来清新，渐变
的红色则彰显了活力，三色
拼接在一起，使得整个作品
看起来时尚而富于活力，这
符合街舞在人们心中的固
有印象，并且让人看到 logo
就有想要一同起舞的冲动，
这也正传达了大赛主办方
希望吸引更多人爱上街舞
的初衷。

据了解，此前范春宏为
第十一届亚洲艺术节吉祥
物、河南希望工程 20 周年、
首届中国海洋经济投资洽
谈会等设计过 logo、会徽等，
获得过大大小小的奖项千
余个。

各县（市）区人民政府，市人民政府各部门，各有关单位：
根据省政府办公厅通知精神，为便于各县（市）区、市政府

各部门及各有关单位提前安排工作和交通运输、生产经营等
有关活动，现将2013年中秋节放假调休日期安排通知如下：

9月19日至21日放假调休，共3天。9月22日（星期日）
上班。

节假日期间，各县（市）区、市政府各部门及各有关单位要
妥善安排好值班和安全、保卫等工作，遇有重大突发事件发
生，要及时报告并妥善处置，确保人民群众祥和平安度过节日
假期。

郑州市人民政府办公厅
2013年9月16日

《炫之舞》彰显街舞“炫酷”本色
本报记者 秦 华
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太极拳：借力发力 推动技术创新

太极拳讲究以柔克刚，借力发力，安耐
克在技术创新的过程中，也成功地运用到了
这一精髓。安耐克首席技术官、国家工程设
计大师吴启常先生和总工程师、耐火材料博
士生导师孙庚辰先生带领 13位国家级专家，
组成了热工与材料学科共融的研发团队，并
借助外力，多方寻求合作，创新技术，研发新
产品。

安耐克与中冶集团旗下的京诚公司、赛
迪公司、南方公司、东方公司及首钢国际工程
技术公司、中钢设计院建立了长期稳固的合
作关系，开发的具有安耐克特色的与钢铁冶
金新技术相适应的新型耐火材料享誉全国，
并远销印度、土耳其、韩国、德国、日本、美国
等国际市场；与北京科技大学、中冶京诚公司
和首钢国际工程公司合作，建立了全球首个

顶燃式热风炉 CFD 数模、冷态、热态仿真综
合实验室，致力于新型耐火材料的研发与应
用，为开发 1300℃以上高风温、长寿命、低能
耗热风炉提供数据，并为其配套用耐火材料
技术研究提供方向。

安耐克还积极消化吸收了俄罗斯卡卢
金、日本新日铁、意大利达涅利和卢森堡P.W
等国际知名公司的先进技术。先后为江苏沙
钢 5800m3高炉（P.W式外燃热风炉）、首钢京
唐 5500m3高炉（BSK式顶燃热风炉）等 200余
座大中型高炉热风炉生产配套了耐火材料；
公司专利产品顶燃式热风炉燃烧器和 37 孔
格子砖占领了80%以上的市场份额。

少林拳：刚健有力 强硬件促生产

少林拳，以其刚健有力、朴实无华而在国
内外享有盛名。

“自其外者学之而得于内者谓之明。”借
助外力，终究还是要靠自身功夫过硬才能赢
得先机。为此，安耐克下力气加强硬件建设，
运用先进装备和生产方法，促产品精良品质。

全球首个顶燃式热风炉 CFD 数模、冷
态、热态综合实验室；先进齐备的检验测试设
施、省级技术中心；耐材行业鲜见的全自动数
控机床；高度人工智能化的天然气隧道窑，齐
聚安耐克。

组合拳制敌的同时，安耐克对自身商业
和运营模式也在不断进行良性变革，实现
了“7 转变”：由耐材生产制造商向工程总承
包商转变（EPC）；由单一提供产品向全方
位进行技术输出转变；由工程性材料向功
能型材料研发和生产转变；由炼铁市场向
钢水精炼市场转变；由重点关注国有大中
型企业集团向国有民营并重转变；由单一
关注耐材生产向同时关注原材料基地建设

和 EPC 服务，延长产业链条转变；由单纯的
生产型工厂型企业向与产学研机构进行全
方位战略合作的“研发和技术创新型综合
体”转变。

公司先后承揽了河北津西钢铁集团、山
东泰山钢铁集团、天津荣程钢铁集团、常州中
天钢铁集团等企业的20余座600m3至1780m3

高炉热风炉工程的总承包，延长服务链条，为
客户增值加大了空间。

手握 31项国家专利和专有技术，管控安
耐克富良、安耐克富华、安耐克富钢和安耐克
富宝 4个生产公司，安耐可（北京）工程技术
有限公司和省级企业技术中心，7条生产线，
每年各类耐火材料 15万吨的产能，“内功”深
厚的安耐克，“以诚信为根本，以质量求生存，
以科技促发展”经营方针指导下，厉兵秣马、
枕戈待旦，期待着在为成为全球高温工业的
首选服务商的道路上，再出重拳！

随着钢铁行业等下游行业总产量增速
放缓，耐火材料需求增速开始回落。但是，
作为一家为钢铁冶金行业系统集成耐火材
料并专业承揽高炉热风炉 EPC 工程，全方
位提供高风温、长寿命、低能耗热风炉解决
方案的企业，郑州安耐克实业有限公司（以
下简称安耐克）从2010年到2012年，3年的
销售额却翻了一番。21783 万元、35798 万
元、58261 万元，3 年“三级跳”；产品销售率
也是逐年提升，从 97%、98.5%一路上升到
99.6%。并于2011年，在美国成功上市。

在国内市场遥遥领先，部分产品占据了
国内80%以上的市场份额，还成功地叩开了
欧美、日韩及俄罗斯、巴西、南非等地的市场
大门。在行业整体不景气的情况下，安耐克
何以能不受影响并蒸蒸日上呢？记者带你
走进安耐克，剖析其能在高手如林的耐火材
料行业中位居前列的“武功秘籍”。

本报记者 宋建巧

安耐克实业的“武功秘籍”

本报讯（记者 杨丽萍 秦华）中秋
佳节到来之际，昨晚，“美丽中国·世
界华声”——2013 待月嵩山中秋诗会
在登封举行，国家新闻出版广电总局
党组成员、中国国际广播电台台长王
庚年，市委常委、宣传部长王哲出席。

本次诗会由中国国际广播电台联
合郑州人民广播电台、郑州电视台共
同支持登封广播电视台举办。诗会
本着厉行节约、反对浪费的精神，充
分地利用了禅宗少林音乐大典现有
场地、音响、灯光等现有设备。在一首
首耳熟能详的名篇名作中，带领人们
感受明月诗情里的中国风韵。

今年的诗会共分“致明月”、“致思
念”、“致故乡”、“致梦想”四个篇章、16
个节目，主持人由中国国际广播电台、
郑州人民广播电台、郑州电视台、登封
电视台优秀主持人组成。 登封崇高路
小学学生带来的《水调歌头·明月几时
有》拉开本次诗会的序幕；国家一级演
员、河南省话剧团演员吴广林朗诵的
河南诗人高金光的作品《嵩山赏月》，
正式开启2013待月嵩山的诗月之旅；
中国国际广播电台主持人王浩瑜朗诵
的《春江花月夜》，让大家一起感受“春
江潮水连海平,海上明月共潮生”的诗
画意境；国家一级演员、河南省话剧院
演员于同云朗诵的《乡愁》里，寄托了
情长儿女对家园的无限眷恋。

此外，诗会还选择了《在登封读天
读地》等篇目，突出“登封”、“天地之中”、“中原”等元素，
利用中国国际广播电台的平台有效传递郑州声音。尤为
值得一提的是，诗会还特别邀请到了中国国际广播电台
坦桑尼亚籍和俄罗斯籍的主持人，他们分别朗诵了各自
母语诗歌中有关亲情与思念主题的作品，让现场听众也
感受到异国他乡的祝福。

中国国际广播电台、郑州人民广播电台、郑州电视台
的优秀播音员和主持人还带来了《前赤壁赋》、《走读在你
我之间》等一首首耳熟能详的名篇名作，感受一首首诗行
里印刻着的自然之美、人文之美。

“中秋是一种团聚，团聚在乡邻的关怀里，团聚在久
别的故乡中”。诗会最后，全体演员深情诵读《血脉里的
诗行》，为本次诗会画上了一个圆满的句点。

本报讯（记者 秦华）昨日上午，中国
国际广播电台与郑州市委宣传部在郑州
共同启动了“魅力郑州——郑州城市形
象国际推广工程”，中国国际广播电台郑
州节目制作室也于当天在郑州市人民广
播电台正式挂牌。郑州“城市形象国际
推广工程”旨在借助中国国际广播电台
的国际传播媒体平台，整合双方优势资
源，通过多媒体手段，向世界宣介郑州。

省委常委、宣传部长赵素萍会见了
国家新闻出版广电总局党组成员、中国
国际广播电台台长王庚年一行。

中国国际广播电台台长王庚年，河
南省委宣传部副部长、省广电局局长赵景
春，河南省委外宣办主任、省政府新闻办主
任何彧，郑州市委常委、宣传部长王哲，中
国国际广播电台华语中心主任郭彦，中国
国际广播电台数字广播中心主任郑加强，
中国国际广播电台总编室副主任、《世界
新闻报》总编辑张晖出席了揭牌仪式。

据介绍，中国国际广播电台是中国
面向全世界传播的唯一国家级对外广播

电台，已经成为集广播媒体、视频媒体、
网络新媒体、平面媒体、影视译制等多个
业务集群于一身的综合传媒。目前，国
际台在亚洲、欧洲、美洲、非洲、大洋洲建
立了五个区域传媒集团，使用65种语言
进行国际传播，拥有91家海外整频率电
台、37 个多语种平面刊物、23 个海外节
目制作室、32 个海外记者站、13 家广播
孔子学院以及环球东方卫视美洲台和欧
洲台，覆盖到世界200多个国家和地区。

启动仪式上，郑州市委宣传部与中
国国际广播电台签署了《城市形象国际
推广工程合作协议》，这标志着郑州的声
音将通过中国国际广播电台的巨大平
台，更加迅速地向世界传播。国际台郑
州节目制作室将采集和制作与郑州市及
郑州市航空港经济综合实验区相关的广
播、视频和新媒体节目内容，通过国际台
覆盖全球的多媒体传播网络播出。制作室
还将整合地方外宣资源，拓展国际台与郑
州市政府及郑州媒体的合作空间和内涵，
向全球立体传播，打造郑州良好形象。

王哲表示，国际台与郑州市相互信
任和支持，在外宣领域已有多年良好合
作关系，从 2006 年起，郑州人民广播电
台在中国国际广播电台的支持下，联络
全球50家华语广播电台连续7年开展拜
祖大典国际大联播，另外，双方还成功展
开郑州航空港建设宣传报道方面的合
作。此次郑州“城市形象国际推广工程”
签约暨 CRI 郑州节目制作室挂牌，是双
方友好合作延续和提升。王哲表示，郑
州今后将借力国际台这个广阔的平台，
在对外宣传工作中开创新的辉煌，吸引
更多的目光关注河南、聚焦郑州。

王庚年指出，河南是中华文明的核心
发祥地，“三区叠加”(国家粮食生产核心
区、中原经济区、航空港经济综合实验区)
的河南迎来了新的发展机遇，省会郑州更
是取得了令人瞩目的发展成就，目前郑州
正在立足中原、视野中国，胸怀国际，这与
中国国际广播电台确立的“中国立场、世界
眼光、人类胸怀”的传播理念一致；此次合
作，国际台的优质资源将会为郑州提供良

好的海外推广平台，拥有深厚文化底蕴的
郑州也将为国际台的事业发展提供更为丰
富的资源支持与文化营养。未来，国际台
将开放海内外媒体资源和渠道，为郑州城
市形象的海外推广提供国际传播平台和媒
体支持，全面提升郑州城市形象价值。

省委常委、宣传部长赵素萍会见中
国国际广播电台的与会嘉宾时，对郑州
启动“城市形象国际推广工程”以及成立
中国国际广播电台郑州节目制作室的合
作表示肯定。她指出，目前河南省会郑
州正在利用自身的独特优势，以郑州航
空港经济综合实验区为统揽，提出“三大
一中”(大枢纽、大产业、大 都市和建设
中心城市)发展战略，郑州在中原经济区
中的核心带动作用已日趋明显，此次合
作借助于中国国际广播电台这个大平
台，将进一步加强我省媒体和国际国内
同行的交流合作，展示河南悠久灿烂的
历史文明和蓬勃发展的新气象，展现以
务实发展树立起的务实河南的形象，为
中原经济区建设提供舆论支持。
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昨日，中国国际广播电台与郑州市委宣传部
共同启动了“魅力郑州——郑州城市形象国际推
广工程”，同时中国国际广播电台郑州节目制作室
也于当天在郑州人民广播电台正式挂牌。

社会转型期，多媒体成长期，如何做好新闻宣
传，是个复杂的社会课题。党员教育实践活动和
中宣部的“走基层、转作风、改文风”的深入开展给
了我们答案：持续连好天线，不断接准地气。

要做好形象展示的对外宣传，也要做好契合
民意的对内报道。接准地气才能凝聚民心民智，
连好天线才能更好展示。

以此定位，从日前“三走进、三郑州”主题活动
的成功举办，到省会媒体对“郑欧国际铁路货运班
列”的系列报道，以及近期正在进行的“重读郑州”
报道的持续推动，完成的是让全市上下“学习认识
郑州，宣传热爱郑州，奉献添彩郑州”的接地气行
动。而郑州“城市形象国际推广工程”的启动，中
国国际广播电台郑州节目制作室在郑州人民广播
电台的挂牌，完成的则是“连天线”的重要宣传窗
口和广阔平台的打造。从此，世界的天空有了郑
州声音！我们当为此鼓舞，为此振奋！

连好天线，接准地气，才能对城市发展和城市
形象，进行立体而真切的呈现。在自媒体时代的
今天，酒好也要走出深巷。事实上，作为中国面向
全世界传播的唯一国家级对外广播电台，中国国
际广播电台覆盖世界五大洲200多个国家和地区，
不管是多年来对黄帝故里拜祖大典进行的国际大
联播，还是近期对郑州航空港经济综合实验区建
设的系列宣传报道，郑州的地气与中国国际广播
电台的天线时常相连。这些“天线”向世界全面而
立体地宣传了郑州、推介了郑州。

连好天线，接准地气，其合作模式必将丰富报
道形式，全面提升郑州城市形象价值，为航空港实
验区、郑州都市区乃至中原经济区的快速发展，提

供更强大的外部环境保障，凝聚更笃定的综合发展
合力。今天，这种天线与地气的对接正式步入常态
化、机制化、实体化；今后，依托中国国际广播电台
广播、电视、报纸、杂志、网络、新媒体等多个领域的
全媒体优势，郑州都市区建设的阶段性成果，城市
形象的更好塑造和提升等，必会更加及时、真切、具
体地得到全方位传播。从此，中国国际广播电台的

“中国立场，世界眼光，人类胸怀”的天线，将有了
“全球视野，河南特色，郑州情怀”的地气有机融合。

连好天线，接准地气，需要覆盖面的更广拓展，
也需要品质的全方位提升。所以我们看到，中国国
际广播电台郑州节目制作室将整合地方外宣资源，
拓展中国国际广播电台与郑州市政府及郑州媒体
的合作空间和内涵，向全球立体传播，打造郑州良
好形象。随着合作的持续深入，我们有理由相信，
依托中国国际广播电台这个重要的窗口和平台，郑
州形象的展示，不仅是立体而多维的，更会充满律
动的活力、满含蓬勃的生机、洋溢无限的希望。更
多的人会全方位认识和了解这片沃土，更多的人会
关注并爱上这座未来大城。

良好的开局，更让人增添了信心。17日晚的嵩山
脚下，中国国际广播电台的主持人、播音员和郑州人
民广播电台主持人一起，共同演绎了“美丽中国·世
界华声 2013待月嵩山中秋诗会”，向世界介绍中国
传统节日，宣传中国文化。这场简约而不简单的诗
会，既是中秋、国庆双节前对中央“八项规定”的务实
践行，又完成了中国文化、中原文化面向世界的成功
展示。合作有了这样一个良好的开局，我们有理由相
信，郑州“城市形象国际推广工程”必能在各方努力
下，更好更多地向世界展现郑州历久弥新的无穷
魅力；有了立体、多维、丰富的连天线、接地气形象
展示，凝聚了市内外、省内外、国内外的巨大合力，

“三区叠加”的郑州必会以更优的跨越发展，在“三
大一中”战略的引领下昂起龙头,阔步前行！

连好天线 接准地气
石大东
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