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作为“中国第一家居品牌运营商”，去
年，金马凯旋集团以“市场带动产业，聚集
完整产业价值链，形成产业集群”的经营模
式，倾力打造河南建材家居品牌集群——
郑州金马凯旋家居CBD，构建中国家居产
业的最高平台，并以其巨大的引领与辐射
作用，形成创新驱动的发展机制，创造无限
的商机。

实际上，金马凯旋集团一直致力并专
注于金马凯旋家居CBD品牌建设，2006年
投资 130 亿元建设武汉金马凯旋家居
CBD，首创集总部、研发、制造、展销、物流、
服务于一体的国际化家居产业集群品牌，
2009年 9月项目一期开业以来，运营面积
达120万平方米，经营商户1500多家，就业
17000多人，年销售收入超过80亿元，年税
收5亿多元。2013年8月，金马凯旋集团荣
登中国民营企业500强榜单。

郑州金马凯旋家居 CBD 项目在武汉
金马凯旋家居CBD的基础上，奠基至今短
短一年多的时间，已展现出“区域总部·郑
州旗舰”河南建材家居品牌集群的风采。
继 8 月份香港家私百家品牌整体入驻之
后，中国家居品牌联盟百强企业的整体入
驻，让郑州金马凯旋家居CBD实现了中国

家居产业顶级品牌资源的高密度聚集，进
一步提升了家居产业价值链整合的水平和
质量。

据介绍，河南建材家居品牌集群郑州金
马凯旋家居CBD实现了四大创新。首先是
品牌聚集度高，项目携手国内百强顶级优质
家居制造企业、200余家产品品牌，构成市
场带动产业、产业推动市场的互动，产生巨
大的发展动力。其次是业态品质新，业态是

“（生）产、销（售）、学（习）、研（发）、（博）览、
服（务）一体化”高密度完整产业价值链集群
品牌，品质要求是智能化、生态化、信息化、
国际化，高智力聚集、高生态品质、高管理水
平、高附加值、低碳、低成本。第三是结构功
能上实现了全产业价值链的优化整合，以产
业链智能高端引领，创建集研发设计、产品
检测、知识产权交易等智力与生产融合的创
业乐园；以“一站式”服务方式主导，创建集
家具、建材、婚庆用品等现代家居品牌集成
的便捷舒适情景式购物乐园；以个性、时尚、
绿色先导，创建集金融、通讯、休闲、现代商
务等一体化的愉悦健康新型文化乐园。最
后是价值使命新，以创新经营模式搭建利益
关系者共赢共享的发展平台，直接惠及亿万
家居消费者。

郑州金马凯旋家居CBD

打造河南建材家居品牌集群
本报记者 李 莉

房企大打“感情牌”

被郑州开发商看作是“金九银十”
营销周期第一个小高潮就是中秋小长
假，郑州房企为了取得可观的销售成绩
纷纷各显神通大打营销战。

9 月 20 日晚，万科美景龙堂举行
“龙堂美景·中秋品月”中秋民俗主题系
列活动，穿插民俗游园、民俗节目表演
等。中秋假期３天，该项目系列活动更
是丰富多彩：“甜品 DIY”、“幸运砸金
蛋”等，富有趣味和创意。

据了解，郑州房地产企业为了迎战
中秋小长假，在特设的“中秋宴”都做足
了功课，记者探访，郑州楼市今年的中
秋营销活动大致可以分为以下三种。

第一种：案场活动庆中秋。案场活
动历来是营销活动的主角，此次中秋前
后，郑州房企利用中秋假期举办以“月
饼DIY”、“发月饼”等为主题的案场活
动，答谢准业主，进一步拉近与业主之
间的距离，促进销售。这其中，包括 9
月 20 日睿智禧园“画好月圆 富贵禧
园”中秋答谢系列活动。第二种：休闲
秋游。以休闲秋游为主的营销活动也
是中秋营销活动的主角，郑州不少开发
商都采用了这种方式拉近与客户的距
离。这其中，包括清华忆江南9月20日
的养生温泉体验和烧烤节活动，新田城
9月 20日举行的民间艺术团异域风情
表演。第三种：歌星助阵，上演中秋狂
欢夜。这其中，包括鑫苑鑫城在9月19
日成功举办的《我是歌手》演唱会，及恒
大金碧天下于 9月 21日举行的星光音
乐节。

不管是哪种活动，郑州房企在中
秋小长假营销活动中都大打“感情
牌”，以温情活动纷纷礼献中秋，希望
获得“金九银十”第一个营销小高潮的
开门红。

中秋佳节又被称之为“团圆节”，很多家庭
都会选择欢聚在一起共享天伦之乐，而作为生
活中承载家的梦想的房子显得尤为重要，不少
购房者会以家庭为单位在中秋佳节相约售楼部
选房置业，所以，中秋小长假被郑州开发商看作
是“金九银十”营销周期的第一个小高潮，在这
个黄金时机，郑州开发商加紧推盘，大打“感情
牌”。尤其是一些拉近与业主、客户距离的赏月
答谢会等营销活动出现了扎堆进行的现象。

继香港家私百家品牌整体入驻之后，郑州金马凯旋家居CBD迎来了中国家居产业发展的又一大盛事。9月17日，中国家居品牌联盟百
强企业整体入驻郑州金马凯旋家居CBD签约盛典隆重举行。

签约仪式之前，金马凯旋集团董事长肖凯旋就打造“区域总部·郑州旗舰”的郑州金马凯旋家居CBD作了项目介绍，解读了金马凯旋集
团的品牌战略，阐释了河南建材家居品牌集群的业态、功能、品质及其“区域总部·郑州旗舰”的战略与作用。中国家居品牌联盟一行在主席
黄敏利的带领下考察了郑州金马凯旋家居CBD项目，召开了中国家居品牌联盟第一届第九次会员大会，一致通过了关于中国家居品牌联
盟整体入驻郑州金马凯旋家居CBD的决议。

中国家具协会副理事长兼秘书长张冰冰、全国工商联家具装饰业商会执行会长兼秘书长张传喜、广东省驻中南五省办事处主任郑家强
以及北京品牌联盟、顺德品牌联盟等来自中国家居产业品牌企业的负责人、企业家，各地优秀经销商代表等三千余人出席了签约仪式。

期间，金马凯旋集团投资开办的“打造强势终端、成就金牌店长——郑州金马凯旋家居CBD河南区域金牌店长特训营”首期开营培训，
郑州市家居行业149人参加了培训，揭开了郑州金马凯旋家居CBD智力养商、智力富商的序幕。

郑州金马凯旋家居CBD定位“区域
总部·郑州旗舰”，总投资 260亿元，规划
建筑面积380万平方米，建成之后将实现
年交易额 500亿元，年利税 30亿元，带动
就业10万人。项目周边还将布置4万至
5万亩上下游配套产业园，带动周边 50~
100公里范围家居制造业发展，辐射 500
公里半径消费市场，实现 1000 亿元产
值。项目既是金马凯旋家居 CBD 品牌
的一个新高地，也是中国家居行业顶级
品牌筑起的家居产业最高平台。

中国家居品牌联盟囊括中国两岸四
地最优秀的家居品牌企业，联盟以“基业
常青”为宗旨，共同打造中国家居产业增
值共赢平台，联盟企业平均具备十年以
上企业经营周期，会员企业在全国品牌
专营店平均达500家以上，年产值总额占
据中国家居市场 10%以上份额，他们的
加盟将大大强化郑州金马凯旋家居CBD
的品牌效应。

未来，郑州金马凯旋家居CBD将发
挥五大作用，实现旗舰统领、全局互动，打
造河南建材家居品牌集群：一是品牌统
领，聚集国际国内驰名品牌和大公司区域
总部，创建具有鲜明的核心价值与个性、

丰富的品牌联想、高品牌知名度、高溢价
能力、高品牌忠诚度和高价值感的强势大
品牌集群，创造极高的品牌知名度、信誉
度，提升品牌的吸引力、辐射力，占居市场
制高点，扩大市场份额，创造巨大的经济
社会效益；二是市场统配，辐射 500公里
半径的区域大市场，促进域内经营资源的
相互利用、合理流动和优化配置；三是区
域分销，发挥区域总部的统筹协调功能，
建立城市分销中心，构筑并连通全国的分

销网络，推动品牌延伸扩张，强化品牌的
核心价值，壮大品牌资产，提升品牌价值；
四是营运统筹上实现统一形象、统一营
销、统一物业管理、统一服务体系；五是联
盟共创，开创家居行业最具前景的商业模
式，进一步发挥资源、规模、创新、惠民等
核心优势，营造消费者、生产商、经销商、
营运商、投资商、服务商以及政府等利益
关系者共享的产业增值平台，助力家居产
业全面升级。

创新模式商机无限 品牌聚首共创共赢

虽然政府出台了“限购令”，但
对于刚需置业者来说，买一套适合
自己的房子仍是刻不容缓，尤其是
在“中秋”这充满喜庆气氛的假期
中，买一套新房，尽快乔迁新居，可
以为生活锦上添花。

刚在鑫苑鑫城购置了房子的黄
女士在这个中秋忙得不可开交。她
高兴地告诉记者说：“中秋节期间鑫
苑鑫城推出了很多优惠活动，我是
冲着他们项目优越的区位和特惠的
价格，才带着全家来看房的，这次选
了一套 90多平方米的小三房，从此
再也不用租房了。”

今年上半年，一路上扬的销售
业绩让开发商乐开了怀，他们对楼
市传统旺季“金九银十”更加充满期
待，但不断上涨的房价令郑州房价
的涨幅已跃居中部六省省会城市的
前列。为了控制房价过快上涨，完

成年初制定的房价控制目标，郑州
升级版楼市新政应运而生，可谓“刀
刀见血”：从限制购买人群的“单身
人员的购房年龄，从18岁调整为20
岁”，到终端控制房价的“对预售房
价高于上一期或者比周边卖得贵
的，不核发预售许可证”及“不予办
理网签等等”。

对此，郑州市房管局局长王万
鹏表示，政府对房价采取的调控措
施，就是要进一步保护群众购房者
的刚性需求，不会损伤群众住房的
刚性需求，同时要进一步压缩投资
性购房的空间。

政府出台新版楼市新政意在打
压投资性、投机性需求，抑制房价过
快上涨，但是对于刚需购房者来说，
新政并且网开一面。记者中秋期间
在郑州多个售楼部走访发现，前来
购房的人群多为刚需族，大多符合

新政的限购条件。
此外，中秋小长假期间，记者

在走访几家售楼中心时发现，为了
成功推销手下的房产，很多地产商
都有自己的“小办法”，在一家售楼
部，记者称要以自己 18岁的侄子的
名义买套房子有没有什么办法，置
业顾问说：“你们只要拿钱，其他的
我们来操作。”

记者走访中发现，不少有购房
意向的市民对新政也持“不屑一顾”
态度，称中介会替他们想办法。记
者询问了郑州市多家房屋中介，其
中有很多中介公司都直截了当地承
诺：“没问题，最近我们就办理了很
多未满 20 岁的购房合同。你花些
钱就可以了，也就七八万元左右。”

很显然，新规遇上了“潜规则”，
在一些人眼里“限购令”成为了一纸
空文。

“趁中秋节期间来买房吧，很多
开发商都打出了优惠的条幅，应该
能省不少钱呢。”记者在一家售楼中
心遇到了一直在酝酿买套房子的梁
女士，她高兴地说：“本来六月份就
准备买房的，可是房价一直看涨，我
又拿不出这么多钱，这下好了，楼市
新政出台了，购房的资格更珍贵了，
中秋节优惠活动也多起来了，开发
商趁此机会给出了令我意想不到的
优惠，是时候该出手了。”

由此看来，房企均以积极的心态
来应对市场。突如其来的新政直接

卡住了开发商的涨价空间，同时也打
乱了分期提升销售价格的计划，一度
高企的房价终于放缓了步伐。在中
秋小长假郑州楼市购销两旺之时，为
吸引置业者，开发商们纷纷以特价或
者优惠来吸引置业者的眼球。

采访中，多家房地产企业都表
示，视销售形势而定，会加大对客户
的优惠措施和营销力度，争取更多
成交机会，企业会加强自身调整来
应对市场变化。

来自郑州市房管部门的统计，
中秋节假期，郑州商品房成交面积

4.7万多平方米，成交套数550套，平
均每天约成交 184 套，其中商住房
成交面积4.5万多平方米，成交套数
533套。可以说，中秋节期间开发商
和购房者都达到了期望值。

业内专家也表示，中秋小长假
期间楼盘推出的钜惠，开发商和消
费者均是利好。对于开发商来说，
增加了销售额，能及时回笼资金；而
对于购房者来说，他们在节假日期
间能享受到的优惠幅度，降低买房
成本，激发了购房意愿，供需双方都
实现了共赢。

中秋钜惠促跑量

鑫苑鑫城开盘现场座无虚席

中国家居品牌联盟百强企业整体入驻郑州金马凯旋家居
CBD签约盛典现场

中国家居品牌联盟百强企业代表考察郑州金马凯旋家居CBD


