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作为洛阳杜康控股有限
公司的两大年度盛事之一，与

“5·18”全国经销商峰会相比，
虽然酒祖杜康·名仕封坛大典
的参会人数较少，但绝大多数
不再是重点经销商，而是社会
各界名流、大腕以及商界精英
等，规格创下河南白酒行业之
最。

以今年酒祖杜康·名仕封
坛大典为例，不仅由中央电视
台著名主持人张斌、河南电视
台著名主持人庞晓戈联袂主
持，更有原国家外经贸部副部
长、原博鳌亚洲论坛秘书长龙
永图，中国收藏界泰斗马未
都，河南省豫商联合会会长陈
义初，原国金证券首席经济学
家金岩石，中国政法大学资本
研究中心主任刘纪鹏等名流
大腕以及省内外地产、金融、
投资等领域的 1600位精英出
席盛会。

与去年不同的是，今年酒
祖杜康·名仕封坛大典由龙永
图开启大典，全天分为上午的

“封坛承愿”和下午的“封坛开

讲”两大部分，其中前者包含
“祭祖溯源·传承酒愿”、“酒祖
封坛·天佑入窖”、“金坛承愿·
地久天长”三个环节。

在司礼官宣布启窖之后，
伴随着轻松、明快的童谣，身
着统一服装的 72 名抬酒汉
子，将18坛100斤装的酒祖杜
康·名仕封坛原浆酒抬上舞
台，龙永图、陈义初等 18位参
会嘉宾以及认购封坛酒的经
销商登上舞台，在完成签署认
购协议、盖上龙印、写下姓名、
贴上封条、设好密码、领取收
藏证书等一系列环节后，属于
他们的这 18 坛酒，被抬进酒
祖杜康地下私人酒窖——华
夏第一窖。

据了解，酒祖杜康地下私
人酒窖属于独特的玄武岩地
貌结构，面积近20000平方米，
可以同时盛放上万个100斤的
陶坛，这也是中国白酒行业绝
无仅有的独特地下酒窖。该
酒窖的窖藏环境一年四季恒
温恒湿，使得原本品质超群的
酒祖杜康·名仕封坛原浆酒升

华为不逊色于世间任何名酒
的稀世佳酿。

“因为稀缺，所以酒祖杜
康·名仕封坛原浆酒限量、限人
销售，以100斤陶坛折算，2013
年全年限售3888坛，并且只销
售给国内高端人群。”洛阳杜康
控股销售公司总经理苗国军解
释说，客户封了坛装酒后，就相
当于在杜康酒厂专业、专属的
地下私人酒窖内，建立了自己
的白酒私人酒窖，今后无论是
大典庆祝、宴请贵宾还是馈赠
亲友，只需提前告知封坛定制
中心，就能以5斤装瓷坛和2斤
装礼盒两种形式，安全地送达
客户指定地点。

提到酒祖杜康·名仕封坛
大典，去年曾亲临盛事的北京
大学文化资源研究中心主任
张颐武教授评价说：“杜康和
自己酒的祖先重新建立了精
神的联系，用尊重的方式、庄
重的典礼给中国酒的祖先一
个极大的荣耀，使得杜康酒和
杜康之间的联系，有了更加深
厚的感情和精神上的依托。”
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“九月九，酿新酒，好酒出在咱杜康人的手。绵甜净爽不上头，杜康美酒真好酒……”
伴随着电影《红高粱》插曲《酒神曲》的熟悉旋律，10月13日，由洛阳市人民政府、

河南日报报业集团联合主办，洛阳杜康控股有限公司承办的“酒祖杜康 封坛承愿——
2013癸巳年杜康控股·名仕封坛大典”在千年帝都洛阳举行，原博鳌亚洲论坛秘书长
龙永图、中国收藏界泰斗马未都、河南省豫商联合会会长陈义初等社会各界名流大腕
1600人，共同见证了这场河南白酒行业绝无仅有、中国白酒行业屈指可数的文化盛
事。

据了解，这是继去年率先开创中国第一家白酒地下私人酒窖，开创白酒不以瓶销
而以坛卖的崭新商业模式之后，洛阳杜康控股有限公司在洛阳再度举办河南白酒行
业规格最高的酒祖杜康·名仕封坛大典，既是传承手工酿造、陶坛存酒的中华千年酒
道，也是弘扬寻根拜祖、祈福承愿的中华传统文化，更以封坛酒的独特商业模式，在白
酒行业高端酒整体受挫的不利环境下，引领中国高端白酒迈向个性化消费时代。

名流大腕云集，封坛大典规格创河南白酒名流大腕云集，封坛大典规格创河南白酒
行业最高行业最高

不以瓶销而以坛卖，酒祖杜康引领高端白不以瓶销而以坛卖，酒祖杜康引领高端白
酒个性化消费时代酒个性化消费时代

马未都
中国著名收藏大师、观复博物馆的创办人及现

任馆长

今天是九月初九，就是酒的节日，借这个机
会给大家分享九杯酒：

第一杯，4000 多年前，杜康老先生造下的
这杯酒，这杯酒为中国的传统文化增添了不少
光彩，价值很大；第二杯，曹操的何以解忧、唯有

杜康，这个免费代言，让杜康名扬天
下一千多年；第三杯，复兴杜康，为
国争光。这样一杯酒，使杜康走上
了复兴之路；第四杯，酒文化，人生
事业上的一杯酒；第五杯，好兄弟，
好哥们的一杯酒；第六杯，释放精神
自由的一杯酒；第七杯，正能量的
酒；第八杯，提升中国白酒历史、文
化的价值，让白酒的历史和文化能
够与时俱进，创新；第九杯，提升中

国白酒的社会价值，酒道即商道。
最后，衷心祝愿大家健康地喝酒，喝健

康的酒，喝有境界的酒，有品位的酒。

在去杜康生产基地看的时
候，周涛（杜康控股董事局主席）
给我介绍，现在在杜康生产基地
的周围，大片的农田开始种高粱，
而且可能把我们的蔬菜基地也转
移到那儿，这样可以使大批的农

民成为农业工人，创造大量的
就业岗位，这就是我们中国经
济转型的方向。

今天杜康举行这个
活动，特别是早上的活
动，我学到了很多。也
就是说，一个企业也好，

一个国家也好，都要重视文化的建设，
只有重视文化的建设，这个企业才有
真正的力量。

西方著名的品牌都是人名，看看杜康酒，杜康本身
也是人名，我们大部分酒都是地名，只有杜康是人名，
符合最早期、最国际的品牌意识。商品有两个非常非
常重要的特征：1.无形大于有形；2.文化大于科技。而
杜康也满足这两个特征。

宋代跟我们河南有很大的关系。赵匡胤，一介武
夫，一夜做了皇上，后来为加强中央集权，杯酒释兵权，
估计这“杯”喝的就是咱们的杜康。

我参加了杜康的封坛大典，感到大长见识，我跟龙永
图聊，我们不但长见识，还深刻体会到，杜康从卖酒到卖文
化是一个重大的转变。因为中国的酒文化有非常悠久的
历史，有很多成语，比如说杯酒释兵权、以茶代酒等等，都
与酒有关。所以，什么时候杜康真正把卖酒变成卖杜康的
文化，那个时候，我们的杜康酒就会更加成功，走向全国，
走向世界。

每个中国人，一提起酒，就会想起杜康。河南的风
水好，因为有黄河，洛阳的风水更好，这里是伊河和洛河
的交汇处，河洛文化的发祥地。有粮食，才能酿出好
酒。河南是全国粮食的主产区，粮食产量连续八九年全

国第一。有这么厚重的文化，这么厚重的积淀，才
有了酒祖杜康——我们心中的酒神。

我也是杜康老酒的代言人，杜康老酒，得劲儿
你就来一口。我的话剧《老汤》也要上演了，喝老

汤，喝杜康；看老汤，喝杜康，这才是中原文化的
味儿。“中”字咋写啊？一竖代表黄河，中间有个
口，人人都喝河里的水，啥味？杜康的味儿，就
是“中”的味儿。

龙永图
原国家外经贸部副部长、原博

鳌亚洲论坛秘书长、中国入世谈判
首席代表

我从封坛大典上学到很多

以人物命名的杜康
符合国际品牌意识

陈义初
政协河南省第九届委员会副主席、河南省豫商联合会

会长

把卖酒变成卖文化
杜康就能走向世界

杜康的味儿就是“中”的味儿

吴书青洛阳杜康控股总经理

借九月初九
与大家分享九杯美酒

范军
河南省文学艺术界联合会副主席、河南省曲艺家协会主席、著名表

演艺术家

↑洛阳杜康控股总经理吴书青（右）与嘉宾↑洛阳杜康控股总经理吴书青（右）与嘉宾
共同为封坛承愿的金坛封口共同为封坛承愿的金坛封口
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亲临酒祖杜康·名仕封坛
大典的人，都有这样的感觉：
场面宏大、仪式感足、文化味
浓。但对于白酒行业来说，它
最大的意义却在于倡导白酒
品质和文化的回归，开启并引
领了中国高端白酒个性化消
费时代。

“长期以来，无论是名贵
酒还是年份酒，高端白酒的产
品形态都是瓶装酒，即使是个
性化定制产品，也往往基于瓶
装酒的基础上，但酒祖杜康·
名仕封坛原浆酒打破了这种
形态，取而代之的是陶坛盛存
的封坛原浆酒，而且是全年限
量整坛销售，以满足高端消费
人群投资、收藏、馈赠、宴请等
个性化消费需求。”苗国军说。

据了解，酒祖杜康·名仕
封坛原浆酒选用窖藏多年的
极品原酒，经 3位国家级白酒
大师精心勾调成52度、60度、
68 度三种度数，以 50 斤、100
斤、200斤三种规格的褐色陶
坛盛酒，每个陶坛均有中国书
法家协会主席张海亲笔题写
的《短歌行》赋其神韵，客户以
整坛形式认购后，存放在中国
第一家也是中国最大的白酒
地下私人酒窖中，设有自己的
专属密码。

“事实上，早在古代，从王
侯将相到寻常百姓都有封坛
承愿的习俗，因为酒承载的是
情义和礼仪，酒在陶坛中盛放
的时间越长越好，也越能表达
对饮用或馈赠之人的尊重。”
苗国军说，作为中华第一文化
名酒，杜康希望通过古为今
用、古今结合、适度创新的方
式，倡导白酒行业摒弃浮华、
抛却浮躁、回归品质、回归文
化等。

这种借鉴历史又不拘囿
于历史的大胆尝试，让杜康已
经尝到了不小的甜头。据了
解，自去年 11 月推出酒祖杜
康·名仕封坛原浆酒以来，这
款超高端产品不仅受到中国
酒业协会理事长王延才、中国
著名酿酒大师沈怡方、万达集
团董事长王健林等社会各界
名流大腕的高度评价，还在白
酒行业不景气的大环境下，不
断刷新杜康高端白酒销售收
入新纪录，甚至在一场只有
30 人左右的高端品鉴会上，
就能销售 100斤的酒祖杜康·
名仕封坛原浆酒13坛。

而此次封坛大典带来的
销售佳绩，更是出乎意料。在
品尝过酒祖杜康·名仕封坛原
浆酒，感受过封坛大典震撼的

气势、庄重的仪式，参观体验
酒祖杜康地下私人酒窖的壮
观场面后，嘉宾们在短短一天
多时间内，就抢购封存了上千
坛酒祖杜康·名仕封坛原浆
酒。其中，多位企业家当场认
购几坛甚至几十坛，均是 100
斤或200斤规格。

“酒祖杜康·名仕封坛原
浆酒是超高端酒，因为它的主
要消费群体是活跃在全国各
地的商界精英。”据苗国军透
露，在销售 50 斤、100 斤、200
斤等大坛酒的基础上，酒祖杜
康·名仕封坛原浆酒未来还将
推出 5 斤小坛装，以路演、品
鉴会等形式进行圈层营销，以
满足中产阶级少喝酒、喝好酒
的生活理念。

“现在商务以及财富人群
等消费需求依旧旺盛，只不过
他们不喜欢随处可见的常规高
端白酒。”行业专家分析说，新
一轮白酒行业调整正在倒逼企
业转型，而杜康去年率先开创
的白酒地下私人酒窖和封坛白
酒销售模式，不仅为其他白酒
品牌提供了转型的方向，更让
他们看到了坛酒销售的巨大市
场空间，未来很可能引领高端
白酒个性化消费时代。


