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经历多年累积和发展，郑州，需要一个全新
的精神来重塑自己的灵魂。永威置业，始终以城
市人文的积淀和城市灵魂的构建作为企业发展
的目标，将千年传承的“匠造精神”作为企业的立
足之本。

通过对每一个建筑细节，每一份科技用材的
考究，来雕琢和历炼产品的品质和内涵。从最初
的永威·翰林居到永威·西苑，直至郑东新区两颗
明珠永威·东棠和永威·翡翠城，永威人始终以执
着而坚韧的“匠造精神”，塑造着建筑的灵魂。

永威匠造博艺馆不仅是永威精细化地产的
全面展示与深刻体现，更将中原精耕人居推向新
高度。永威匠造博艺馆以X光级透视标准，将建
筑完整地献于来宾面前，让购房者更全面地了解
永威的建筑工艺、建材品牌、智能人居、进一步体
验精品人居的非凡魅力。

电影中出现的高科技指纹密码锁，在永威的
产品中出现。密码锁通过指纹识别，利用人体生
物特征指纹来进行身份安全识别，是具有不可替
代性、不可复制的新一代门禁系统。单是一个锁
的价格就是其他社区整套门价格的5~6倍。

门，对每个家庭的重要性不言而喻，关乎安
全和面子。民俗认为，门是内外空间分割的标
志，是迈入市内的第一关和咽喉，因此，又将一家
一户称之为“门户”。对于寻常百姓而言，“光耀
门楣”，门往往与家族荣耀密不可分。永威·五月
花城门窗采用的是彩色铝木断桥窗，这种窗的气
密性比任何铝、塑窗都好，都保证风沙大的地方
室内窗台和地板无灰尘，能保证在高速路两侧50
米内的居民不受噪音干扰，其性能接近平开窗，
成本是普通门的3倍以上。

永威·五月花城采用世界前沿采暖技术，恒温
分布，高效节能，菲时特品牌，为北京万万树，亦庄
别墅等知名别墅制定采暖标准品牌，免去业主再
重新装暖气片的费用，节省了居住空间，更是省去
了业主入住后要重新铺设暖气管道的工程。

此外，低温地板辐射取暖，符合人的生理需
求，给人以脚暖头凉的舒适感，促进居住着足部
血液循环，促进新陈代谢，并在一定程度上提高
免疫能力。高效、节能、运行费用低，与其他采暖
方式相比，节能幅度约为20%，克服了传统散热器
供暖方式造成的室内燥热，口干舌燥等不适，避
免了女性皮肤因失水而过度干燥。

为了使防水效果做到最好，永威·五月花城在
所建的所有层面都增加了一层柔性防水层，采用
目前市场上市公司东方雨虹的防水卷材。同时为
了更好地保护防水层，永威还做了无纺布隔离层
及刚性防水层，并在内部加入钢筋网，防止其开
裂；最外层的面砖采用了150mm×150mm的小面
砖，比起一般300mm×300mm的面砖效果更好。

值得一提的是，永威置业是河南首家推出预
验房制度的房地产企业。预验房是在正式交房
前邀请业主提前验房，把缺点曝光，这种胆识源
于企业的责任感，这种自信来源于众人肯定，永
威置业用精细化的地产规划、精细化的建造施
工、精细化的客户服务，始终以客户生活体验为
中心。永威坚信，百年基业的长青，在于对客户
体验的专注与脚踏实地的精工细作。

作为永威置业起航龙子湖板块的开拓之作、
集大成之作，永威·五月花城将站在龙子湖价值
飞升的肩膀上，坚守永威精细化地产的企业信
仰，缔造出中原独一无二的人文湾居典范，让永
威传奇恒久绽放。

2013年，对于永威置业而言注定是一个不凡之年。作为第一家进驻郑东新区龙子湖板块的房企，永威深知，永威·五月

花城是一次开疆扩土的旅程，沿途乘风破浪，机遇与挑战并举。

“第一”在很多时候为人称道、后世敬仰，常常敢为担当、赋予魄力；“第一”因承载更多人的目光与期待，更意味着艰辛

冒险。将品质视为生命，精致精诚致远，龙子湖将五月花城交给永威，是对其品牌的信任，更是对其实力的认可。

8 年前，也就是 2005 年 8 月，永
威置业成立。在之后的 8 年里，永
威置业先后开发了永威·鑫城、永
威·翰林居、永威·西苑、永威·东棠、
永威·翡翠城等 11 个项目，凭借着
雄厚的资金实力、专业的开发能力
以及先进的企业经营理念，赢得了

“精细化地产扛旗者”的品牌荣誉。
品牌是一个企业的灵魂。永

威的精细化之路，在永威内部人看
来，正是一个品牌塑造的过程。在
永威置业常务副总经理马水旺看
来，永威的品牌并不只有“精细
化”，更多的应该是负责任。“老百
姓买一套房子，掏空了三代人，所
以要对得起老百姓，让老百姓住上
真正的好房子。”

永威为商厚道，因为老板秉承
厚道理念。据马水旺介绍，永威置
业信奉的企业信条是：“品牌不是宣
传出来的，是靠产品做出来的，我们
不能搞虚的一套，让人过来看看自
己的小区，让他们住一下，好房子自
己会说话。”

也正是深谙价值成就品牌的道
理，从最早的永威·鑫城开始，再到
之后的永威·翰林居、永威·西苑，以
及现在的永威·东棠、永威·翡翠城，
永威置业从开始进军地产时的“两
手一抹黑”，到如今的“精细化地产
扛旗者”，一路走来，对外向行业领
袖万科、龙湖学习，在建筑设计、园
林规划方面走在同行前列；对内则
强化品质控制，让永威的品牌通过
好房子的“说话”深入人心。

同时，“永威是一个厚道的企
业。”一位在永威从业 5年之久的职
员如是评价永威企业文化。这句话
从一个在永威创业之初就加入的老
员工之口说出来，比从老板口中说
出来更令人信服。

在马水旺看来，对于员工来说，
永威的厚道关键在两点：“留薪”和

“留心”。永威除了对员工厚道，对
合作方同样厚道，而正是一贯厚道
的做法，不仅留住了一个稳定而高
效的团队，也赢得了一个铁杆的合
作队伍，这些都成为永威走精细化
品牌之路的基石。

“永威能够做成精品，除了内部
要求严格，最重要的是有一个铁杆
合作队伍，包括建筑施工方、监理队
伍，只有他们了解永威的施工理念
和建筑标准，做产品才能知根知
底。”以建筑施工队伍为例，如今跟
永威合作的建筑施工方，已经合作
了多年。双方能够长期合作，永威
看重的是这个队伍能够帮助他们实
现“精细化”地产的梦想，而对方则
看重永威的“厚道”——在业内通行
靠压价赢项目的做法时，永威在建
筑招标时就将价格低的报价者全部
拒之门外。“因为只有给合作方合理
的利润空间，他们才不会偷工减料，
做出我们想要的水平。”

除了知根知底的合作队伍，永
威能够实现“精细化”的优势在于，
拥有自己的门窗制造厂和苗圃，这
让永威在打造项目时可以从原材料
阶段开始，同时能够在减少采购成
本的情况下，保证最好的品质。

正是对永威品质 100%的信任，
使得永威·五月花城成为全城共鉴
的“第一”。2013年 8月 24日，作为
龙子湖板块的唯一一处住宅项目，
永威·五月花城开盘劲销 6.2个亿，
当日全场 1000多个座位座无虚席，
盛况空前，可谓一房难求；12月 7日
第二次开盘，当天短短两个半小时
热销 301 套，客户在寒冬与五月花
城“全城热恋”，被业内人士形象地
称之为“冬天里的一把火”。

“有位佳人，在水一方”。自古以来，
美好的事物总是与水有着千丝万缕的联
系。调查中，80%的市民渴望“依山傍水”

“临水而居”，水景房、海景房、湾居房，更
是城市高端人群的梦中宅邸。

洛杉矶比弗利山庄、纽约长岛、东京
湾、悉尼双水湾、香港浅水湾等世界级湾
区，将生态与人文环境完美结合，成为当
地居住精神的象征。大郑州都市区，虽不
乏城市豪宅，郊外别墅，但唯一缺乏的是
纯粹人文与自然融合的精品湾居。

正是对水岸生活的渴望，吸引大批市
民从市区远行至永威·五月花城看房，另
据永威·五月花城销售部人员透露，看房
客户大多来自 CBD 区域的高端消费人
群，对于龙子湖板块的区位价值了熟于
心，人文成熟、蓝天净水之地，让每一位客
户心向往之。

只此龙子湖，书香绕碧湾。融上善若
水之“气”，纳诗书文墨之“灵”。龙子湖、
贾鲁河、魏河“两河一湖”环绕永威·五月
花城，河南农大、郑州牧专、河南教育学
院、河南电视广播大学等多所高校在侧，
是第一排的人文资源。

“周边有 16 所大学，南门北门都临
河，过了北门就是河大的艺术公园，过了
南门是河南教育学院，过了教育学院就是
龙子湖，地理位置得天独厚。像这种在这
个区域前后都临河、隔河望湖、容积率只
有2.99的项目几乎不存在。永威·五月花
城紧邻地铁 1号线外延线路龙子湖北站，
交通非常便利。”永威·五月花城营销负责
人告诉记者。

更为难得的是，“在容积率仅为的
2.99 基础上，永威·五月花城最窄楼间距
仅为 60多米，最宽可达 120多米。同时，
园林景观和不少公共设施都进行了改造

升级；单元门都是标准化五星级标准，自
动伸缩推拉的全透明玻璃，一个门的成本
在15万多元。”该负责人告诉记者。

外有自然生活湖湾，内有水景生态园
林。走进永威·五月花城，大门前淡绿色
的草坪，环绕潺潺流水的溪池，“永威·五
月花城”字样点缀其间，凸显了其公园水
生活的人居理念。走入院内，一个直径十
多米的巨大圆形泉池坐落在小区的正中
央，水从四面八方溢出，清泉醉流声缓缓
入耳，润入心脾。

绿色生态园林同样不输水系景观。
据了解，永威苗圃基地是永威置业自有

苗木生长培育中心，占地 30万平方米，有
从全国各地移植过来的珍稀植株上千
种，包括朴树、皂角树、广玉兰、银杏、香
樟、桂花、三角枫、木瓜、枇杷等。作为企
业自有的优质成品苗圃基地，所有苗木
都是来自严苛标准下的全冠采购移植，
对树木的高度、胸径、冠幅等都有严格统
一的要求，胸径达 40~60cm，高达 15~20m
的珍稀树种均是全冠移植，包括双生银
杏树、桂花树、广玉兰等多种珍稀植株，
在它们充分适应本地环境之后再移植到
永威旗下项目之中，为业主带来宜人的
居住环境。

每一位永威置业的业主，注定是这座
城市的佼佼者。参与和见证这座城市的
崛起，更懂得欣赏繁华背后的享受。永
威·五月花城沿袭永威物业独创的“1:1”
楼栋式管家服务，规避常规物业服务的繁
琐，以定制管家服务，为业主奉上世界级
的享受。三层精装入户大堂，将归家的礼
仪提升至最高级别，提供他处难享的至尊
礼遇。

“建筑不只是一个漂亮、坚固耐用、拥
有更多功能的城市居所或者仅仅是给客
户提供的房屋居住权，更承载着每一位客
户的内心归宿，支撑着每一位业主追求幸
福生活的勇气。”永威·五月花城策划部负
责人如是说。

八载服务中，永威以客户为中心，客
户的满意度为重中之重，不断了解和探索
发现客户的需求，不断创新物业服务模
式，不断提升物业服务水平和质量，创造
一流的高品质的客户满意度。

永威·西苑的张大爷是位空巢老人，
子女忙于工作，无法悉心照料他。自从他
搬到这个社区，物业公司就专门安排人
员，定期到他家帮忙干些力所能及的活，
对老人来说，幸福就是这么简单。

永威·鑫城的业主黄大爷自老伴去世
以来，一直和宠物犬豆豆相依为命。儿女
工作忙，犀通人性的豆豆就成了黄大爷的
开心果。2013年7月18日的一天下午，黄
大爷午休起床发现大门微开，而豆豆也不
知所踪，才想起早上出门拿起报纸后忘记
关门，黄大爷慌忙下楼寻找。巡逻的保安

看到焦急的黄大爷，弄清原委后立即召集
保安队员帮助寻找，直到下午 6点左右，
才在一个角落找到豆豆，黄大爷的愁眉终
于舒展，抱着豆豆笑逐颜开，而保安队全
体人员也舒了口气。

八年的风雨历程，从自然灾害重大事
件的处理，到卫生清扫、垃圾分类投放、邻
里纠纷处理等琐碎的日常服务，为上万业
主提供最优质的生活保障，始终是永威物
管员工的使命。永威物管有着独特的规
定：工作人员在上下班交接岗时，要做到

“两人成排、三人成列”的规范标准，而这
已经成为永威所管辖社区的一道靓丽风
景线：物管人员彼此间要保持 10 米以上
的间距，避免工作中闲聊，确保业主安静
的生活不受干扰；被业主询问到的第一位
客服人员即为首问负责人，承担首问责
任，直至问题的全部解决……

管家式服务，订制业主的尊贵人
生。房屋及配套设施完好率承诺 99%以
上，采用分工负责制，责任到人，建立完
善的巡查制度，健全档案记录，每半年进
行一次房屋完好率检查；业主报修服务
及时率承诺 100%，维修人员 24 小时待
命，接到维修通知立即组织维修，15分钟
内到达现场，零修工程及时完成，急修工
程不过夜，并建立回访制度和回访记
录。绿化完好率 95%以上，专人负责绿
化保养、保洁工作。

秋雨冬雪时节，在永威·翡翠城，业主
们总对一个现象津津乐道：每逢下雨，小
区门前的保安看到有业主回来或从汽车

上下来，总会持伞迎接，护送业主一直进
入单元门才离开。只有这种在星级宾馆
出现的至尊服务，在永威则最普通不过。

每次见到永威·西苑的物业人员，方
女士都会拉着自己两岁儿子的小手感激
地说：“当年多亏了你们帮忙，孩子才能安
全来到这个世上。”原来方女士生产那天，
120 等在楼下，可她无法乘坐电梯，最后
还是好几个物业人员用被子把她从楼上
抬了下来。正是这种温馨的服务让方女
士觉得住在永威小区是一种幸福。

品质全城共鉴品质全城共鉴湾居唯此独有湾居唯此独有
——永威·五月花城价值解析

本报记者 杨秀娜

有处佳居 在水一方
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永威·五月花城开盘盛况

永威·五月花城鸟瞰图

永威·五月花城水系园林景观图


