
继中国移动之后，今年 2 月 14
日，中国电信正式推出4G业务，不仅
公布了首批天翼4G终端以及套餐资
费标准，而且也公布了首批提供 4G
业务的城市，郑州和洛阳两地至此也
有了电信4G业务。

中国电信的 4G 套餐分为 5 档，
分为月付 70 元、100 元、130 元、200
元以及 280 元，对应每月 1G、2G、
3G、6G 以及 10G 流量，还分别推出
了半年卡和年卡套餐，其中半年卡
300 元，包含 6G 流量（6 个月内使
用），年卡为 600 元，包含 12G 流量
（12个月内使用）。这个资费水平和
中国移动基本保持一致。“短期内，
4G 资费都会保持这个水平，因为目
前网络建设还不完善，如果资费太
便宜，会引发用户数量爆发，网络没
有办法支撑。”对此，飞象网 CEO 项
立刚表示。

如今，只有中国联通尚未启动
4G商用，但据权威人士介绍，中国联
通或将于3月份在国内重点城市启动
4G 商用。2013 年年末，中国联通宣
布启动 4G 建设招标，2014 年 2 月中
旬，中国联通公布 4G 建设主设备招
标结果，包括中兴、华为、诺基亚通
信、上海贝尔等 9家企业中标。据介
绍，中国联通 2014年 4G建设投资将
超过100亿元。

记者还了解到，自去年开始，河
南联通就在河南省内主要城市宣传
4G。在郑州联通中原路营业厅，已经
有一部支持 42Mbps 的手机在售，其
网速堪比4G网络的下行速度。

无论是快人一步的移动，还是新
鲜上市的电信，抑或是厚积薄发的联
通，4G 都是它们的必经之路。用不
了多久，4G 时代的三国争雄之势就
会再次出现。

三国争雄 风云再现

2013年12月4日，工信部拉开了
中国的 4G 大门，中国移动、中国联
通、中国电信三大运营商同时获得

“LTE/第四代数字蜂窝移动通信业
务”经营许可，移动通信领域正式进
入4G商用时代。

虽然同处平等的起跑线，然而较
于其它两个运营商，中国移动却抢先
发力，快人一步，最先推出 4G 业务。
如今，在河南省内，郑州、洛阳两个城
市已于去年 12月正式步入 4G时代。
据介绍，郑州已经建设了近 4000 个
4G基站，4G网络也已覆盖了郑州主
城区，接下来，县（市）乡镇其它地区
也将逐步覆盖。“未来，移动 4G 网络
将会和2G、3G网络一样，达到金牌质
量，实现无缝覆盖。”郑州移动相关负
责人表示。

除了网络覆盖这一抢先优势，郑

州移动的4G手机数量也占据了领先
地位。在郑州移动花园路营业厅，记
者了解到，每天都有数百人前来挑选
4G 手 机 ，iPhone5s、iPhone5c、三 星
Note3、HTC T6以及千元 4G手机酷
派 8720L等多款 4G手机在营业厅都
有销售，涵盖高、中、低三档价位，基
本上可以满足各类市民的购机需求。

不仅如此，现在去郑州移动营业
厅购买 4G 手机，还有不少优惠可
拿。在购机方面，4G 手机在实现“0
元购机”的同时，还可以参与“网龄计
划”，最高可送 500元话费；在流量方
面，购买 4G 合约机，使用 4G 资费套
餐，可得到郑州移动赠送的每月 1G
省内上网流量，连续赠送3个月；在礼
品方面，开通 4G流量包，预存 720元
话费，可获得 4G-MIFI一台，就可以
和亲朋好友一起用3G手机玩4G了。

移动4G 抢先上线
今年1月份，为实测郑州4G网速，河南移

动官方组织了“来了，我们的2014G”，众多4G
发烧友与各路媒体一起在郑州主城区多个地
点参与实测。

住宅区——明鸿新城
位于经三路上的明鸿新城，是一个较老

的家属院。在小区内，移动4G网速测试结果
为下载速度 65.26Mbps。下载图片基本都是

“瞬秒”，打开腾讯和优酷视频在线观看，毫无
压力，流畅播放。

商业区——丹尼斯百货
在农业路丹尼斯广场，人头攒动，发烧友

迫不及待地进行测试，4G 信号满格，下载网
速达到了76.83Mbps。

网友 timini还专门跑到地下二楼和旁边
的麦当劳测试了一下，4G 信号满格，网速在
52Mbps左右。

地铁区——地铁口、地铁上
因为地铁，郑州成为“快郑州”。那么，在

地铁上移动4G网速表现怎么样呢？
在紫荆山地铁口，众网友拿手机一测，测

速结果为 52.55Mbps。随手将手机拍摄的两
张高清图片通过微博发送，堪称“秒传”。进
入地铁内，从紫荆山站到燕庄站，拿出手机一
测，速率在57.95Mbps。

电梯间——盛润白宫
在盛润白宫 4G信号满格，乘坐电梯下楼

时，测速结果为 44.68Mbps。“‘传统的信号覆
盖盲点’电梯里的 4G网速竟然也如此快，坐
电梯时不再是尴尬和无聊的头疼时刻了。”网
友说。

大学校园——郑州大学
在郑州大学老校区，经测试，移动 4G 网

速达到 60.34Mbps，“打开优酷视频，随点随
播，拖曳视频的光标，前进或者后退，播放界
面‘点哪儿走哪儿’，实在给力。”网友评价道。

记者了解到，河南移动将在2014年3月底
前在全省范围内开通4G业务，4G业务的覆盖
范围达到所有城市的主城区、一般城区、县城
城区，并且做到连续覆盖。到2014年上半年，
4G网络要进一步覆盖到乡镇农村，为广大农
村客户提供高速的上网体验。
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仰韶营销有限公司总经理卫凯（左）将2009版彩陶坊
旗帜递交给仰韶酒文化博物馆馆长张虎文

日前，仰韶酒业宣布 2009 版彩陶坊酒
退市，代之而出的 2014 版新品彩陶坊酒同
时面世。

当日，此消息一经发布，新闻界和经销
商霎那间议论风生。一位不愿透露姓名的
仰韶高管表达自己的心态：“从感情上舍不
得老三款产品的退市，毕竟仰韶酒业的复
兴，2009 版仰韶彩陶坊具备里程碑式的意
义，功不可没。”

该高管说，今年春节上班后，仰韶酒业

闭门谢客，进行了为期一周全封闭的全员培
训、研讨，其中包括对于退市的 2009版和即
将面世的 2014 版仰韶彩陶坊的综合评判
——市场数据、消费导向、竞品模式等等，充
分考察后，才有今天这个结果。

上午 10点 50分，主持人宣布 2009版的
彩陶坊退市仪式开始，三名旗手庄重地进入
会场，2009版酒旗徐徐落下，降旗、展示、折
叠等一系列动作后，仰韶营销有限公司总经
理卫凯将旗帜交给仰韶酒文化博物馆馆长
张虎文，满场寂静，完成使命的 2009版仰韶
彩陶坊，从此进入时光记忆。

紧接其后，2014版酒旗缓缓升起。六名
模特捧出2014版仰韶彩陶坊酒步入T型台，
来自河南省酒业协会的岳晓声、蒋辉、熊玉
亮次第对三款酒品进行点评。河南省酒业
协会会长熊玉亮用“入口顺，刺激小，醒酒
快，具有中华陶香型的顶极风格”形容新版
彩陶坊天时酒的口感。

二十世纪九十年代中期，仰韶酒业曾获
得超10亿元以上的市场份额，进入全国销售
三强地位。2008年后转型为以仰韶彩陶坊
为主的中高端产品线路，同时将营销公司搬
迁到省会郑州，仰韶彩陶坊酒迅速成为河南
白酒中高端产品的领军品牌。

仰韶酒业董事长侯建光说，从2009版彩
陶坊上市以来的五年间，仰韶彩陶坊酒作为
中原文化、河南形象、地域特产的代表，在郑
州市场快速崛起，受到了郑州广大消费者的
青睐；作为专用酒参与了世界旅游城市市长
论坛、中国河南国际投资贸易洽谈会等多场

涉外交流活动，受到了各国元首、世界名流、
海内外华人华侨的热捧和赞誉；被美、英、法
等 30多个国家元首和江丙坤、连战、吴伯雄
等台湾政商界名流以及太空飞人刘洋、奥运
冠军李雪英等知名人士收藏，在中原文化传
播以及中原经济区建设中发挥了积极作用。
五年来，仰韶彩陶坊酒在郑州市场一步一个
脚印，一年一个台阶，市场快速渗透，业绩快
速增长，企业实现了年均80%以上的增长。

目前所知的豫酒“六朵金花”中，仰韶
酒业系惟一没有借助外来资本而成功改
制的企业，其生产队伍来自国营时代的原
班人马，营销队伍中坚力量超六层系本土
子弟。2008 年以来，仰韶酒业发起或参与
的为学校赠送图书、阿米巴模式、爱心基
金、坚决不使用转基因粮食做原料、中华
陶香型认证等活动，多为行业开山之作，
声誉日隆。 王见宾 王 静

别了 2009版彩陶坊

模特现场展示2014版
的彩陶坊（天时）新形象

名酒

通信视界COMMUNICATION 2014年2月28日 星期五
统筹 李 莉 责编 宋笑琳
编辑何晶晶 校对 宋院红
电话 67655206

10
信息时空 无限沟通

初临“三国杀”或将上演

去年12月，河南移动正式推出4G业务，在郑州引爆了一场追赶速度的狂潮。今年2月，中国电信发布了天翼
4G套餐资费标准，并公布了首批提供4G服务的城市，河南省内郑州、洛阳入围。记者还了解到，河南联通的4G业
务或将在3月份推出，并且支持联通4G的智能手机已经曝光。

业内人士表示，4G作为通信行业的新事物，具备极速的上网速度，对市民有很大的吸引力，有利于运营商对市
场的占领、扩大。因此，由4G引发的争夺战或将上演。

在 2G 时代，中国移动通过“网络服
务双领先”的策略取得了领先优势；在
3G时代，中国联通积极寻求后来居上的
机会，截至2013年年底，其市场表现可圈
可点，中国电信则在充分发挥自身优势
的前提下，通过交叉营销和捆绑营销切
入个人客户市场。无论是在2G时代，还
是在3G时代，运营商之间的竞争一直存
在。那么，在 4G时代，会不会燃起竞争
的硝烟呢？

华创证券 TMT 首席分析师马军认
为，在 4G发展初期，运营商应该会相对
谨慎，不太会大规模发展用户。因为运
营商还有网络压力测试，网络质量可能
会成为退网的因素。因此，在前期4G市
场应该会比较平稳。

在 4G时代，客户数量以及市场率仍

会是运营商看重的目标。“为吸引更多的
用户，三大运营商必定会从机型、资费、
流量、服务等各方面展开竞争，4G 硝烟
迟早将会燃起。”业内人士表示。

记者在采访中发现有不少市民愿意
及时地步入4G时代，但是资费、流量以及
网络质量也是他们考虑的因素。“因为工
作原因，我现在已经用上了移动的4G网
络，网速的确非常快，下载歌曲简直就是
秒杀。”一位从事证券工作的白领说：“但
是，等到联通、电信推出4G手机，资费比
较低的话，还是会考虑再入手一部。”

“虽然用户争夺将是运营商综合
实力的一场全面比拼，但利用市民关
心的资费、流量等圈地争取 4G 发展，
将成为运营商的共识。”消费电子分
析师梁振鹏如是说。

4G硝烟 或将燃起

本报记者 李冬生李冬生


