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经济新闻

本报讯（记者 侯爱敏 通
讯员 范鹏）省统计局昨日发布
1~4 月份全省经济运行分析，
总体来看，全省工业生产、固定
资产投资、消费品市场运行平
稳，主要经济指标均运行在较
快增长区间。

1~4 月，全省九成工业行
业保持增长。其中，电子信息、
装备制造、汽车及零部件等高
成 长 性 制 造 业 增 加 值 增 长
11.8%，冶金、建材、化学等传统
支柱产业增加值增长10.0%。

全省固定资产投资增长
21.4%，依然运行在 20%以上较
高增长平台上。值得一提的
是，全省工业投资中，高成长性
制造业与传统支柱产业投资增
速实现了一升一降，前者增速
高于全省4.7个百分点，占工业
投资的比重为 52.0%，同比提
高 2 个百分点；后者增速低于
全 省 7.6 个 百 分 点 ，占 比
37.6%，同比降 2.7 个百分点。

民间投资依然是全省投资的主
角 ，占 全 省 投 资 比 重 达 到
83.8%，同比提高 2.8 个百分
点。大项目带动作用增强，投
资实现 35.9%的高增长，占全
省投资比重为 72.7%，同比提
高 7.8个百分点。全省房地产
开发投资增速、商品房销售面
积增速均出现回落。前者比一
季度回落7.3个百分点，后者回
落2.2个百分点。

前 4 个月，全省社会消费
品零售总额同比增长 12.6%，
比一季度提高 0.1 个百分点。
分行业看，批发、零售、餐饮业
中，日子最好过的是零售，同比
实现 13%的增长，批发和餐饮
则 半 斤 八 两 ，增 速 分 别 为
8.9%、8.4%。让三大行业欣慰
的是，大家的增速均比一季度
有了不到 1%的回升。相比而
言，住宿业日子不好过，前4个
月零售总额仅增长 1.3%，与一
季度持平。

前4月全省经济
处较快增长区间

本报讯（记者 侯爱敏）记
者昨日从市投融资决策管理
委员会办公室获悉，截至目
前，我市 8 家政府投融资公司
今年累计融资 66.73 亿元，比
去年全年总额还多。

其中，郑州发展投资集团
完成融资 25 亿元，郑州地产
集团完成 17 亿元，建设投资
集团完成 6.9 亿元，城建集团
完成 10 亿元，交通建设投资
公司完成 7.48亿元，公共住宅
集团完成 0.35 亿元。从融资
结构看，8 家公司直接融资 15
亿元，占比 22.5%，尤其是交

通建设投资有限公司的市政
债发行方案已获相关部门认
可，有望成为全国第一支发行
的市政债。

按照“立、融、用、管、还”
一体化的全产业链发展目标，
8 家公司不仅肩负融资任务，
同时还是项目业主，今年将首
次采取市场化运作模式承建
51 个项目。目前，已经有 14
个项目按照全产业链模式开
工建设，累计完成投资 3.5 亿
元，在打破“筹钱的不用钱、用
钱的不筹钱”投资格局上，迈
出坚实步伐。

郑州有望发行
全国首支市政债
8家投融资公司今年已融资66亿

“几十个品牌，上百种款型，我都挑花
眼了。”昨日，在棉纺路电动车市场，蔡女士
正打算为家里添置一台电动自行车，“去近
的地方还是骑车快捷、环保。”据不完全统
计，目前郑州市区电动车保有量超过200万
辆，“小电电”成为市民出行的重要交通工
具之一。

街头巷尾，骑电动车的人群已成为另
一道风景。万达广场非机动车停车位的
停管工作人员也见证了电动车的受宠程
度：“这里每天都停满了车，绝大多数都是
电动车。”

“小电电”为何这么受欢迎？记者随访
了部分市民。“郑州禁摩后，我的代步工具
就换成了电动车。”市民卫先生已经陆续更
换了4辆电动车，他表示，挤公交嫌麻烦，骑
自行车不快，而电动车的优势恰恰满足了
他的出行需求。“电动车正在向轻便型方向
发展。”一家品牌电动车促销员向记者展示
了一款新型微型电动车，外形和重量都与
自行车相像，小巧的电池“藏”在窄窄的前
横梁上。“这样的款型格外受女性消费者喜
爱。”她说。

随着市场需求的增大，郑州的电动车
销售行业快速崛起，并形成较大的规模，既
有专业市场，也有自发形成的市场。

记者在位于北三环与沙口路的一家电

动车批发市场看到，这里汇集了洪都、爱
玛、阿米尼、屹林、绿驹、森地、台铃、雅迪、
飞鸽等20多个知名电动车品牌。工作人员

说，早期有市场管理团队管理的专业电动
车市场，主要分布在三环附近，随着市场需
求量增加，近年来又自发形成了以一条街

形式存在的电动车市场。其中，资历最老
的莫过于黄河路与经七路交会处的黄河路
电动车市场。这些市场，散布于市区，主要
是零售。记者调查发现，一家品牌电动车
经销摊位平均每天可卖七八辆，销售旺季
甚至近 20辆。消费者普遍认为，一辆电动
车的售价在 3000元左右，尚在可接受的消
费区间。

某品牌电动车销售人员表示，电动车
作为一种节能、低碳、省力、快捷的交通工
具，虽然近年来因归属、管理等种种问题成
为热议的焦点，但电动车行业的发展却是
有目共睹，前景看好。

与此同时，遍布大街小巷的“快速充电
站”，解决了电动车的后顾之忧，也是电动
车市场蓬勃发展的“助推器”。记者留意
到，“电动车快速充电站”在沿街商店、街道
社区、存车棚、彩票投注点等随处可见。据
介绍，投一块钱充10分钟，电动车可以跑五
六公里，相当于能跑15分钟，又快又便宜。

另一方面，随着电动车的普及，自行车
销售受到很大冲击。在黄河路电动车一条
街，自行车经销店大都销声匿迹。一家品
牌自行车专营店主告诉记者，自行车经销
商大都转行卖起了电动车，还在坚守“阵
地”的也纷纷走“高端路线”，一辆自行车售
价可达几千元，满足小众群体的需求。

电动车成为重要的交通出行工具，不仅因为它本身快捷、轻便、环保，也与道路状况有关。即日起，本报推出
“聚焦电动车出行”系列报道，与市民一道关注电动车大军的交通安全、规范管理、环保节能等问题。

小电动“长”成了大军团
本报记者 王影 见习记者 谢 娟 文/图

本报讯（记者 成燕 通讯
员 徐珊）据市商务局监测，上
周，我市生产资料价格总体稳
中有降。其中，成品油、钢材、
水泥和玻璃价格均稳中有降。

成品油批发价格微幅下
调。上周，我市成品油批发价
为每吨 8963元，零售价为每吨
9362元，环比均下调 0.5%。目
前国内汽柴油终端需求疲弱，
加之近期国内部分地区遭遇强
降雨天气，对国内汽柴油市场
形成一定出货压力，业者多按
需采购，市场行情低迷。

化肥价格小幅回调。化肥
均价每吨 1894 元，其中氮肥、
磷肥、钾肥和复合肥均价分别
为每吨1144元、470元、2262元
和2439元，环比均稳中有升。

钢材价格降幅趋缓。钢材
均价为每吨 3870元，环比下降
0.3%。钢材市场金三银四旺季
已过，一季度国内经济疲软，需
求大幅缩减。若二季度宏观经
济形势仍无实质性回暖，预计
钢铁行业盈利能力亦不会出现
显著改观。

水泥价格持续走低。水泥
均价为每吨 261 元，环比下降
1%。目前已开始进入上半年
水泥需求最旺期，但需求整体
表现平平，主要原因是资金紧
张导致项目建设放缓。

玻璃价格震荡下行。玻璃
均价为每重箱105元，环比下降
2.3%，其中普通平板玻璃均价
每重箱101元，浮法玻璃每重箱
108元，环比均震荡下调。由于
整体实体经济投资意愿偏低，
持续低迷的房地产市场投资将
使得后续经济压力雪上加霜。
国内商品房销售放缓，新开工
面积继续下滑，开发投资增速
回落至较低水平，房地产企业
到位资金较紧，房地产行业景
气回落显现；房地产政策方面，
棚户区改造、各地传言放开限
购等“微刺激”政策出台，基于
稳增长需要，短期房地产政策
调控压力有所减弱。现货市场
方面，国内浮法玻璃市场涨跌
互现，库存偏高压制现货价格，
玻璃生产企业继续处于去库存
阶段，等待下游需求回暖。

我市生产资料
上周以降为主

微信营销
调查

朋友圏变成生意圈
微信买卖更需诚信

本报记者 刘 招宋建巧

微信营销已走进大众视野，
专家建议，线上线下组合营销更
适合当前的市场情况。与淘宝成
熟的经营模式相比，微信店铺里
买到假货常维权无门，熟人朋友
圈也给一些不法分子提供了可乘
之机。业内人士认为，诚信经营
才能使微信营销快速成长。

线上线下组合营销更有效

目前，我市的微信营销还处
于起步阶段，对于部分中小企业
主的疑虑及观望，河南财经政法
大学教授陈光明给出建议，线上
线下组合营销更有利于发展。

陈光明认为，实体店经营中，
买卖结束，顾客走人，信息沟通是
单次、短暂的。而微信圈不一样，
交易完成后，顾客仍在，所以微信
营销不能单纯为“买”而“卖”，要
多抓住交流机会，更详细地了解
客户诉求，为下一步的销售做调
整，甚至为每个客户量身定做。

我市电子商务协会相关负责
人认为，微信圈是一个很好的展
示平台，让好产品在上面晒一晒，

跟有需求的人群分享一下，比传
统的发广告更有效。他举例说，
你今天买了一件新衣服，穿在身
上很好看，你会拍个照片发在朋
友圈里，朋友关注，或者点赞，问
你在哪里买的，是否可帮忙代购，
这笔交易在不经意间就完成了。

熟人圈里见假货维权无门

淘宝上购物买到假货可直接
进行申诉维权，但对于刚起步发
展的微信销售，记者发现维权还
是一大难题，再加上是熟人圈，大
部分人选择了沉默。

“我这个柠檬杯是58元买的，

当时我还纳闷呢，有的店里卖100
多元，这个咋这么便宜呢？果然没
用多久就原形毕露了。”在政府机
关上班的黄璐前不久在微信店铺
里淘了一个柠檬杯，拿到货后杯
子内放了一个绿茶包，因为浓浓
绿茶味道的掩盖，也没闻到杯子
的异味，可是没用几天，发现杯子
不但有异味还开裂。

记者在调查中发现，有黄璐
经历的消费者不在少数。据了
解，目前微信对于以企业名义申
请的公众账号要求先经过第三方
资格认证，但对于个人申请的公
众账号，无法进行资格认证，这就
为一些不良商家提供了可乘之

机。一位圈内人士告诉记者，现
在是太阳镜的热销季节，他的一
个朋友在微信店铺里卖 80 多元
一副的眼镜，拿货价只有 9元，因
为那是一款山寨版。

对此，陈光明教授认为，微信
营销要想取得迅速发展，必须解
决好诚信经营的问题。

隐匿性大成微信监管难点

市工商局专业分局网监二所
所长王方文认为，对微信营销的
监管，难点之一就是法律依据的
不健全，目前，我国可参考的法律
依据多为互联网发展初期制定，

无法满足目前网络市场快速发展
现状和监管工作需求。根据规
定，目前在网络交易中，个体性质
的经营者，不需要到工商部门办
理执照，所以没有相关备案信息。

微信交易乃至整个网络交易
的最大监管难点，就在于商家的
复杂性和隐匿性，“我们面对的最
大难题是，接到消费者投诉后，手
机联系不上商家，联系上后有的
不说确切地址，找不到商家的情
况下，就无法开展下一步工作。”鉴
于此，线上交易纠纷多采取平台
商为首的维权方式，但是由于微
信跨地域营销的特点，商家在当
地，发货厂家在外地，微信平台则
可能远在千里之外，给查处带来
很大难度。

王方文建议，消费者在线上
选购商品时，要尽量选择那些
在线下有实体店做保障、可以
查找到确切地址的商家，或者
选择那些首页有营业执照电子
链接标识的正规商家。同时，
还要注意留存聊天记录、网银
交易记录等交易凭证，以备在
权益受到损害时维权。

电动车市场品牌云集

据新华社合肥5月19日电（记
者 张紫赟 袁汝婷 喻珮）5月 19日，
是中国旅游日，这个旅游行业的节
日因为景区门票优惠政策而备受公
众关注。然而，记者调查发现，不少
免费政策形式大于内容，消费者甚
至质疑是“假优惠真推销”。

形式大于内容
优惠政策含“水分”

5 月 17 日 11 时，在安徽省合肥
市逍遥津公园内，一场热闹的“惠民
旅游嘉年华”正在举行。记者在现
场看到，只有黄山漂流景区等少数
景点表示旅游日期间“到景区游玩
便可直接打折”，其余景点是拿出限
量优惠门票进行现场出售，这意味
着只有当天来到现场购买到优惠券
的市民才能获得这些优惠政策。

然而这场热闹的惠民活动似乎
很难“打动”现场公众。“说是优惠，
看起来更像推销。”78岁的姚玉英和
同伴在活动现场已经“观察”了半小
时，“大多是 4A级以下景区，你看九
华山优惠的就不是那个 5A 级主景
区，而是山下文化园。”

记者在安徽、湖南等地采访发
现，这种“著名景区不优惠”的现象并
不鲜见，黄鹤楼、张家界等知名景点
也并没有针对旅游日提供优惠政策。

而即使采取优惠政策的景区也
是力度有限。湖南省旅游局市场开
发处提供数据显示，旅游日期间该

省累计推出惠民措施超过 50项，但
优惠时间都很短。如常德柳叶湖渔
樵景区、花岩溪景区等在旅游日门
票免费，但并不含船票；娄底市景区
同样是景区门票5折，但含金量较高
的“梅山龙宫”只有8折。

景区门票优惠
为何这么难？

记者采访了解到，当下旅游业
内优惠活动主要是新兴小景区的

“宠儿”，通过这种小幅度、小范围内
的降价优惠便可以起到促销、提高
知名度的效果。知名景区往往因为
考虑人流限制反而不会参与优惠活
动。“许多景区这种临时性优惠活动
是为了景区营销，对新兴景区提高
知名度有一定效果，但对成熟的景
区意义不会明显。”张家界旅游局局
长丁云勇介绍说。

“折扣有限、时间不长是有原因
的，现在许多景区为了促销，平日里
和旅行社都有合作，会稳定给予门
票折扣，如果大量门票优惠直接流
向市面，会影响旅行社的生意，进一
步影响合作关系。”合肥市一家景点
负责人孟鑫告诉记者。

门票经济过度依赖症则是门票
价格优惠水分多的根本原因。“目前
景区依然靠门票收入为主。”合肥市
旅游局市场开发处副处长王军说，
如果实行低票价优惠时间过长，景
区营运压力太大。

惠民措施何时
才能走出旅游日？

“今年起连续四年旅游日都不
在周末，如果优惠措施仅仅针对这
一天，又有多少能实现呢。”安徽大
学旅游系副主任李经龙指出，所谓
的政策优惠时间与旅游者的自我支
配时间是脱节的，这些举措只会白
吆喝。“现在中国旅游日往往成了旅
游界人士自己的节日，公众不愿参
与，建议要灵活处理，直接优惠时间
应该适当延长。”

专家们分析认为，旅游行业只
有尽快摆脱门票经济依赖症，才能
有底气“真优惠”。“对目的地政府
来说，门票在旅游发展初级阶段会
有很大效果，但如果长期依赖门票
收入而不注意发展综合产业或者
与各产业融合发展，不拉长旅游
产业链条、丰富旅游产品、扩大旅
游消费，旅游经济处于初级水平，
旅游经济优势就无法显现。这是
一个发展方式的大问题。”丁云勇
指出。

专家们指出，要尽快扭转这种
过于重视经济效益的现象，逐步免
费或低价开放公益性景区。以目前
国内景区经营现状来看，一次性降
价是不现实的，但适当增加门票优
惠活动是可以尝试的，如景区可在
每月固定的时间推出半价惠民活
动，这样也可以缓解假日人流集中
出游现象。

据新华社成都5月19日专电（记者 钱春弦）亿万普通
劳动者享受休闲权利，从广泛参与旅游中愉悦身心、强健体
魄，促进自身全面发展。国家旅游局局长邵琪伟在2014年

“中国旅游日”到来之际说，我国旅游业进入大众化、产业化
时代。

邵琪伟 19日在四川广安举行的 2014年“中国旅游日”
主会场活动启动仪式上说，大众化旅游时代的特点，就是人
民群众广泛参与旅游、享受旅游，在旅游中愉悦身心、强健
体魄、丰富阅历、升华境界，促进自身的全面发展。

据介绍，2013年，我国国内旅游已经达到32.6亿人次，
我国公民出境总人数达9819万人次，入境过夜游客人数达
5569万人次，我国居民人均出游达2.5次。

大众化、产业化旅游时代必然呼唤旅游发展和管理新
模式。邵琪伟说，2013年《中华人民共和国旅游法》出台，
标志着我国旅游业法制化建设实现根本性突破，进入了依
法治旅、依法兴旅的新阶段。《国民旅游休闲纲要》的颁布，
则是首次从国家层面对国民的旅游休闲生活做出明确规划
和指导。在把旅游业培育成国民经济的战略性支柱产业和
人民群众更加满意的现代服务业两大战略目标指引下，以

“游客为本，服务至诚”的旅游行业核心价值观为感召，我国
旅游行业将为提升国民幸福感、促进经济社会发展发挥越
来越大的作用。

我国旅游业已进入
大众化产业化时代

旅游日景区门票政策
被指“假优惠真推销

专家建议低价开放公益性景区让公众享受出游福利

5月15日，观众在文博会博物馆衍生品展区参观。
为期5天的第十届中国（深圳）国际文化产业博览交易会于

19日闭幕，本届文博会文化项目和产品总成交额2324.99亿元，
比上届增长39.64%。其中，文化产品出口交易额为161.38亿元，
占总成交额6.94%，同比增长30.33%。 新华社记者 毛思倩 摄

第十届文博会
成交近2325亿

”


