
名酒

通信视界COMMUNICATION 2014年5月23日 星期五
统筹 李 莉 责编 宋笑琳
编辑何晶晶 校对 宋院红
电话 67655206

10
信息时空 无限沟通

通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯通信快讯

与以往相比，这次放权力度颇大，电信企
业可以根据市场情况和用户需求制定电信业
务资费方案，自主确定具体资费结构、资费标
准及计费方式。此前，运营商在确定资费标
准后需要上报相关部门；而现在，基础电信运
营商和民营虚拟运营商均可以自主定价，充
分参与市场竞争。人们不禁要问，放开电信
业务资费后，用户权益如何保障？

专家表示，放开管制，是政府监管方式
的转变——即由事前审批向事中、事后监
督转变。《通告》提出，在计费过程中，电信
企业应按照相关标准准确计费，至少提供
一种便捷的自助查询方式，供用户查询自

身通信费用信息，确保用户明明白白消
费。同时，为切实保护用户权益，《通告》对
电信企业资费方案设计、宣传推广、协议签
订和准确计费等方面提出了多项要求。例
如，要考虑用户的不同需求，提供业务打包
等多种资费方案供用户选择等。也就是
说，电信资费实行市场定价后，企业有定价
权，但政府保护用户权益出发点不变，监管
的“手”还是存在的。

相信今后，企业将按照有关部门的要求，
用市场机制确定资费价格，充分满足客户的
多元化资费需求，同时努力降低经营成本，最
终让消费者得到最大实惠。

资费放开
降价快来

本报记者 周 娟

《归来》观影会
展现索尼

4K超清魅力

本报讯5月22日，索尼
中国专业系统集团在幸福
蓝海国际影城郑州福都店
举办了张艺谋新片《归来》
的媒体观影活动，利用索
尼4K数字电影放映机将电
影完美地呈现在受邀而来
的众多媒体面前。

此次担纲《归来》放映
的 SRX-R515P 4K数字电
影 放 映 机 对 比 度 高 达
5000：1以上，该映机选用 6
个高压汞灯（HPM)，可在
450W 和 350W 两种 HPM
灯之间选择，光输出分别
达到15000流明和11000流
明。全程4K超清的摄制与
顶级放映技术让《归来》这
部富有历史年代气息的文
艺大片每一个细节都充满
着感动。

《归来》是张艺谋时隔
多年再次回归人文情怀的
银幕佳作，并且在中国首
次采用了最尖端的索尼4K
拍摄及制作全流程，该片
全程采用索尼F65 4K数字
电影摄影机进行拍摄。这
部电影并没有太多宏大的
场景、特效、高速记录等画
面，但在美妙的色彩和光
线里 F65 能恰到好处地捕
捉和还原人物分寸拿捏得
体的内心世界，让 4K 数字
技术优势与感人的内容产
生 了 完 美 的 结 合 。 而
SRX-R515P 4K 数字电影
放映机则让这份感动完美
呈现，使观影者在影院身
临其境地感受《归来》的震
撼。 （龙雨晴）

资费放开后，中国移动表示，将用市场机
制确定资费价格，充分满足客户的多元化资
费需求，力求资费结构简单、清晰、明了，帮助
客户选择适合自己的资费，让消费者得到最
大实惠。中国电信、中国联通相关人士也明
确了类似观点。

据悉，此《通告》不仅涉及中国电信、中国
联通和中国移动，也包含了 19家获得工信部
牌照的虚拟运营商。

近日，陆续有虚拟运营商大规模放号。
与三大运营商相比，除了资费方面的优势外，
170号段不仅在业务形态上有很多创新，套餐
也更细化，比如有虚拟运营商推出的套餐包

括“流量可以转移”、“话费有收益”等。
对于此次资费放开，中国虚拟运营商产

业联盟秘书长邹学勇说，从长远来看这对行
业是好事，整体行业资费将是向下调。“第一，
虚拟运营商是从三大运营商批发来的业务，
运营商降价，虚拟运营商也会降价；第二，虚
拟运营商是对中国通信业务的补充，与运营
商之间不会发生价格战，反而会倒逼运营商
资费改革进一步市场化。”

飞象网 CEO项立刚表示，“资费市场自
主调节，由企业自主定价，标志着电信资费完
全市场化，中国电信业终于走进资费市场化
时代”。

此前，有网友称，中国移动在香港推出
68港元（约54人民币）套餐：1700分钟通话、
10000条短信，上网流量不限。与内地资费
相比，“价格低得不能再低了”。中国移动
表示，这是由于香港在行业监管政策、产品
设计、资费结构、定价模式等方面与内地有
诸多不同之处。

那么，此次电信资费走向市场化之
后？内地的通信资费能否向香港看齐，马
上大幅下降呢？

据了解，《通告》出台的时间点正好也
是通信业的升级转折期，以往电信促销多
是语音上的促销，目前正逐渐转向流量上
的促销。随着从2G、3G向 4G的转移，运营
商的流量成本正在下降，技术升级的前提
下，未来存在流量资费大幅下降的空间。
目前，市场已有不少针对 3G、4G 的低价流
量包。

电信专家表示，此次价格调整可能会
引起运营商之间的低价竞争，主导的优势
运营商可能会更多采用低价竞争策略。多
年以来，由于价格管制，低价竞争在全国多
地出现，但最终都被当地通信管理部门协
调和管理，此次放开之后，价格下降将是趋
势，但大幅下降肯定尚需时日。

用信念凝聚人心

杜康控股总经理吴书青在大会上总结六句
话：“喜忧参半天灾年，淡定应对抓机遇；潜心坚
守是正道，以变应变开新局；坚定信念气如虹，凝
心聚力铿锵行。”

其反思总结概而括之——机遇与挑战并存。
在行业低迷的大环境下，转变思路，从重招商到重
动销，今年拟实现20%以上的增长。吴书青对未
来坚定信念、充满信心，这种自信来自于对杜康品
牌的自信、文化自信、产品自信、团队自信等。

战略携手四川1919

当日，吴书青与四川 1919 酒类直供董事长
杨陵江签署战略合作协议，成为此次大会的另一
亮点。

据悉，1919酒类直供拥有领先的数字化全渠
道平台运营，线上线下一体化运作模式，一贯奉
行低价战略，成立 8 年来销售业绩总增长超百
倍，今春蹿红于成都春季全国糖酒会召开前后，
被业界广为关注。此次合作，系 1919 出川后第
一个全国性战略合作酒企，从而启动其全国化布
局步履。

1919坦陈，将在三年内为杜康贡献2.14亿的
销售收入，提供便利购买、快捷配送的 O2O 服
务。杜康控股销售公司总经理苗国军解释说，这
次合作，将有利于杜康渠道下沉、深耕河南市场。

脚踏实地抓“动”销

苗国军说：“不能帮客户赚钱，算什么好企
业？”他拿出了好多个经实践检验过的优秀案
例，以及傻瓜式的动销方案，目的就是帮客户更
轻松赚钱。

此前的四月中下旬，杜康曾经借势“中国式
爱情”事件营销，已表现出图谋河南婚宴市场之
端倪。苗国军表示，婚宴市场是大众消费集中且
消费金额较高的市场，从此切入大众市场，无论
从品牌宣传推广还是从市场动销状况看都是直
接且高效的。 赵秀丽

5 月 18 日，杜康控股在郑州举行
2014 年度全国经销商大会，3000 多名
经销商到会。同期，杜康与业内闻名的
1919酒类直供签署战略合作协议，从而
再创豫酒历史纪录。

此次大会体现两大核心，那就是
“聚”和“动”。“聚”指凝聚合作伙伴、经
销商、团队等力量，聚力前行。“动”是调
动一切可以调动整合的资源，帮助经销
商“动销”。从创新营销模式，品牌构
建、渠道下沉等方面完善。

本报讯 提起进口葡萄酒和类似商
品，给寻常百姓的印象是高端大气上档
次，价格却昂贵，但是从 5月 18日起，郑
州市民可以到福都保税环球精品超市购
买到一些国外的名牌商品。

日前，记者从河南省进口物资公共
保税中心了解到，国内首家专业从事进
口高档葡萄酒、保健食品、母婴用品的
直营连锁店——福都保税环球精品商
行实体店在管城区航海中路福都购物
广场试营业。

当天，在福都保税环球精品超市
记者看到货架上摆满商品，有匈牙利
的国酒——托卡伊奥苏葡萄酒、老世界
葡萄酒中的法国干红、新世界酒中的澳
洲干红等。比利时国家出品的哈姆雷
特榛子巧克力，埃及的芒果乐牌芒果汁
等件件是精品。

一对在国香茶城做生意的夫妻购
买了 600元的物品，结算时服务员告诉
他们其中 500元商品可以免税，也就是
在 500元范围内，国内消费者购买的国
外商品价格和在国外购买的价格是一
样的，没有价格差别，超过500元以上的
才按国家的政策收取一定的税。

据福都保税环球精品超市总经理
庄宇平介绍：福都保税环球精品商行是
河南福都贸易有限公司旗下第一品牌，
福都贸易公司是河南保税物流中心强
势入驻企业，依托河南保税中心，商行
的各种优势尽显。

（富 霞）

本报讯 2013年4月份，由宋河股份制作的微
电影《粉色铅笔盒》曾一度在网络上疯传，张小丫
的遭遇让无数人为之飙泪不止的同时，也引起了
社会对于留守儿童的关注。为了圆张小丫们的
梦想，2013年，宋河酒业联合酒仙网启动了粉色
铅笔盒捐赠活动，与宋河的品酒顾问爱心大使一
起，远赴多个贫困地区小学，给孩子们送去关爱。

今年5月，宋河再度启动这个公益活动，粉色

铅笔盒爱心大使“爱的奉献”公益活动共分两个部
分，一是只要消费者在酒仙网宋河页面购买任意
一款酒水，就相当于为这次活动捐赠了一个铅笔
盒；二是消费者可以申请担任爱心大使，需要提交
自己身边觉得适合捐赠的学校的照片以及相应的
资料，并申请成为爱心大使，如果通过审核，被推
举的学校即可得到宋河的捐赠，爱心大使也会受
邀全程跟踪参与捐赠活动。

公益宋河是这几年宋河发展的主要方向之
一，早在四年前宋河就已捐资成立了“河南省宋
河老子国学教育基金会”，并通过捐建教学楼、
图书馆，捐赠爱心字典以及资助贫困学子上学
等办法，用制度建立了一套用公益传播品牌的
路径。粉色铅笔盒活动便是这种思路的落地和
延伸，也是用公益传播宋河品牌大战略的具体
体现。 （高丽艳）

铅笔盒捐赠留守儿童

公益宋河2014再扬帆

酒祖杜康 聚力前行
——洛阳杜康控股2014全国经销商峰会郑州举行

首届酒类
《百姓口碑奖》

评选揭晓
本报讯 在日前召开的 2014第十

三届中国（郑州）国际糖酒食品交易
会上，由糖酒会组委会主办的以“民
酒时代、百姓口碑”为主题的“2014首
届中国食品行业《酒类品牌·百姓口
碑奖》评选”活动揭晓，本次活动共有
89 家企业的产品参与评选，经过评
选，其中以河南仰韶酒业为代表的19
家企业的产品荣获“百姓口碑奖”。

随着三公消费和其他有关公款
消费政策的限制，近两年酒类行业
销售出现危机，业绩大幅下滑，原有
的销售模式、市场认知度等出现极
大变化，致使众酒企纷纷将眼光瞄
向了庞大的民间市场，在进军民间
消费市场的过程中，大家都使出浑
身解数、奇招频出。一时间在民间
市场激起了波涛汹涌的浪花，让更
多的老百姓短时间内感到无所适
从。“郑州糖酒会”主办单位瑞城展
览公司董事长王永祥认为，酒企无
论使出何种招数，都不如潜心研究
老百姓的喜好，并针对其特性，推出
适合其各类人群能够接受的“定制
酒”；另外，酒类企业要更加务实、设
身处地的为消费者着想，利润固然
重要，但建立感情尤其难能可贵，金
杯银杯不如百姓口碑。

正是在这样的背景下，郑州糖酒
会组委会承担起向社会推出“质优价
廉”的好酒的责任，特别举办了“2014
首届中国酒类《百姓口碑奖》”品评活
动，本次活动由99名河南省民间品酒
师通过对参评产品的“口感、价位、包
装、酒质”等多方面进行品评，媒体观
察团全程监督、国家级酒类品酒大师
韩素娜、黄书声、沈祥坤、王海明、王
杨等亲临现场进行专业指导。通过
评选者打分，19家企业的产品积分达
到了80分以上，荣获首届中国酒类品
牌《百姓口碑奖》的殊荣。 （王见宾）

在福都 享口福
福都保税环球精品商行试营业

洛阳杜康控股总经理吴书青（左）与四川1919酒类直供董事长杨陵江
代表双方公司结为战略合作伙伴

市场化大门开启

本月初，工信部和发改
委联合发布了《关于电信业
务资费实行市场调节价的通
告》（以下简称《通告》）。《通
告》指出，放开所有电信业务
资费，对所有电信业务资费
均实行市场调节价。电信企
业可以根据市场情况和用户
需求制定电信业务资费方
案，自主确定具体资费结构、
资费标准及计费方式。

电信专家表示，当前电
信资费下降的确出现了空
间。我国通信业由 2G 向
3G，再向4G转移的过程中，
运营商成本逐渐降低，为流
量计费下降提供了机会；虚
拟运营商大规模进入会拉低
整个电信行业的资费。价格
下降将是趋势，但大幅下降
尚需时日。

权益保障仍不变

资费下降受期待


