
烂漫花朵、萌态海豚、翩翩蝴蝶……这些极有生活气息又颇具独特寓意的元素以珠宝呈现，让人看到了浑然天

成的美，光芒四射、高贵雅致……再好的形容词也抵不过眼底下的真实。面对只有一层玻璃之隔的珠宝，你再一次

心动了，可是，对于时尚，对于甄选合适的珠宝，你迟疑了。

因为，你想得到朋友的欣赏，你喜欢在爱人面前炫耀，你要找到专属于自己的那份美丽。如果只是单纯爱慕珠

宝的款式，头脑一热败走，戴在身上却会暴露缺点的感觉简直糟糕透顶。

快展开紧皱的眉头吧，商家考虑的比你还要周全。不久后，或许在每一家珠宝卖场都会有一台“神秘机器”，拍

下顾客照片放进产品资料库，而后三维幻灯片不停展示多种试戴效果，适合与否一目了然。或者，所有的导购都将

变成最专业的首饰搭配师，未等你开口，他们就以最快的速度送上令人满意的“私人定制”。

专家说，未来人们买首饰不盲目、善搭配、追求自然美，珠宝消费的误区才会逐渐减少，品牌商也将进入到卖

工艺的阶段。

珠宝不仅仅是拥有，而是追求美、体味美。而最合适的就是最美的。

寻找自己的专属珠宝，你找到方向了吗？

面对只有一层玻璃之隔的珠宝，
你再一次心动了，
可是，对于时尚，
对于甄选合适的珠宝，你迟疑了。

统筹 李 莉 责编 赵 佳 编辑 祝 瑞 校对 宋院红 电话 67655523

创刊 周年暨恢复出版 周年65 纪念特刊 912

回首过去的12年，我省珠宝行业发生了翻天
覆地的变化，从黄金批零、品牌加盟到卖场化经
营，市场大放异彩，珠宝企业百花齐放春满园，随
着外资大批转入和消费需求趋向个性化，中原这
方沃土早已成为珠宝大佬们竞相争夺的阵地。

金无足赤，人无完人。无独有偶，我省珠宝行
业在快速发展过程中也并非一帆风顺，经营、管
理、品质等方面问题不可回避，河南省珠宝玉石首
饰行业协会副会长慕强认为，自去年“中国大妈”
疯狂预支消费后，珠宝行业在今年进入“拐点”，不
过，危机即商机，珠宝商家应通过调整与突围，应
对市场风云万变。

展望未来，珠宝商家普遍表示，河南珠宝将迎
来下一个璀璨的12年，从新起航的每一个企业都
需要苦练内功，强大自身，做强品牌、专业化运营，
也将成为众商家共同努力的方向。

河南珠宝业
追梦前行正青春

2002 年，上海黄金交易所开
业，中国黄金市场走向全面开放。
这一利好消息也给河南珠宝业带
来新生。也是从这年开始，河南市
场开始涌现出一批大大小小的黄金
批零商家。

2003 年，金伯利钻石斥巨资建
成了国内大型的钻石切磨基地；金
美福珠宝开展珠宝零售及品牌加盟
业务；金鑫珠宝走出洛阳开始扩张
之路，3000平方米的郑州友谊金鑫
国际品牌珠宝城面市；郑州老字号
天成珠宝，则强势坐拥二七商圈核
心位置，稳固占据市场份额。

河南省金银珠宝饰品质量监督
检验中心站长丁广慧说，“一枝独秀
不是春，百花齐放春满园。商家的
快速成长，繁荣的不仅是市场，还有
整个产业链条。”

商战必争中原，珠宝“商”场亦
如此。而后几年，周大生、周生生、
中国黄金、老凤祥、金九福等知名
品牌开始加速布局河南，面对冲
击，金美福珠宝、元亨利珠宝、一恒
贞珠宝、凤凰珠宝等本土品牌不甘
示弱，也快速通过品牌加盟这种模
式进行拓展。

2009 年，通过第一届河南省玉
石雕刻技能大赛，河南的优秀玉石
雕刻师开始受到越来越多的关注，
而河南工艺也在全国范围内叫响，
甚至隐隐有提法，将河南工艺与珠
宝业素有名望的京派、海派工艺相
提并论。

随着时间的推移，郑州市场开
始涌现十字“金街”，以裕鸿花园、
福华大厦为主的东大街与紫荆山
路交会处，汇集省内绝大部分珠宝
商，2011 年底，中原珠宝城闪亮登
场，并将这个十字“金街”变为璀璨
金三角，其影响力扩至河北、山东等
省外市场。

那几年，除了十字“金街”，郑州
市纬一路变成翡翠一条街，另有不
少专业的翡翠卖场出现在河南市
场，龙泽润宝、锦泓国际珠宝交易中
心等卖场的出现，掀起翡翠消费热。

随着河南珠宝消费趋向多元化，
珠宝商开始动脑子，越来越多的创新
模式出现在市场上。

2012年 4月，斥资 50亿元打造的
5层8000平方米的金鑫珠宝正弘店开
业。与其他珠宝卖场不同的是，金鑫
珠宝正弘店采取了“国美模式+菜百
模式”合二为一的混合运营模式，成
为中原珠宝行业首创。

“金鑫珠宝借鉴‘国美模式’创造
的综合卖场式经营，以卖场的模式将
众多珠宝品类与品牌吸纳为一体，减
少了单个商家的运营成本，将优势集
中化处理，在国内也属创新之举。”丁
广慧说。

另据介绍，中原珠宝城开展旅游
加珠宝购物的模式，借力商城遗址等
传统中原文化经典的新卖点，力推中
原珠宝，将珠宝批发的模式扩展为珠
宝批发+品牌运营+旅游购物，亦属创
新之举。

慕强认为，这些创新之举引领了
珠宝销售的新模式，完善了单一珠宝品
牌专卖和商场销售、售后服务的不足。

然而，市场瞬息万变，珠宝商家
必须做好随时“接招”的准备，面对挑
战需要有更多的创新模式。渠道管
控是珠宝企业的核心竞争力之一，以
自营高效产业链为基础推进O2O全
渠道营销是趋势。珠宝商家必须建
立自己的渠道，并进行线上线下结
合。据了解，金鑫珠宝、金美福珠宝
等珠宝商家均已开始探索电商之路，
欲试水O2O模式。

2013年4月，国际黄金价格暴跌，
消费者纷纷进入抢购黄金饰品的大
潮中，特别是“中国大妈”的疯狂程度
震惊中外。黄金市场出现的这一特
殊现象，也打破了人们“买涨不买跌”
的传统认知。

“如果今年哪个珠宝商还在琢
磨黄金的事儿就不行了，受去年的
市场冲击，以及黄金过度预支，2014
年将是珠宝行业面临洗牌的一年，
很关键。”慕强表示，如何将危机化
为商机，是摆在珠宝商家面前一个最
大的挑战。

整体看来，河南的珠宝行业
总体发展较快，但发展很不平
衡。河南的珠宝市场拥有众多
的中国名牌产品和中国驰名商
标，在行业内也有较高的威望，
但是，对终端消费者并没有形成
家喻户晓的知名度和品牌影响
力。同时，虽然河南人在珠宝行
业出名，全国几乎一半的珠宝品
牌都是河南人在操盘，但是河南
珠宝在全国的地位尴尬，甚至墙
内开花墙外香。

“对于河南珠宝品牌下一步
的发展重心，做强品牌尤为重
要，特别要做成专业化品牌。”慕
强告诉记者，专业化是指专业的
氛围体验、专业的销售团队、专
业的售后服务，而品牌的强大需
要具有鲜明个性和品牌识别元
素，只有独有的品牌特征，才会
具有相当高的知名度和美誉度，
以及对应的忠实消费群体。

专家认为，河南需要建立这
样一个平台，这个平台能突破目
前产业市场零散、规模小、资源
分散的发展瓶颈。能够集黄金
珠宝设计研发、加工制造、展示
交易、物流配送、会议展览、信息
集成等多种功能于一体，打造并
宣传珠宝产业区域品牌，用品牌
的力量来带动产业的结构调整
和提档升级。

“河南珠宝市场已经进入
高速发展的状态，形成区域化、
规模化、专业化的态势。河南
珠宝玉石行业在同全国市场紧
密接轨、迅速发展的同时，品牌
已从过去的几家发展到目前的
近百家。现在已有一些河南珠
宝品牌在河南家喻户晓，虽然
离成为奢侈品还有一定距离，
但潜力巨大，前景广阔。”河南
省珠宝玉石首饰行业协会会长
刘长秀建议，河南珠宝企业需顺
势而上，抓住产品的创意和设
计，赋予产品更多、更好的文化
内涵，打好品牌战。
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女人对珠宝的倾心

与生俱来

拥有一件可意的珠宝

是藏在心底的浪漫梦想

是荏苒时光的美丽印记

那种感觉温暖、甜蜜

总令人心潮澎湃……

本报记者 武 姣 丁冬洁


