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海信ULED电视

近日，海信（Hisense）智能电视
运营中心的统计数据显示，自世界杯
开赛以来，每日通过智能电视“世界
杯”专题点播节目的用户数达 80万
人次，海信“世界杯”专题人气暴涨。

“今年巴西足球世界杯的赛事
大多安排在北京时间 0:00、4:00，通
过点播来看世界杯成为更多球迷的
选择。”海信相关负责人说，除了第
一时间更新比赛视频，海信还聚合
了多档世界杯自制栏目，此外，为了
使用户能及时观看世界杯赛况，海
信后台运营团队进入 24 小时值班
模式，确保球迷每天早晨就能看到
最新的比赛视频。

为解决消费者用 4K 电视看世

界杯比赛片源的困扰，海信相关负
责人表示，海信ULED电视的 2K资
源也可以观看4K画质，消费者在观
看 2K 画质的视频时，只需选择 2K
转 4K功能就可以看到更清晰的 4K
画质。

另据介绍，海信 ULED 电视采
用海信自主研发的 Hiview 画境引
擎技术及多分区独立背光技术，能
实现高对比度、高色域和高速响应
的完美画质表现能力，相比普通的
LED背光产品，对比度提升 10倍以
上，色域范围提升 30%以上。

三星UA85S9 85寸超高清电视

近日，2014 年三星 UHD 体验

高端巡展落幕，向消费者展示了
精致震撼的曲面 4K 电视，其中，
三星永恒时光系列（S9）智能电视
的超高清分辨率，被业内认为再
次将电视行业的发展推到一个全
新的高度。

据了解，作为目前全球最大的
智能超高清电视，三星 UA85S9 将
为消费开启全新的娱乐体验，其 85
英寸大屏提供的影响能拓宽视野，
无论是观看电视剧还是电影，都能
体验到不同的视觉效果。同时，此
款电视还拥有融入美学理念的高品
质音响，其拥有四个功能各异的内
置音响，120W音箱隐藏于屏幕边框
之中，为消费者带来视觉与听觉的
双重震撼。

有“球”必“映”

接受采访时，金鑫珠宝市场运营总
监李治国正在研究1号店店庆活动，刚从
天猫、腾讯总部考察回来的他，向记者分
享了他对珠宝电商之路的一些看法。

据了解，金鑫珠宝于2011年在天猫
开设网上旗舰店，随后一个月又与京东
商城达成合作。此外，金美福、梦祥银、
元亨利等诸多品牌也纷纷试水电商，那
么，这些珠宝企业网上销售情况如何？

“珠宝电商刚刚起步，还在探索阶
段，珠宝品类在网购平台交易额小。”百
泰首饰河南分公司副总经理曹桂军
说。金美福珠宝负责人称，珠宝首饰并
非快消品，且消费周期长，所以更多的
人愿意在实体店购买珠宝。

商家普遍表示，自开设网上店铺以
来，总体交易额的确有所攀升，但是，线
上交易量与线下实体店的销量相差甚
远。据不完全统计，珠宝行业电商销售
大概只占整个行业的5%。万事开头难，
可如此态势是否会打击商家信心？

答案自然是否定的。虽然目前珠
宝行业仍以线下实体店为主要销售渠
道，但珠宝电商发展潜力不容小觑。珠
宝行业电商时代已经开始，商家十分看
好电子商务这片蓝海。

“大势不可违，一定要先抢个地盘，
然后才是怎样种好这块地的问题。”梦
祥公司相关负责人表示。

栏目记者 丁冬洁

藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁

明媚夏日，吹着空调，来盘炒辣蟹，喝
着冰镇雪碧大快朵颐，是何等美事。如果
餐桌上再摆满各种港式风味小菜，那么，还
有什么比品尝美食更令人兴奋呢？下面来
听听爱吃团第二期成员对喜记辣蟹的点评
吧。

“这道香辣蟹的葱蒜可以祛除湿气，味
道鲜香扑鼻，令人忍不住吮指回味。”平日
爱研究美食的微信试吃成员“土匪妍”说。

试吃现场，当工作人员将一大盘喜记
辣蟹端上来时，所有食客的目光都凝聚在
橙黄色的越南蟹身上，“这个蟹钳大、肉质
饱满、鲜甜，含有丰富的蛋白质、微量元素
等营养。”工作人员介绍时大家纷纷用手机
拍照晒朋友圈。“后面还有十几道菜呢！”工
作人员接着便讲起了香港避风塘的故事。

避风塘炒鸡翅中、椒盐无骨鱼、山水双
色豆腐、安德鲁葡式蛋挞……随后一道道
简单又精致的菜逐一亮相。试吃活动结束
时，有的成员将部分没有吃完的菜打包。

“避风塘炒辣蟹的蒜蓉料是喜记创始人‘喜
叔’独家研制的，带回去无论是拌米饭还是
炒菜都是不错的配料。”喜记辣蟹负责人陈
敦柱告诉记者。

据了解，去年喜记辣蟹开业期间，很多
市民慕名而来，作为中原首家香港老字号
餐饮品牌，喜记为消费者带来别样的港式
风味体验。

另据陈敦柱介绍，喜记辣蟹的厨师团队
来自香港，有着精湛的烹饪技术，同时坚持

“货源至上”的经营理念，像螃蟹和辣椒等食
材专程从越南、墨西哥空运而来，只是为了
让郑州的消费者能品尝到正宗香港菜式。

本报讯 近日，为响应
“全民健身”的号召，维体游
泳健身开启河南省第一届青
少年游泳达级赛，第二届成
人达级赛。

据了解，此次活动不仅
针对所有维体游泳健身的会
员朋友，还面向社会各界人
士。活动分为6月21日举行
的分站赛，7 月 12 日的踢馆
选拔赛，7 月 19 日的踢馆挑
战 赛 ，8 月 10 日 将 进 行 决
赛。所有参与人员将会依据
国家金、银海豚评定标准进
行荣誉证书的颁发。

此外，维体游泳建身还
推出“游泳安全行”大型公益
活动，维体游泳健身事业部6
家门店，将在每周三的上午9
时至 13 时对非会员朋友开
通入场免门票活动，消费者
只需打电话提前预约，即可
到相应店面享受入场免门票
服务。

（赵梓静）

珠宝企业上下求索电商路
本报记者 武 姣

日前，在宁波举行的
2014品牌电商（海曙）峰会
上，与会嘉宾就“珠宝钻石
做电商：最艰难的一跃”这
一话题展开了深入探讨。
而在河南珠宝圈，部分企业
纷纷实地考察，为其电商之
路指明航向。

近年来，受限于同质化
严重、消费认知不足、品牌
效应弱等因素，珠宝企业涉
足电商领域并未得到可观
收益，尽管频遭难题，但商
家仍竞相分食电子商务这
块大蛋糕，且势头迅猛。专
家认为，这将是一场没有退
路的“战争”，商家已做好打
持久战的准备，预计三年内
侧重电商渠道的建立与稳
固，未来几年随着O2O模
式成功运作，珠宝电商也将
大放异彩。

4K电视带你“现场”看球

“按理说拥有线下实体店的珠宝零
售商，应该更具备开展线上业务的优
势，毕竟实体珠宝商家资金实力与提供
售后服务的能力都更强，但是，如何巧
妙解决线上线下的融合是个大难题。”
河南省金银珠宝饰品监督检验中心站
长丁广慧说。

针对珠宝电商的发展瓶颈问题，周
大福电商相关负责人陈宇航表示，商家
要解决消费者面临的风险和问题，周大
福是借助互联网的力量，把线上线下融
合起来，让线上增速帮助到线下收益。

在李治国看来，线上线下融合需要
首先从产品上进行分割，线上线下要不
同款式不同价格，保证各自优势都能发
挥。其次，要对客户群体进行分割，线
下多趋向于高端消费群体，线上则注重
于“80后”、“90后”时尚消费群体。

同时，珠宝企业是否已拥有专业的
技术团队？是否已打造出区别于他人
的产品？“珠宝企业要学会‘聚粉’，即通
过营销活动串联粘、黏、深、铁四个阶段，
最终让消费者忠于品牌。”李治国强调。

专家认为，越好的品牌形象越能支
撑网购虚拟平台，预计三年内珠宝电商
仍是渠道的建立与稳定。商家要侧重
于线下线下差异化发展。不仅要保证
珠宝品质，增强可信度，而且还要完善
售前、售中、售后服务网络。

近几年电子商务的快速发展对传
统零售业带来冲击，虽然珠宝企业受影
响较小，但也令传统珠宝商颇感压力。

“线上销售的珠宝价格混乱，但传
统珠宝企业做电商价格压不下来，这就
是矛盾。”梦祥公司负责人说。

曹桂军认为，电子商务对钻石品类
冲击比较大，网上卖裸钻比较多，他们
推崇个性化定制，价格一般在3000元以
下，与实体店差价大，这就吸引了部分
年轻消费群体。

“受经济大环境影响，珠宝终端销
售下滑，一些品牌甚至从商场撤柜，去
年‘中国大妈’透支消费后，今年再用价
格刺激市场已不见效。”李治国表示，传
统珠宝品牌触网是早晚的事。

然而，作为渠道拓展和行业突破
口，珠宝企业的电商之路并不顺畅。
有分析人士认为，目前珠宝企业做电
商最大的问题就是同质化严重，一方
面表现在品牌定位模糊；另一方面则
是大部分珠宝电商的发展模式和渠道
大同小异。

“大部分珠宝品牌尚未成熟，没有
足够的影响力，各家主打品牌高度同质
化，品牌意识薄弱，差异度小。”曹桂军
说，现在大部分消费者对网购珠宝仍不
放心，真假难辨、物流配送安全隐患等
均是珠宝垂直电商的发展瓶颈。
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父亲是内敛朴实的工薪阶层，偏爱收集
和品鉴各类的茶。他没有特别昂贵的茶具，

没有精巧的茶艺，他会的，仅仅是在沸腾的水
中让茶呈现出本真而已。平日里他总爱看收
藏类的电视节目，随着时间推移，他也对收藏有
了自己的见解。

总觉得父亲十分渴望拥有一套珍贵的茶具，
为了满足他的心愿，我想给他一个惊喜。美和
易碎的瓷杯不适合父亲，神秘优雅的紫砂也不
是父亲的风格。据我对父亲的了解，最终在梦
祥银发现一套手工打制的纯银茶具——清风
明月壶。于是找了一个合适的时间，将这套

茶具作为礼物送给父亲，而他的欣喜若狂
也让我有了很大的满足感。

而后的日子里，父亲时常把他
的老朋友约到家里，煮一壶好茶，

一起分享着过往趣事；或是

自己躺在摇椅上，抿一口浓茶，齿颊留香。
而这套清风明月壶也渐渐成了他的老朋友。

本期宝贝：梦祥银清风明月壶
藏宝物语：中国自古就有“茶解百毒”之说，

据《史记·孝武本记》中所载：“长期使用银餐具，
或饮或食，都有增强精力，延年益寿的作用。”现代
科学也曾进一步证明，银器具有杀菌功能，用在
茶道中烧水能改善水质，补充微量元素，茶味也
会变得更加香醇。在饮茶或茶道中，银壶器具
的运用主要是帮助获取最为优质的水源，达到
平心境、暖肠胃、舒精气等养身功效。

养生之道，在于心境平和，顺乎自然。
“清风明月本无价，近水遥山皆有情。”倘
若偷得浮生半日，煮上一壶难得的好
茶，有古朴雅致的茶具为伴，品的是
周身花香茶趣，赏的是天边清风
明月，也当顺乎养生之法。

岁月悠长 银壶为伴

维
体
游
泳
健
身

推
出
游
泳
安
全
行
公
益
活
动

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

喜
记
辣
蟹
：
来
自
香
港
的
味
道

栏目记者 王子涵

椒盐无骨鱼椒盐无骨鱼

喜记辣蟹喜记辣蟹

本报讯（记者张涵秋）6月，婴幼儿奶粉
价格开始下行：各大商超、母婴店等传统零
售渠道，促销活动不断，降幅普遍在38%以
上；天猫、京东等电商平台年中大促销中，各
品牌争相降价，200元以下成为价格主流。

这距离君乐宝婴幼儿配方奶粉以130
元/罐入市不过短短两个月。正如小米对
手机行业的颠覆，君乐宝奶粉在奶粉市场
引发的“鲶鱼效应”已见成效，130元成为市
场价格拐点。婴幼儿奶粉，正在成为下一
个被互联网思维颠覆的传统行业。“互联网
思维”究竟有何魔力，能让传统行业竞相折
腰？归根结底，在于抓住了消费者的三大
核心诉求。

首先，便宜才是硬道理。对市场价格机
制的重新解构，是互联网思维所向披靡的第
一制胜利器。无论是小米，还是君乐宝，根本
上都是以互联网思维为手段实现倒逼行业降
价，都是市场“无形的手”在发挥作用。做不
到“便宜”，“互联网思维”也就流于空谈。

纵观近年奶粉行业发展，在经历了持
续多年“只涨不跌”的怪象后，随着国内媒
体对“中国奶粉全球最贵”的曝光、对洋奶
粉质量问题的不断报道，消费者观念上已
经更加趋于理性。乳粉新国标落地后，国
产奶粉品质与国际品牌已无差别，降价已
是市场必然。君乐宝奶粉以“互联网+电

话”的纯电商模式，一次性将奶粉价格由以
往的三四百元降至130元。在真金白银面
前，消费者无法不被君乐宝的诚意打动。

第二，透明才是硬道理。在传统渠道
下，以往国内奶粉均价高达280元/罐，高出
国际均价1至4倍，幕后各环节利润几何，
消费者一无所知。在互联网时代，消费者
将由“用脚投票”变为“用鼠标投票”、“用指
尖投票”，市场将变得更加扁平化、透明化。

完全依托线上渠道、取消一切中间环
节的互联网模式，让君乐宝实现了与消费
者之间的一站直达，价格更加透明。调查
表明，线下销售的渠道费用占奶粉终端售
价 50%以上，各大奶企的净利润率超过
20%，远远超过了食品行业8%以内的正常
水平。在5月30日国新办新闻发布会上，
国家食药总局食品监管一司司长马纯良指
出，奶粉价高关键在于传统渠道的抬价，许
多国外品牌在欧洲价格仅为9至15欧元，
合人民币不到130元。君乐宝奶粉130元
是一个正常的合理价，与国际同步，既保证
企业合理利润，也赢得了市场的普遍欢迎。

第三，彻底才是硬道理。互联网时代，
得电商者得天下。电商模式的便捷性和成
本优势，正在迅速改变奶粉市场格局。
2013 年奶粉电商销售额增长速度超过
50%，市场份额已达22%，2014年有望突破

30%，2016年将达37%，将成为奶粉的主销
阵地。只有最彻底拥抱互联网时代到来的
企业，才可能赢得最大的市场机会。

目前，传统的线下渠道仍然占据着近四
成市场份额，许多品牌大多保持线上价格与
线下一致，“网络特供奶粉”雷声大、雨点小，
并未真正让消费者得到实惠。君乐宝奶粉
则从一开始就选择了破釜沉舟，100%采用
线上渠道，因而率先打破国内奶粉高价，引
发全行业震动。一位消费者在君乐宝奶粉
官网上留言表示：“发改委6.7亿元天价罚单
没有做到的事，你们做成了。作为消费者，
我对你们的义举表示感谢！”

此前，君乐宝乳业奶粉事业部总经理
刘森淼曾公开誓言“两年内倒逼整个行业
降价、实现国内奶粉价格理性回归”。从市
场表现来看，这一豪言有望提前兑现，中国
奶粉全球最贵的历史必将一去不返。

君乐宝互联网思维引爆奶粉降价潮 130元成行业价格拐点

君乐宝婴幼儿配方奶粉正式入市


