
今年五一，张鹏和筱雨结束 12 年爱情长
跑修成正果，走进了神圣的婚姻殿堂。若说爱
情长跑，在很多人看来已是司空见惯，可张鹏
和筱雨却是谈了一场长达 12年的异地恋，有
过争吵，有过放弃，看似相忘于江湖，其实相濡
以沫。如今两人格外珍惜从未离开过的幸福。

结婚前筹办婚礼的繁琐事项让两人手忙
脚乱。和婚庆公司商量婚礼仪式中求婚环节
时，主持人让他们随意准备一对戒指，可在张
鹏心里这对结婚钻戒是最具纪念意义的。于
是，第二天便去郑州市各大珠宝卖场挑选。

张鹏是工薪阶层，手里没有多余存款，也
不愿意做啃老族，于是决定用攒下来的一万
元压岁钱买婚戒。情人节那天，他俩走进天
成珠宝金楼，在情侣对戒柜台找到了喜欢的
戒指——18K金镶嵌情侣对戒。

结婚当天，张鹏在婚礼现场单漆跪地，轻
柔地将这枚戒指戴到筱雨的无名指：“嫁给我
吧！”那一刻，筱雨感动落泪，并用铿锵有力的

“我愿意”，回应了张鹏给的指尖的承诺。

本期宝贝：天成珠宝18K金镶嵌情侣对戒

藏宝物语：18K 金镶嵌情侣对戒，精致简
约的设计与优惠的价格，定是最适合当今时尚
情侣的选择。简约而不简单，是设计师对此款
戒指的诠释。与以往众多爪镶不同，卡镶利用
金属的张力固定钻石的腰部或者腰部与底尖
的部分，是时下较为新潮的款式。钻石的裸露
更进一步，闪烁着炯炯的光辉，使得钻石完美
无瑕地展露于眼前。
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我愿意

时光铸就品牌
“随着时代的变迁，鑫龍鳳黄金加

工厂也发生了巨变。”鑫龍鳳珠寳（以下
简称鑫龍鳳）总经理翁玉锋向记者讲起
了鑫龍鳳的发展史。1955年12月，在老
城区西关大街鑫龍鳳商号诞生，一家以
金银饰品铸造为主的生产合作社正式
成立，即郑州金银漆器工艺厂，是建国
初期全国第一批珠宝厂家。

起初虽是国营的小商号，但鑫龍鳯凭
着工艺精湛和款式新颖深得厚爱。随着
工厂逐渐成熟，各项系统开始完善。在上
世纪60~70年代，鑫龍鳳采取集体所有制
模式稳健发展，以一份对手工工艺品行业
的执着与热爱，为社会和国家供应出做工
精良的手工艺制品。

上世纪 80~90 年代，沐浴着改革开
放的春风，鑫龍鳳凭借多年的经验，巧
抓机遇，扩充经营，加大资金投入力度，
购置大批量机器设备，工厂规模十分可
观。自2002年开始，中国珠宝行业蓬勃
发展日新月异，鑫龍鳳通过企业改制，
整合业内资源，发展成为一个集黄金、K
金、铂金、钻石、彩宝、玉石等珠宝首饰
设计研发、生产、销售为一体的珠宝品
牌。2006 年，品牌正式注册成为“鑫龍

鳳珠寳”。
经过半个世纪的品牌沉淀，鑫龍鳳

开始走上大踏步的发展道路。2010年，
企业进行品牌理念升级和销售网络扩
展，开启全国发展战略；2013年，鑫龍鳳
为延续商号成立的初衷以及满足广大
消费者的需求，推出“零售+加盟”模式；
2014 年，品牌发展战略更上一个台阶，
目前在福建、湖北、江苏、河南等地成功
开设多家专卖店。

经典赢得盛誉
采访中，翁玉锋向记者展示了多年

来鑫龍鳳所获得的成就：“中国著名品
牌”、“河南省黄金协会会员单位”、“中
国3·15诚信企业”、“国家质量监督合格
红榜产品”、“全国产品质量公证十佳品
牌”等。

据介绍，花丝首饰早在上世纪20年

代这门技术就濒临绝迹，继承下来的人寥
寥无几，同时，花丝首饰工艺品在国际被
成为东方艺术，享誉盛名。1960年，鑫龍
鳳第一次试产，并派技术人员专程去北京
学习，随后自己设计样品，有所创新，其中

“扇花项坠”和“兰兰花捌针”两种样品订
货量非常高，并获得设计创意奖。

1980 年，鑫龍鳳根据河南气候优
势，独家生产桐木漆器，填补了我省漆
器工艺品制造业的空白，并形成一套专
业生产线，其各种茶具、饰盒等产品远
销日、美、新等世界各地。

“金银首饰工艺品、漆器工艺品、金
银工业制品是
鑫龍鳳产品的
三类主打，从某
种意义上，这些
产品为河南争
得不少荣誉。”
翁玉锋说。

U+模式
“落地”难度大

关注：据悉，U+便利店入驻郑州，第
一家店将于本月开始营业，年底前郑州
将建立 70家“U+”便利店，配送范围将
覆盖郑州所有高等院校及三环内居民。

不同的是，U+颠覆了传统的超市模
式，整合了电子商务及云计算等先进科
技要素，致力于打造中国新一代便利店
商业系统，U+将提供线上线下同时销
售、无网人群可通过400客服电话订购、
送货上门、生活贴士等全方位的服务。

为此，“U+”还将于年内在郑州建立
200 个仓储中心，每个仓储中心面对方
圆两平方公里的市民，无论购物多少，1
元起送，只要拨打电话或者上网预订，半
小时内物品就可以送到市民家中。

U+的品牌创立者薛中华认为，U+
将开创郑州便利店又一先河，那么，U+
模式能否适应郑州水土？U+便利店会
像此前郑州市场上诸多便利店一样命运
多舛吗？

视点：此前有专家表示，郑州还没有
一家真正意义上的便利店，根本原因在
于郑州市目前的便利店没有脱离超市的
经营模式。在台湾便利店成功运营的经
验中，服务和电子商务是两个重要的环
节。U+的品牌创立者薛中华说 U+模
式有借鉴台湾便利店的服务经验。

对于 U+模式，河南省商业经济学
会常务副会长兼秘书长宋向清称，“创意
和设计非常巧妙。”宋向清认为，U+模式
利用网络技术实现传统商业模式的转型
升级，追求零售业在互联网思维下的时
代性变革，试图突破社区便利店的时空
限制，实现新消费方式与新营销模式的
有机对接。

目前，传统零售业已进入大数据时
代，便利店与电子商务结合的经营模式
备受关注，通过与电子商务的结合，便利
店的便利性将更加凸显，消费者也能得
到更好的服务体验，这将成为便利店今
后的优势。

“但这种模式需要庞大的资本支撑，
成熟的技术支撑，强大的管理运营团队
支撑以及完善的采购供应网络支撑，既
需要懂商业又必须懂网络，更需要懂消
费，这对于投资人来讲，难度很大。”宋向
清说。

他表示，虽然从市场和社区需求的
角度看，便利店在郑州缺口很大，至少还
有 200 家以上建设空间，但便利店服务
的就是社区居民，家门口即可购物，如果
利用网络或电话订购，对于商家来说，成
本高，人力物力投入大，盈利或打折扣，
对于消费者来讲，1 元起送的条件不见
得全都买账。所以，U+模式近期在郑州
发展并不被看好。

事实上，郑州具备大规模发展便利
店的条件，U+便利店只要抓住机遇，有
望在郑开拓版图。专家建议，U+便利店
需先试点再推广，在试点成功的基础上，
合理设计商品结构，增加购物附加值，使
与周边商店的差异性明显，选址上则要
尽量靠近高档社区和写字楼集中的区
域，确保有足够的具有现实购买力的消
费群体。 武 姣

汉丰服装产业园
开工仪式举行

本报讯（记者 赵 佳）近日，河南汉
丰服装产业园开工奠基仪式举行，作为
新郑市顺应郑州市场外迁政策引进的重
点项目，将助力中原服装产业链升级。

据汉丰集团负责人介绍，汉丰服装
产业园总投资 8亿元、总占地 200亩、总
建筑面积 20万平方米，是一家集生产、
研发、办公、仓储、展销于一体的大型综
合性园区。汉丰服装产业园位于中原服
装产业金三角地带的中心，占据交通、物
流等各方优势，依托该区域内成熟的服
装上下游产业链，为服装产业的转型升
级提供了一个更为快捷的通道。河南汉
丰服装产业园地处其别墅级服装企业基
地的定位，也是中原服装行业发展史上
一个划时代的产品。

专家指出，市场外迁不能生搬硬套，
更多的应该顺应市场发展形势，以市场
外迁为契机实现产业升级。中原服装产
业新的格局已经初见端倪，以航空港区
为依托、新郑为引导的产业链如何升级，
是摆在所有服装行业人面前的课题。随
着更多服装企业的入驻，汉丰服装产业
园将成为中原人民的新衣柜，汉丰服装
产业园也将开启中原服装行业新的崛起
之路。
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距离中秋节还有一个多月的时间，郑州
月饼市场已经进入销售季，记者从各大烘焙
品牌及星级酒店了解到，今年月饼价格整体
与去年持平，礼盒装继续“瘦身”，普遍定位在
100元~300元之间，商家表示月饼利润率逐渐
降低，销售增幅也将下滑，更加侧重月饼食用
性，开发健康、创意的产品成行业趋势。

月饼来报到
礼盒清新范十足

近日，一些烘焙品牌的月饼广告已悄然
登陆各大公交站台，温情的话语和唯美的画
面令市民提早感受到节日的气息。

“我们的月饼7月初都上线销售了，很受
消费者喜爱，现在卖得挺好。”建业艾美酒店
负责人说。

据了解，目前郑州市场上市月饼中大部
分为礼盒装，散装月饼多在烘焙类直营店供
市民尝鲜。为满足消费者不同需求，商家会
推出各式各样的种类和口味。而在今年，商
家主推方向倾向于低糖养生类月饼，比如以
五谷杂粮、番茄、黑芝麻等作为主要食材。

“口味的变化是首要的。作为郑州市五
星级酒店中第一家拿到生产月饼QS认证的
酒店，每年都是自己的厨师做月饼，我们遵循
低碳、养生的理念。”裕达国贸酒店负责人表
示。

近两年来，礼盒装月饼逐年“身价暴跌”，
如今更是变装走起了小清新路线。仟吉西饼
将 159元港式风味月饼作为主打，并增加低

价位产品，裕达国贸、建业艾美等星级酒店的
主推月饼集中在300元左右。从包装风格来
看，多以简约醒目、线条分明为主要基调，摒
弃奢华之风，将文化融入其中增强设计感。

“我们的月饼礼盒看起来不大，但是很精
致，不仅有主题而且款式还很洋气。”仟吉西
饼负责人说，要让包装风格更加贴近消费者。

价格未见涨
酒店供应量减少

此前有消息称，由于原料、人工等成本上
涨，今年月饼价格或将普遍微涨 3%~5%。而
郑州商家却发出了不同的声音。

“成本的确在上涨，但终端市场并未涨
价，在香雪儿品牌中，个别品类甚至有微降。”
香雪儿负责人说。裕达国贸酒店、仟吉西饼、
天地粤海酒店等企业也表示今年月饼整体价
格与去年持平。

分析人士认为，随着中央八项规定出台，
月饼礼盒业务高速增长态势已被终止。在营
业利润下滑的同时，月饼市场需求大幅减少，
即便每年原材料价格和人工费用不断上涨，

但商家不得不压低价格，深挖大众消费，特别
是星级酒店，涨价已与月饼无缘。

记者发现，郑州部分星级酒店月饼礼盒
供应量较往年减少，有的甚至不足 4000盒。

“这是入驻郑州以来第一个中秋节，尽管艺术
风格的包装设计广受青睐，但出品不是太多，
主要回馈消费者。”建业艾美酒店负责人说。

“月饼作为应季产品，满足特殊传统节日
需求，随着消费者逐渐理性，在目前形势下，
大部分酒店不会将月饼作为增加利润的点，
现在都在讲求简约和原生态。”天地粤海酒店
负责人说，这样也能避免节后剩月饼难消化
的问题。

增幅或下滑
月饼食用性增强

今年中秋节是 9月 8日，较往年提前，与
国庆节相隔较远，因国庆节期间市民走亲访
友送月饼的情况减少而被业内称为月饼“小
年”。在这一背景下，部分月饼生产厂商考虑
到利润下滑等因素，则改变生产计划。

那么，今年月饼销售预期是否乐观？对

此各商家普遍看好，但一致认为同比增幅是
在走下坡路。即便有渠道优势的烹饪品牌也
难逃此命运。

“这一年，品牌影响力越来越大，店铺网
点也增加许多，在这个基础上预计今年月饼
销售较去年有所增长，可增幅就没有以前高
了。”仟吉西饼负责人告诉记者，“不过，节日
给了消费者一个购买的理由，月饼也是文化
传播的一种载体，在这个过程中，通过月饼产
品来塑造品牌形象也可变相了解消费者心理
的变化。”

雪月饼、冰激凌月饼、创新皮月饼……近
几年，各种新式月饼层出不穷，越来越多的创
意融入其中，这不仅是市场回归本真的体现，
而且将是未来产品研发主流方向，再通过消
费者的情感诉求，月饼的食用属性也将随之
增强，人们更乐于享受美味体验。

在专家看来，人们往往忽略了月饼的食
用属性，除了好友相赠，不少市民家中囤积
剩月饼。作为一种中式甜品，月饼需回归普
通食品的定位。厂家生产月饼过程中，除了
创新更要遵循健康理念，从而正确引导消
费。
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59载峥嵘岁月稠
本报记者 武 姣 丁冬洁
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订婚购买“三金”的习俗由来已久，
精挑细选后的黄金饰品，作为男方赠予
女方的定情物，瞬间多了一层名叫“独
一无二”的光芒。趟过岁月的长河，传
统未变，珠宝品牌却如雨后春笋般涌
现，且越来越多。然而，提及河南最早
的黄金制品加工生产企业，又能触发多
少人的记忆呢？带着一份好奇，记者走
进了鑫龍鳳珠寳，探索老品牌的故事。

建国初期全国第一批珠宝厂家建国初期全国第一批珠宝厂家———鑫—鑫龍鳳龍鳳金店外景金店外景


