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银行理财产品
收益趋于理性

有关数据显示，2014年上半年银行理
财产品发行总量同比增长 33.45%，虽保持
增长势头，但增速却呈下降趋势，不及去年
一半。互联网金融的高速发展是一个重要
原因。此外，今年以来，监管部门对银行理
财业务格外“关注”，频繁发文“指导”。每
一项监管的砝码都直接或间接地落在银行
理财产品上。从央行和银监会上半年态度
来看，监管部门对银行理财产品的“资金
池”问题、“影子银行”风险、隐性刚性兑付
等问题，有比较明确的治理态度。

走向分析：银行理财产品收益率有所
下滑，即使是“中考”这样的节点，其平均预
期收益率也才 5.22%，打击了投资者购买
银行理财产品的积极性。

因此，不少专家也预言未来银行理财
产品或将走“下坡路”。中央财经大学中国
银行业研究中心主任郭田勇曾对媒体表
示，理财产品收益率走低不是个别月份的
偶然现象，今后恐将成为常态。银行业内
人士则表示，未来银行理财产品形式会呈
现多样化的趋势，同时随着未来利率市场
化，产品收益会趋于理性。

黄金
价格走势不明

据相关数据显示，即使遭遇去年黄金
的熊市，但这并未打击到投资者对于黄金
的喜爱程度，在对于未来一年投资理财的
选择上，有超过三成的受访者仍将黄金列

为首选，不过人们对于未来黄金的走势却
颇为迷茫。

走向分析：分析机构对下半年国际金
价的走势也存在分歧。有业内人士预计，
第三季度金价仍有上行动能，刷新年内高
点至 1400 美元/盎司也并不是不可能的
事。在黄金消费市场上，从8月开始，全球
珠宝商都会大量进货，为下半年的节日消
费做准备，9 月后就会进入黄金消费的旺
季。该人士预计，进入第三季度后，黄金的
实物需求有望得到释放。

某黄金投资公司分析师李东指出，在
黄金“脆弱”的市场环境下，当前三大动向
值得关注：其一是欧美货币政策的变化；其
二是持续不断的地缘政治风险，不过投资
者对地缘政治风险无法预测也难以控制，
投资仍需谨慎；其三则是实物消费状况。
一位私募基金经理表示，下半年的节假日
消费，以及另一消费大国印度可能放松黄
金限制，消费需求都可能会增加。这位经
理建议，在金价下跌的背景下，投资者可以
充分利用双向投资工具，譬如买黄金下
跌，从中获益。

互联网理财
三类“宝宝”混战

目前，互联网理财市场上出现了“宝”
类产品三足鼎立的情况，银行和保险公司
纷纷出击。从收益率来看，今年上半年，银
行系“宝宝”和保险公司推出的类似产品，
在收益率上较互联网“宝宝”更胜一筹。

在银行系“宝宝”中，目前已经有 10
家银行推出了相关的产品，其中，如兴业
银行“掌柜钱包”、广发银行“智能金账

户”、中银“活期宝”等产品的预期收益率
都能够达到 5%以上。这些产品同样是低
门槛，有的门槛低至 1 分钱，挂钩货币基
金，实现快速赎回。

走向分析：目前互联网“宝宝”收益大
幅缩水，在 4%～4.6%之间徘徊的时候，互
联网金融似乎又找到了另一个“神器”——
保险理财。据悉，它们大多为万能险，收益
分为保本收益 2.5%和附加收益，高的收益
率能够达到 6%以上。尽管有吸引眼球的
高收益和“低门槛”，但事实上，不少投资者
都有这样的疑问，这动辄超过 6％的高收
益最终能否兑现？

有分析师表示，保险类理
财产品在推广宣传中提到的超
高收益率，并不能够完全保证
实现。

华夏银行郑州分行理财师
孙坤建议，在产品的选择上，只
用考虑到投资者本人的使用习
惯即可，这类产品的主要功能是
现金管理工具，并不用把收益率
当作是唯一的衡量标准，方便快
捷才是应当考虑的因素。

进入7月，纵观理财市场，刚刚过去的上半年，银行理财产品、互联网理财产品和黄金都有各自不同的表现，
理财产品缓慢下行且季度效应不再那么明显，互联网“宝”类产品一路“跌跌不休”，“理财神器”的光环渐渐褪色，
而黄金经历了去年的熊市，到年中时表现却有所上涨。那么，进入下半年，各个投资理财市场会出现怎样的走
向，投资者又该注意哪些关键变化？
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华夏银行
推出服务教学漫画

本报讯 近日，华夏银行在网站上推出中老年银行
服务教学系列漫画，首次尝试借助网络普及金融知识，
以漫画方式教中老年人享受现代银行服务。第一期推
出的漫画作品内容分别为《银行卡的秘密》、《密码保卫
战》和《老年人优先窗口快知道》，其实用的内容、新颖的
形式、意外的奖励吸引了众多网民，总曝光达 14820万
次，总点击量近 10万次。网民登陆新浪微博或腾讯微
博后即可观看漫画，进行“分享”后即可获得抽奖机会。

又讯 7月 19日，华夏银行郑州分行举办了第二届
业务知识竞赛。经过激烈角逐，英协路支行、文化路支
行和分行营业部分获团体前三名。活动还安排了现场
全体员工观众互动抢答环节，激发员工积极学习业务知
识，营造比学习、争佳绩、勇超越的的良好氛围。（常罡）

兴业银行
获创新互联网金融奖

本报讯 近日，“2014中国银行业发展论坛暨第二届
银行综合评选”在北京举行并揭晓评选结果。本届论坛
以“未来银行之路·变革与回归”为主题，受到业界广泛
关注。经评选，兴业银行凭借互联网理财品牌“钱大掌
柜”，荣获“年度创新互联网金融”奖。

2013年，兴业银行将“银银平台”理财门户全新升
级为互联网理财专业品牌“钱大掌柜”。“钱大掌柜”目前
已整合银行理财、信托理财、贵金属交易等财富管理服
务，连接众多银银平台合作银行及第三方支付公司，支
付网络支持近百家银行的客户通过线上支付方式购买
财富产品。未来还将陆续上线券商资管计划、保险等产
品。该品牌正式推出至今仅半年多，就已取得令人瞩目
的业绩，位列银行系同类产品规模三甲。 （张建钧）

光大银行
首发集优量化组合理财

本报讯 近日，中国光大银行面向高净值客户和机
构投资者正式推出以市场中性等量化策略基金为主要
投资标的的阳光集优量化组合理财产品（MOM），实现
了国内银行业量化投资产品的“零突破”。

据悉，与传统股票型基金不同，量化基金是绝对收
益的概念，无论市场上行、下行还是震荡，它都是追求正
的回报。此外，运用量化投资策略保证了MOM基金产
品收益比较稳定，可预测并加以复制。

光大银行资产管理部负责人表示，此次推出阳光集
优量化组合理财产品可谓应时应势。国内传统的股票
投资在近几年表现惨淡，市场上对于追求正收益的产品
呼声很高。因此，国内私募行业纷纷将目光投向海外
MOM。 （杨志芳）
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