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本报讯 9 月 6 日 ，
2014 中华枣乡风情游暨
第 12 届好想你红枣文化
节在好想你红枣科技示
范园启幕。该活动将持
续到 10月 7日，活动期间
的每周四、六、日，市民可
从郑州乘旅游直通车前
往新郑枣乡体验秋季采
摘游。

活动启动以来，不少
游客争相到红枣工业园、
科技示范园、中华枣文化
博物馆、万佛苑、木本生
态园、红枣产业综合园等
处一饱眼福，大家还走进
采摘园区、红枣养生苑享
受农家美味，尽享吃、住、

行、游、购、娱的秋游乐
趣。在一棵棵古枣树下，
不仅可欣赏到形态各异
的红枣儿——辣椒枣、茶
壶枣、鸡心枣、灰枣，还可
带领孩子们遨游在农业
科普游的海洋中。不少
家长带着孩子参与到枣
树认购、土地认租活动
中，在开心农场里体验农
家乐趣。同时，主办方还
推出民族婚礼秀，让您体
验 不 同 民 族 的 婚 礼 习
俗。此外，“最美孕妈，健
康‘枣’餐”、关爱贫困大
学生等多项公益活动也
吸引市民广泛参与。

（高 沛 文/图）

“门当户对”是婚姻中
常常会提到的问题，面对世
俗，你们的爱情能否冲破一
切枷锁？对此，周瑶和文斌
给出了最好的答案。

周瑶和文斌同在郑州
工作，在一个共同好友的生
日会上，两人一见钟情，迅
速坠入爱河。时光荏苒，周
瑶和文斌已经历了5年爱情
长跑。然而，在即将走进婚
姻殿堂时他们却遭遇了最
大的障碍。周瑶是本地人，
家境殷实，在一家不错的外
企上班。而文斌虽然学历
傲人，薪资丰厚，勤奋踏实，
但山区农村出身却成了周
瑶母亲拒之门外的理由。

文斌十分体谅周瑶母
亲的想法，不抱怨、不放弃，
决定用实际行动来排除周
瑶母亲的担忧。

两年后，文斌不断上涨
的职位和薪金；孝敬父母、
善待他人的秉性以及对周
瑶百依百顺的心都被周瑶
母亲看在眼里。至此，两人
的爱情终于得到了周瑶母

亲的认可与祝福。
婚礼上，文斌拿出在周

大生买的婚戒，戴在周瑶的
无名指上，深情款款地说：

“这款钻戒名字叫‘萌芽’，
我们的爱情就像这个萌芽，
寓意着新开始、新希望，孕
育着生命和无限的可能。
我会努力让我们爱情的萌
芽，绽放结果，永开不败。”

本期宝贝：周大生“萌
芽”系列钻戒

藏宝物语：“萌芽”钻戒
的主题分为三层，分别是贵
金属、小钻和主钻。突破传
统的多层设计，极具视觉冲
击力，让钻戒更加立体。从
戒臂上方看，贵金属和小钻
呈现萌芽的造型，突出的钻
石犹如破土而出的生命，象
征着顽强的生命力带来的
新开始，新希望以及无限的
可能。珠宝设计师陈晓明
说，我们的梦想就像萌芽，
终有破土而出的一天，戴上
戒指的那刻，是萌发在指间
的幸福。

中国烹饪协会
第六次会议召开

本报讯（记者 张涵秋）9 月 4 日，中
国烹饪协会举行第六次代表大会，来自
全国各地的 400 多位代表和嘉宾出席，
原中国全聚德集团董事长姜俊贤当选为
中国烹饪协会六届会长。

作为豫菜文化的传播者和豫菜领军
人物，我省阿五品牌创始人樊胜武在此
次中国烹饪协会的换届选举中成功当选
新一届副会长。

在中国烹饪协会成立近 30年来，河
南当选中国烹饪协会副会长的仅有肖存
兴、李海波、樊胜武三个人，樊胜武的当
选，将为河南餐饮争取更多的话语权，促
进豫菜更大的发展。据了解，厨师出身
的樊胜武，此次当选，也是我省有史以来
首个厨师当选上中烹协副会长。

万象城
“风尚季”活动启幕

本报讯（记者 张涵秋）9月12日，郑
州华润万象城购物中心“风尚季”活动启
幕，活动将持续至10月8日，届时将为消
费者带来全新的购物体验。

据悉，即日起至 9月 14日，作为“风
尚季”首波活动，万象城购物中心将举行
秋冬时装周，马青、张馨之等国际超模将
重磅加盟，活动期间消费者满额即可参
与抽金条，更可享受纪梵希等国际时尚
大牌折扣礼遇。同时，9月20日至30日，
Clarks 10 周年品牌路演将走进万象城，
届时《花儿与少年》刘涛、《古剑奇谭》乔
振宇将亲临现场。

“风尚季”活动期间，会员全场满额
返活动累计满 1880 元返 100 元，每人每
天最多可返 300元（珠宝、名表、家具、电
器、电子产品类满 4880元返 100 元）；会
员多倍积分，餐饮类 5 倍积分，零售、超
市、百货类2倍积分。

美汁源
邀市民“环游世界”

本报讯（记者 李强军）近日，为回馈
消费者的支持，美汁源“一扫‘码’上阳光
游”主题活动在二七万达广场举行。

活动现场，美汁源品牌定制“360°全
景阳光游”互动游戏，采用多媒体体感技
术，让每一位参与的市民化身“果农”，置
身于美国阳光之州佛罗里达的橙子庄
园，体验摘橙子的乐趣。同时，还可通过
创意连拍生成专属二维码，并以手写明
信片寄送亲友。

据悉，该活动持续至月底，参与者只
需用手机扫描美汁源瓶身二维码打开网
站，即可在线体验360°全景阳光胜地，跟
随美汁源畅游世界美景，更有机会赢取
200元旅游大礼包或1000元旅游礼品卡。

荥阳孤柏渡景区
成中秋自驾好去处

本报讯（记者 张涵秋）中秋小长假，
荥阳孤柏渡景区成了市民自驾游玩的好
去处，新项目黄河蹦极和高空飞梭更受
市民热捧。据了解，中秋三天，相约来
到孤柏渡体验“奔月”项目的游客累计达
到了三万人次，市民争相体验极限运动，
挑战亚洲最长的滑索以及最高蹦极。

据悉，孤柏渡飞黄旅游区 30层楼高
塔蹦极、2000米高空滑索以及亚洲落差
最大的滑沙滑道正在申请吉尼斯“三个
一”项目，而孤柏渡飞黄旅游区已经通过
了省旅游局4A级旅游风景区初审工作，
有望在十月份通过国家4A级审批工作。

龙腾精英超模大赛
华中区总决赛落幕

本报讯（记者 张涵秋）日前，“世贸
购物中心杯”2014龙腾精英超级模特大
赛华中区总决赛在世贸购物中心落幕。
本次大赛在华中地区进行了选拔，最终
70多名优秀选手进入华中赛区总决赛，
经过泳装、时装、晚装和才艺展示；来自
漯河的 1 号选手刘然获得女模冠军，65
号来自洛阳的马正阳获得男模冠军，广
告商用男女冠军被商丘的吴吉庆和郑州
的王雨欣夺得。获奖选手 10 月将赴北
京参加中国总决赛。

本报讯（记者 丁冬洁）9
月 8 日，金鑫珠宝正弘店举
办了“关爱环卫工人，中秋献
爱心”的公益活动，上百名的
环卫工人收到了金鑫珠宝的
四重爱心礼物。

“一袋爱心苹果祝福环
卫工人平平安安，一件爱心
T 恤感谢环卫工人整洁付
出，免费热水供应保障环卫
工人渴了有水喝，临时歇脚
点 供 环 卫 工 人 累 了 歇 歇
脚。”金鑫珠宝相关负责人

说，环卫工人为了城市的清
洁卫生，长期工作在脏乱差
的环境中，在中秋佳节之
际，金鑫珠宝送去小小的礼
物表达节日的祝福，让环卫
工人们带着微笑和家人团
聚。

“我们收到的不仅仅是
一袋苹果，一杯热水，一个歇
脚的地方，而是金鑫珠宝对
我们满满的关爱。”环卫工人
在现场领取了苹果以后，说
出了心里话。

近年来，随着购物中心井喷式增长，同质化严重、空置率高等短板日益明

显，为求多元化发展，商家纷纷加码体验业态，在消费习惯不断变化的驱动下，

创意书店成为继影院、餐馆、儿童游乐场之后又一新宠。业内人士认为，以特

色书店为代表的文化创意业态，将成为未来几年购物中心发展趋势。

创意书店开进购物中心
9 月 9 日，在郑州国贸 360 广场城市

之光书店，几十位消费者在聚精会神地
听着“追梦人——三毛”为主题的讲座，
不少老顾客还在现场做起了笔记。

“公司离 360广场比较近，城市之光
的活动一般情况下我都会来参加，不仅
可以学到知识，而且还能交到朋友。”市
民楠楠说。

据店长东东介绍，城市之光国贸店
定期举办讲座、电影、沙龙等免费互动活
动，同时在传统文化基础上，加入年轻人
喜欢的创意，比如刺绣、插画等产品陈
列，还有茶饮、美食，意在将阅读变为一
种生活方式。

除了城市之光，同样开在郑州国贸
360 广场的还有另外一个品牌——阅开
心。阅开心也走混搭路线，将图书、咖
啡、创意物品集合在一起经营，闹中取
静，在购物中心为消费者提供一个舒适
的休闲空间。

业内人士表示，从全国各大书店品
牌进驻购物中心情况来看，特点越鲜明
的书店越受欢迎，在一线城市，书店已成
为购物中心的新“标配”业态。

目前在郑州，虽然正式运营创意书
店的购物中心并不多，但已有不少商家
明确表示将引进不同类型的创意书店，
一些成功转型的省内外书店品牌，也计
划挺进郑州购物中心。

复合经营增强体验感
“我女朋友非常能逛，她‘战斗力’还很

强时我已经累倒不行了，但我会选择去书
店喝杯咖啡，看看书等着她。”白领小王说。

创意书店开在购物中心为消费者提
供更多体验，其颠覆传统意义上的概念，
营造出相对私密和安静的环境空间，再
融入时尚个性的产品，使自身价值也放
大化了。

“创意书店满足了不同消费需求，以
精神需求为主，购物中心不仅仅提供丰
足的物质消费生活，还要考虑到消费者
对精神层面的追求。”锦艺城购物中心总
经理张红强称，创意书店在一定程度上
增强了购物中心的文化气息。

郑州国贸 360广场总经理司小伟认
为，创意书店也是生活配套的延伸，消费
者来到购物中心不仅可以购物、看电影、
吃饭，而且还能读书、学习。

“以书为媒，为消费者提供一个文化
交流的空间，这种体验深受消费者青
睐。”阅开心营销总监刘光举说。“有些家
长特别愿意带着孩子来感受氛围，已不
是为了买书而进书店。”

事实上，如果单纯从收益角度讲，创
意书店承租能力低、产出不高，但商家更
多是在经营客流，购物中心与书店客群
基本吻合，同时书店的顾客粘度高，两者
相互影响、相互促进，这种“书+饮品+创
意产品”的复合式经营模式，增强自身和

购物中心的体验性，从而延长消费者逗
留时间，这才是最大卖点。

文创业态渐成趋势
商家一致认为，以特色书店为代表

的文化创意类业态将成为购物中心未来
发展趋势。

“购物中心本身就是一个交流互动
的平台，今后会有更多的购物中心尝试
去做。”张红强说。河南省商业协会副秘
书长任佳表示，一旦这种业态在一些知
名度较高的购物中心有所释放，并带来
多元化体验，创意书店在郑州各大购物
中心也将得到普及。

然而，鉴于购物中心书店经营风险
大，不少商家表示文化创意类业态短期
内还不会成为郑州购物中心的“标配”。

“目前郑州消费者的读书习惯和文
化创意需求并没有一线城市大，一些购
物中心可能还没有去引导的意识，所以
蓬勃发展起来很难，需要坚持。”司小伟
告诉记者，“标配”即大量引用，郑州购物
中心还有很长的路要走。

专家表示，创意书店能为商场带来
一批稳定客群，但能否有效转变为购买
力还值得深究。在文创业态培养初期，
商家需更加注重文艺氛围的营造，采取
多元化营销方式，突出创意和设计感，并
提高消费者参与性，最终将创意书店打
造成为购物中心的文化地标。

萌发在指间的幸福

金鑫珠宝中秋献爱心

新郑红枣采摘游受热捧
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