
商都消费 时尚生活

时尚消费FASHION 2014年10月17日 星期五
统筹 李 莉 责编 张涵秋 赵 佳
编辑 何晶晶 校对 朱 桦
电话 56568195 9

消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯消费资讯
栏目记者 丁冬洁

藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏藏宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝宝阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁阁

店庆季

本报讯（记者 张涵秋）近日，“阿
五美食 100届菜品研发暨《阿五食尚》
发布会”系列活动在阿五美食英协路
店广场召开。

活动现场，《阿五食尚》新菜谱发
布成为最大亮点，“《阿五食尚》这本可
以带走的菜谱，如同一本杂志，可读性
更强。”中国烹饪协会副会长、阿五品
牌创始人樊胜武说。此外，活动还包

括阿五菜品研发大揭秘、阿五厨艺绝
技表演、烹饪大师联袂献艺，旨在展示
豫菜风采，加强行业交流，促进河南餐
饮行业更好发展。

据悉，《阿五食尚》已于 10月 12日
在各店陆续推广使用，阿五美食此次
推出的全新杂志菜谱《阿五食尚》，是
一本集点菜、学习做菜、阅读、品味人
生于一体的多功能菜谱。

爱花的人一定是热爱生活的。静
娴的窗台上摆满了盆栽，她精心呵护
这些小生命，平静地看花开花落，正是
这样一个从容娴静的女人，让志鹏着
迷。志鹏和静娴相恋五年，如今终于
修成正果。

婚礼定在下个月，两人紧张筹划
着，忙碌又幸福。静娴是讲究情调的
女孩，希望能有一场像花一样美丽的
完美婚礼。志鹏对静娴百依百顺，更
是信任有加。小到请柬的设计，大到
婚礼的场地，都依随未婚妻的喜好。
静娴喜欢中式的浪漫，她要当婉约的
东方新娘。婚礼的布置都在有序地进
行，唯独在配饰上，让静娴伤透了脑
筋。钻石是西式婚礼中婚纱的最爱，
玉石和珍珠又在大红裙褂的映衬中失
了些光彩。黄金配饰还是最佳选择，
红色与金色的搭配，大气而富贵。但
款式上又让静娴没了主意，左挑右选，
总找不到可心的。

志鹏明白静娴的顾虑后开始留意
起来，他专程来到天成金楼，在繁多的
款式中细斟慢酌。当他看到这款名为

“花田喜事”的项链，一下就确定这必
是静娴想要的。静娴爱花，这款项链
是由恣意绽放的花朵和轻柔舒展的藤

蔓交织而成，大气惊艳。静娴戴在脖
颈，正好辉映她姣好的容颜。

果然不出志鹏所料，静娴一眼就
爱上了。打开首饰盒发现里面还有一
封信，上面写着：“亲爱的，我愿做你一
辈子的藤蔓，给予你陪伴和呵护，只为
了你能恣意绽放。”
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“花田喜事”系列

藏宝物语：
“花田喜事”产品系列由恣意绽放

的花朵和轻柔舒展的藤蔓交织，造型
动中有静，静中有动，动静相宜，曲直
相间，整体和谐，彰显女性尊贵优雅的
气质，意喻心动于你的魅力，愿化作绿
叶与你长相依守。

飞轮威尔新品发布

本报讯（记者 郭超飞）近日，电动独轮车品牌飞轮
威尔在郑州 JW万豪酒店举行 2014新品发布会，同时，
飞轮威尔自主研发的最新核心程序FL5.0向全球开放。

发布会上，飞轮威尔四大系列新品海豚 Dolphin
one 系列、甲壳虫 The beatle 系列，赤兔 Red-rabbit 系
列、智能电动滑板车城市精灵系列先后亮相，飞轮威尔
CEO李威表示，改善人们的生活，让人们享受到更便捷
的科技是飞轮威尔一直以来的追求。

据介绍，飞轮威尔的产品在2013年上市以来，经过
不断的技术革新完善产品得到了越来越多人的肯定，
飞轮威尔目前已获得欧盟CE认证、ROHS等认证，并
且已有创新专利技术数十项吗，此次新品的发布将助
力推动平衡车产业的发展。

伊利方舟
“儿童防拐教育大讲堂”开讲

本报讯（记者 张涵秋）日前，为使小朋友们懂得如
何保护自己，远离伤害，并深刻理解儿童防拐的重要
性，以及知道发生类似事件后怎么办，伊利集团联合郑
州晚报展开了“伊利方舟儿童防拐教育大讲堂”。

活动现场，相关专家围绕“如果你独自在家，有陌
生人敲门怎么办？在学校门口，如果有陌生人自称是
你的父母的朋友或同事，要求接你回家怎么办？如果
你真的被陌生人劫持，你该怎么办？”等系列问题为现
场的孩子与家长们带来了一堂精彩的安全知识课。

爱情之花
幸福绽放

阿五美食
推出新菜谱《阿五食尚》
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10月11日，大商新玛特郑州总店六周年店庆预售全省启动。昨日，正道花园百货15周年店庆
活动也隆重开启。而在本周末，同在花园路商圈的这两家百货店庆活动将渐入佳境，正式揭开郑州
商场店庆季的帷幕。

目前，除了正在进行或预热店庆的商场，其他商家也在紧锣密鼓地筹备店庆工作，为了给店庆
造势各商场在延续大力度优惠的基础上，拓宽销售渠道，增加体验成分。商家普遍表示希望店庆
“正日子”当天能引爆消费热潮，令店庆销售额刷新纪录。

哪些品类值得入手
轻奢品

据透露，轻奢品向来很少有折扣，
而大部分商场只有在店庆时活动范围
能覆盖到名品品类，所以，店庆是消费
者抢购轻奢品的大好时机，名表、珠
宝、包包……店庆购买轻奢品最划算。

秋冬装
在商场店庆满减活动中，销售最

旺、参与度最广的无疑是时令的秋冬
装，而这也是商场业内人士主推的“必
购”商品。特别在这个时期，秋装活动
力度最大，冬装款式最新最全，有需求
的消费者可以大量囤货。

化妆品
平时化妆品专柜的促销活动也不

多，店庆时部分品牌专柜甚至在商场
统一活动之外，另设优惠活动，消费者
可在店庆期间留意适合自己的化妆
品，由于大部分商场返券通用，化妆品
折扣多集中在满 300 返 80、满 200 返
60等，消费者还可以用购买服装的返
券用来购买化妆品。

需要做什么准备

方便试衣 轻装上阵
如果还没来得及在店庆前一天试

穿好想买的衣服、鞋子、裤子等，而要
在人挤人的场面下试衣的话，那么就
尽量轻装上阵。逛街不要穿太多，包
也不要太重，不然会影响试衣速度和
逛街耐力。很多抢手专柜当天是很难
挤进试衣间，这种情况下任何上衣都
只能在外场直接试穿了。

列好清单 提前踩点
血拼前首先根据自己的

需求列好购物清单，然后仔细
阅读商场店庆DM宣传册，掌握
所有折扣信息，算好时间，安排好
购物顺序。如果有可能，商场预购
时便可开单，这样店庆爆发日会节省
不少时间。

如何做到精明购

巧用信用卡和计算器
消费刷卡也是值得注意的细节，

除了 VIP 卡，商家都会和一些银行合
作，推出刷卡优惠活动。活动前打探
好消息，带相应的银行卡去消费就是
省钱的好方法之一。同时，商场搞活
动，有时会“折扣”、“满就送”、“满就
减”几项措施共同推出。这时计算器
就可以派上大用场。不管是“折扣”还
是“满就送”，统统折成人民币金额，先
看个明白再下手也不迟。

补价的“边角料”

商场推出“满就减”和“满就送”的
活动时，留给大家的难题就是怎么凑
到这个数字了。凑多了不划算，凑少
了又达不到优惠的门槛，所以怎么凑
绝对是个技术活。好在，兵来将挡，有
资深的“血拼”达人为大家提供参考意
见：少 20~50 元，可以补袜子、运动配
件、护腕、发带之类的小东西；少 50~
80元，内裤、吊带衫、打底裤是不错的
选择；少100~150元，T恤、配饰、丝巾、
太阳镜、洋伞、淑女手套等都可以考
虑，而童装区也有很多这个价位的东
西可供选择。

年度店庆潮火热来袭
按常理说，商家在掘金“银十”的过程中，

一般都会把十一黄金周作为重头戏，但具体
到部分商场，店庆则是十月份乃至年度最重
要的一档活动。据了解，大商新玛特郑州总
店从黄金周后开始上线店庆活动，并结合预
售分波进行各类推广活动。同期上档周年庆
活动的还有正道花园、正道中环百货，并将于
17日、18日营业至自然闭店。

“店庆是一年中折扣力度最大的一次活
动，主要是回馈消费者让其得到真正的实惠，
在店庆活动启动前，我们还将商场店庆 DM
宣传册为会员一对一邮寄。”正道花园百货企
划经理刘新义说。

“上半年商场进行了大的调整，11月 2日
59周年店庆将是调整后的首次大考，这次店庆
主要在商品上做文章，推出特价、秒杀等活
动。”郑州百货大楼企划经理徐遂强告诉记者。

巧的是，如此密集的店庆潮并未出现“撞
车”现象，据介绍，从10月24日开始，全国百家
万达广场将同步开启力度最大的促销，郑州中
原万达广场将店庆爆发日选在11月1日，进入
11月之后，郑州百货大楼、丹尼斯集团、河南世
纪联华将相继拉开店庆的大幕……店庆季的
到来将使郑州消费市场再次升温。

活动丰富度再次提升
满500返500、满1200返1200……对于传

统百货业来讲，满返、满减等直接促销依然是
最易操作也最有效的手段，这不仅成为商场
店庆最明显的标识，而且也是消费者最为期
待的内容，不少消费者等待店庆这一天准备
疯狂血拼为秋冬囤货。

然而，在购物中心和电子商务的冲击下，
使传统百货不能停滞不前，店庆作为每年都
会推出的固定“栏目”，必然要有新亮点。“百
货业态缺失体验成分，为了弥补这一点，此次
店庆也下足功夫。”据刘新义介绍，店庆期间，
正道花园百货将在 5楼童装区举办气球主题
展，届时还有音乐大餐和特色美食茶饮等。

“增加一些体验空间，满足消费者购物以
外的需求，比如男性陪女伴逛街，累的时候可
以去星巴克喝杯咖啡等候。”刘新义说。

而大商新玛特郑州总店则拓宽线上销
售渠道，借助其推出的移动客户端网购平
台——天狗网，实现线上抢购，实体店取货的
功能，同时天狗用户可享受低至7折抢购店庆
券的优惠。

此外，部分商场还将推出明星进店、快乐
游戏、公益活动等互动体验活动，商场店庆季
将掀起一场营销狂欢，商家根据消费诉求，打
造出更有创意和吸引力的活动来聚集人气。

店庆突围战提振销售
数据显示，2013年10月27日，大商新玛特

郑州总店5周年庆单日销售超2亿元；11月16
日，丹尼斯人民店 16 周年庆单日销售 3.2 亿

元。在传统零售业微增长时代，去年郑州两大
百货巨头仍能取得如此业绩令人惊叹。事实
上，今年百货业经营压力依然很大，但对于店
庆销售目标商家还是寄予厚望。

“消费者早已做好准备等店庆当天来抢
购，丹尼斯也很期待这一天，商场内拥挤的人
流，POS机不停地工作……这一天销售将会
爆棚，因为丹尼斯全年仅有店庆时活动力度
最大。”丹尼斯百货相关负责人说。

大商新玛特郑州总店相关负责人告诉
记者，“我们店庆活动力度全年全城最大，
礼券流通性强全场品类通用，是为了带给
消费者前所未有的实惠，所有的努力都是
希望今年店庆能突破去年纪录，再创销售
传奇。”

鉴于消费力的集中爆发，店庆的销售额
对于全年的销售任务来讲有很大的提振效
应，每年商家都会特别对待。但在百货业深
度转型期，店庆效应还能支撑多久？

业内人士认为，对于百货长远发展，店庆
并非长久之计。店庆期间容易造成轰动效应，
但店庆前后会形成两个消费低谷，商家不可将
店庆作为拉动销售的唯一救命稻草。

河南省商业经济学会常务副会长兼秘书
长宋向清表示，店庆是特定时间环境下的选
择，虽然可以提振销售但商家不能过度依赖，
百货的根本出路还在于加强服务内涵、延伸
销售环境、扩大受众群体、突出特色提升经营
能力。

去Shopping
本报记者 武 姣


