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挑款安全软件
打响手机保卫战

防不胜防的手机“后门”已经影响了用户的生
活。那就在众多手机安全软件中，挑款给力的，抵
御手机安全隐患吧。

360手机卫士

360手机卫士是一款免费的手机安全软件，集
防垃圾短信，防骚扰电话，防隐私泄漏，对手机进行
安全扫描，软件安装实时检测，流量使用全掌握，归
属地显示及查询等功能于一身。加密重要联系人
的通讯记录，防止个人隐私泄漏；系统一键清理，轻
松为手机运行加速。

腾讯手机管家

腾讯手机管家覆盖了四大智能手机平台，拥有
通讯、系统、隐私、软件以及上网 5 大安全防护功
能，能360度呵护用户的无线生活。在提供病毒查
杀、骚扰拦截、软件权限管理、手机防盗等安全防护
的基础上，主动满足用户流量监软件管理等高端化
智能化的手机管理需求，更有“管家安全登录
QQ”、“秘拍”、“小火箭释放内存”等特色功能。

百度手机卫士

百度手机卫士为用户免费提供系统优化、手机
加速、垃圾清理、骚扰电话拦截、骚扰短信甄别、手
机上网流量保护、流量监控、恶意软件查杀等优质
服务。

安全管家

安全管家是一款手机全方位安全软件，它的功
能包括流氓病毒查杀、网络防火墙、上网流量监控、
系统优化清理、垃圾短信过滤、骚扰电话拦截、程序
进程管理、归属地显示、隐私保护、手机防盗、定时
任务等。首创“木马云查杀”技术和程序管理功能，
为手机提供实时安全保护，功能实用性强。

卡巴斯基手机版

卡巴斯基手机版是一个方便可靠的智能手机
安全解决方案，它可以全方位地保护智能手机，防
止来自互联网攻击、恶意程序和垃圾短信的威胁。
当智能手机丢失或被盗时，它还可以保护手机上存
储的机密数据不被窃取。

苹果会收集用户的位置信息；
安卓系统存在严重的安全漏洞，攻
击者可以伪造 ID，冒充可信任的
APP窃取用户信息；高通芯片被曝
出安全漏洞……最近有关手机安
全的消息不绝于耳。

随着移动互联网爆发式增长，
手机安全隐患总是随着新业态和
新业务而产生。一项调查显示，
92%的受访者认为自己在网络上
分享太多信息，73.9％的网友表示
担心自己手机的私密资料被窃取。

“手机随时变手雷，还怎么敢
放心用。”网友“天易寒”告诉记者，
越来越多的个人隐私从手机外泄，
手机安全状况令人担忧。

而手机安全专家表示，对于普
通用户来说，使用 iPhone，隐私信
息可能被苹果公司获取；而使用安
卓手机，隐私信息可能被多家公司
获取。

业内人士表示，随着越来越多
手机“后门”的揭开，手机安全将是
用户在选择智能手机时考量的主
要原因之一。手机信息安全除了
安装安全软件外，通信制式也很关
键，同时信息安全本土化将成为大
趋势。

手机消费者越来越清晰地认
识到，涉及安全的问题不分大小，
每个人都有保护自己隐私的权利
和需求。在智能手机趋于多样化、
个性化的时刻，信息安全领域或将
成为国产手机对决的下一个市场。

10 月 11 日，由中国糖类酒业集
团、重庆市人民政府主办的全国糖酒
会广告文化节高峰论坛（以下简称高
峰论坛）在重庆悦来国际博览中心隆
重举办。此次高峰论坛以“融合·创
新·共赢”为主题，坚持开放性、包容
性的原则，携手糖酒行业大佬、国际
4A 广告公司高管、电商平台市场营
销负责人及渠道终端，共同探讨全媒
体时代糖酒食品行业营销的未来，推
动糖酒食品行业与传媒行业高效的
交流与整合。

面对当下复杂的媒体环境，平
面、电视、PC互联网媒体和移动互联
网媒体不断跨界交叉、融合发展，给
众多传统的广告主带来了新的挑
战。中国糖业酒类集团公司副总经
理杨成刚在致辞中表示，走过 50 多
个年头，全国糖酒商品交易会顺应潮
流，通过搭建“广告文化节”这样一个
平台，帮助企业理清思路，开拓渠道，
构建更加务实、更加高效、更具战略
前瞻性的媒体合作关系，以应对互联
网时代营销新发展。

对于深谙广告之道的糖酒企业，
电视广告无疑是把信息传递给消费
者最直接有效的方式之一，而如何能
把广告做到“像糖一样甜，像酒一样
烈”，中央电视台广告经营管理中心
市场部副主任佘贤君道出了关键：

“广告要提供给消费者真正需要的内
容，不仅要重视传播的量，更要重视
传播的质。充分利用新媒体的优势，
与消费者形成深度互动，才能给消费
者留下深刻印象。”

伴随互联网广告和电子商务的

迅猛发展，传统厂商及广告主在新
的媒体环境下正谋求改变。据艾瑞
咨询集团数据统计，2014 年中国网
络广告投放量大概在 1500 亿~1600
亿之间，而酒类广告在互联网媒体
广告上的投放（不包括搜索引擎）预
计是在 6亿左右，还有很大的发展空
间。作为酒类领军企业的代表，山
西杏花村汾酒集团董事长李秋喜在
演讲中说：“必须要以新的思维来推
动改革创新。目前，白酒行业对于
网络的使用大多还停留在信息传播
与销售渠道阶段。而未来，我们要
进一步探索总结电商渠道模式，通
过电商推广品牌，在以消费者为中
心的大数据时代，利用网络所带来

的数据，与消费者充分互动，精准定
制、精细营销。”

随后，腾讯网络媒体事业群华南
客户总监崔健以及博雅中国区首席
数字策略官彭祯艺则针对当下的媒
体形势，提出了“精准匹配、内容延
展、眼球效应、移动营销”以及全渠
道、全数据营销模式的建议。

此次糖酒广告文化节，是融合
众多行业精英观点的盛会，也是
构建糖酒厂商和媒体切实有效关
系 的 桥 梁 。 通 过 高 峰 论 坛 的 举
办，打破厂商和广告主固有的思
路和模式，引导传统广告主整合
新的媒体形式，帮助他们实现更
加有效的传播。

打开糖酒营销
新思维

自前年伊始，白酒行业整体持续遇冷低
迷的现状并未有所改观，但是对于局部来说，
并不乏成功逆袭者。国庆节前，有一篇文章
在业内传得很火，题目是《立足本土市场，仰
韶如何逆势增长 40%》。10月 8日，仰韶酒业
营销公司总经理卫凯带领这支营销团队幕后
高层，前往重庆到秋季糖酒会取经学习。

篱前黄菊尚未开，秋糖清冷直入怀。
2014年的秋糖会一改历届“车辚辚，马萧萧”
的浮华喧嚣，但背后依然有一股暖流涌动。
无论是传统媒体还是新媒体纷纷举办各大论
坛，为经销商、酒企代表、酒界大佬等酒界人
士提供了一个思维碰撞、行业未来趋势交流
的平台，氛围异常热烈活跃。

学习归来，卫凯谈及他的感受：“秋季糖
酒会很冷清，但它也有热的地方：一是论坛
多，氛围热。二是新媒体比较活跃，风起云
涌。比如：微酒、酒业家等新一代媒体崛起。
三是新渠道涌现。例如，酒仙网、1919、自来
酒等。”

事实上，虽然这三年来酒行业进入调整
期发展较缓慢，但思维和探索却并未止步，仍
然有不少新思想涌现，并成为此次秋季糖酒
会的一道亮丽风景。盛初营销咨询公司董事
长王朝成在微酒论坛上抛出解析大众酒的六
大新思维、三个脱困之道、四个效率创新的观
点后，可谓一石激起千层浪，有反对者，有赞
同者，也有将信将疑者。与此同时，其他酒界
大佬和酒企代表针对目前现状给出了自己的
应对之策，理念也十分新鲜。

他山之石，可以攻玉。“无论是招商的‘阿
米巴模式’或是做消费者拉动的‘宴会盘中盘
模式’都是根据市场调研及当前形势分析探
索出来的营销模式，也是经得起实践检验的，
就目前反馈来讲，算是比较成功的。”卫凯说，

“通过学习反思，我们的组织模式、招商模式
和运营模式没有错，这些模式都是对的，下一
步我们要做的就是加强执行力、完善管理、增
加培训并进行品牌梳理。”

话题回到开篇，仰韶如何成功逆势增长
40%？在这个瞬息万变的时代，只有不断地学
习并将这些思想结合当前形势渗透到实践中
去，才有可能成功。最后，借用卫凯的话来说
就是“过去成功的路径是现在成功的最大阻
碍”。 王见宾

移动互联时代
手机开启加密模式

本报记者 周 娟

全国糖酒会广告文化节
高峰论坛举办

本报记者 王见宾 屈媛媛

郑州国际酒业交易中心
交易系统发布

本报讯 10 月 11 日，在秋季糖酒会召
开之前，中国酒类流通协会在重庆召开了

“中国（郑州）国际酒业交易中心交易系统
（测试版）”发布会。

发布会上，中国（郑州）国际酒业交易
中心筹备处相关负责人就交易平台的建设
思路以及即将上线的“淘酒吧”、“藏酒汇”
交易系统进行了介绍。

据介绍，“淘酒吧”、“藏酒汇”是继今年
5月 29日在郑州推出“中酒会”APP之后，
中国（郑州）国际酒业交易中心开发的重要
的PC端交易平台。

“淘酒吧”是针对酒厂、经销商尾货、
库存商品等的B2B交易平台，旨在打造基
于互联网的“酒业奥特莱斯”。通过该平
台：一方面，解决厂商库存、积压和尾货等
酒品的再销售、再流通问题；另一方面，部
分酒商可以通过这个平台获得具有一定价
格优势的尾货和库存酒品，从而获得更多
利润空间；而消费者，可以获得价格相对低
廉且品质有所保障的“真品酒”。

“藏酒汇”则是针对广大酒类消费者、
投资收藏者的C2C自主信息发布平台，是
基于互联网的“酒业跳蚤市场”。该平台旨
在让每个消费者、收藏者甚至是受赠者手
中的酒品，变成可流通的商品。

中国酒类流通协会副秘书长、厦门象
屿集团总裁钱雷，则就酒类电子商务平台
的建设进行了主题演讲。各地酒协、酒厂、
酒商代表，也纷纷就酒类电商平台发展和

“淘酒吧”、“藏酒汇”交易系统的推出，分享
了各自的观点，提出了很多建设性的意见
和建议。

据了解，中国（郑州）国际酒业交易中
心将按照“共建、共用、共享”的原则，由中
国酒类流通协会发起，并协调各地协会、主
要厂商共同参与和建设，旨在打造一个“创
新的互联网酒类交易平台”，后续将推出

“酒知道”、“酒查查”和“酒 e融”等交易功
能。 （屈媛媛）
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木马病毒频发、隐私照

片外传、通信录泄露、手机通

话被窃听……智能手机用户

不断增长，屡屡爆出的安全

事件，引起了民众对信息安

全的担忧。据调查，92.8%用

户习惯将隐私存在手机中，

智能手机的功能越来越强

大，其安全问题也越来越受

到关注。手机安全屏障至关

重要，加密手机已经到来，你

准备用吗？

近日，频繁出现手机个人隐
私泄露事件，智能手机安全问题
凸显，而此前，上海公务员更换国
产加密手机的消息更是引起市民
热议。“自己手机内的私密资料竟
然轻易就会被窃取，网络越来越
不安全。”网友“齐乐天山”说，今
后选手机，会主要考虑用起来是
否安全。

有业内人士预测，国产加密
手机将迎来巨大商机，众多国产
手机厂商纷纷开始瞄准这一市场
展开角逐。

智能手机的不断发展，隐私
泄露、木马病毒、诈骗等安全问题
层出不穷，而手机厂商们也逐渐
将研发目标更清晰地转向如何提
升手机本身的安全性能。目前，
很多手机厂商和第三方服务商提
供私密、防盗功能。

统计数据显示，目前通过密
码检测的中国电信加密手机系统
语音加密终端产品共有 22款，其
中酷派 17 款、华为 1 款、海信 3
款、上海优快1款。

通信专家指出，如今人们越
来越多地使用智能手机去完成重
要的通话、交易等，个人银行、身
份等信息都集中在手机上。未来
一段时间内，如何切实保护好个
人隐私提高手机系统安全也将成
为众多厂商产品研发的方向，国
产手机安全领域将迎来更多的发
展机遇。

据悉，目前，加密手机的“加
密”总的来说是指硬件加密，是将
整个文件通过加密芯片处理为乱
码，一般的读取方法不能读取，只
有再经过加密芯片还原，才能正
常读取，但是，只要获取或破解了
乱码读取的规则，即“密钥”，硬件
加密技术便失去了保护隐私数据
的意义。这意味着，硬件加密技
术仍存在风险。

任何一款手机都不能保证绝
对安全，对于普通个人手机用户而
言，手机安全的保障更需要的是在
使用习惯上进行主动的防范。

专家建议，首先要为手机安
装专业安全软件，并定期更新病
毒库为手机进行体检。其次要注
意下载渠道的安全，尽量选择官
方渠道或是具有安全保障的应用
商店，不要打开陌生短信中的链
接，以免进入恶意网站。

要养成良好的手机使用习
惯，最好不要让手机远离自己的
视线，手机长设密码屏保，以免被
人装入监听软件等恶意软件。

不必要的数据及时删除。当
有软件获取数据授权时，慎重考
虑。如果遇到手机丢失无法找
回，第一时间通过安全软件的远
程删除功能将手机内的隐私信息
删除。手机二手出售或丢弃不用
时，除了格式化，可以用彻底格式
化的软件进行进一步的彻底清
除。
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