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宝丰 豫酒复兴正其时
宝丰酒业1915年巴拿马万国博览会甲等大奖章回归

本报讯 为期三天的“河南首届白酒包装工、制曲工
职业技能鉴定及比赛”于 11月 10日在三门峡渑池县成
功收官，两名仰韶女工以高分获取两项冠军盛誉。

此次活动由河南省财贸轻纺烟草工会与河南省酒
业协会联合发起，起止时间为11月8日至10日，省内白
酒企业百余名从业人员踊跃参与。比赛分基础及专业
知识培训和理论考试及实操考核两大模块。来自仰韶
酒业成装部的张小红和制曲车间的黄文婷分别以 96.8
分和 88 分的优异成绩摘得包装工、制曲工竞赛桂冠。
此外，仰韶酒业在制曲方面更是包揽“冠、亚、季”三冠。

仰韶酒业副总郭富祥说，这是继去年“仰韶上甑
法”获得省内白酒装甑赛冠军之后，又一次在生产技能
上的突破。

郭富祥说，自 2006年开始，每年“五一劳动节”，仰
韶酒业都会举行各项技能竞赛，包括包装、品评、上甑
以及保卫科消防安全知识等。通过这些竞赛，不但可
以提高员工的整体素质，增强员工的凝聚力和向心力，
也为员工提供了一个展现自我，体现个人价值的平
台。郭富祥介绍说，从去年开始已将制曲工纳入管理
条例：制曲工必须通过职业技能鉴定，持证上岗。也只
有这样的团队奉献，才能使产出的白酒典型性较好，醇
和、细腻、绵柔。 （王见宾）

本报讯 11月7日，宝丰酒业以“河
南荣耀，百年辉煌”为主题，在郑州举
行1915巴拿马万国博览会甲等大奖章
百年回归发布会，同时启动奖章百年
回归系列庆典活动。

会上，河南省酒业协会会长熊玉
亮做了题为《庆贺大奖回归，做好复兴
文章》的主题发言，对宝丰酒（参展名
为河南官厅高粱酒）此次奖章回归表

示祝贺。熊玉亮说，一百年前，豫酒漂
洋过海参加美国旧金山举办的巴拿马
万国博览会，是河南民族工业的荣
耀。宝丰酒代表河南参展并荣获大
奖，荣誉不仅属于河南，也是中国白酒
行业重要的公共资源。

中国白酒资深专家，宝丰酒业总
工程师卢振营介绍了宝丰酒的历史文
化传承和传统酿造技艺传承。4100年

以来，在宝丰这块大地上，先民们创造
出灿烂的文化，并将成果造福后世。
做为宝丰酒文化的传承，倍感责任重
大。宝丰酒业将珍惜荣誉，与时俱进，
精益求精，努力把宝丰酒这一延续数
千年的珍贵历史文化遗产保护好、传
承好、发展好，进一步做好做强宝丰酒
业，为实现豫酒复兴、振兴民族工业做
出更大贡献。 （付 霞）

仰韶 天道酬勤勇摘金
仰韶酒业获“河南首届白酒生产包装工、

制曲工职业技能竞赛”双料冠军

豫酒初冬收获忙

法国尼莱雅葡萄酒
河南上市

本报讯 11月9日，法国尼莱雅葡萄酒
河南上市发布会在郑州举行。

据悉，上海尼莱雅国际贸易有限公司
是法国尼莱雅葡萄酒中国市场总运营商，
该公司董事长周爱民告诉记者，法国尼莱
雅葡萄酒进驻中国市场，全部是原瓶原装
进口，产品确保品质过关，同时为消费者
提供合理的价位区间，以便使更多中国消
费者以更高性价比来享用上好的法国葡
萄酒。

营销方面，尼莱雅商贸采取“欧式营
销”法。周爱民介绍说，在法国，饮用葡萄
酒完全是自觉自愿的原则，不劝酒，想喝
多少喝多少。法国尼莱雅葡萄酒的经营
完全由经销商做主，不设门坎，就像吃自
助餐，吃多少取多少。经销商没有风险，
进的货卖不掉可以退货调货。

本次上市发布会与众不同之处是，不
订货、不签合同、不收货款。参会的许多
经销商在轻松的氛围中对法国尼莱雅有
进一步了解。

来自河南省各地市县的100多名经销
商出席本次发布会，他们对法国尼莱雅葡
萄酒品质和营销模式表示赞许，有不少经
销商均表示了合作意愿。 （屈媛媛）

今年全球葡萄酒产量下降已成定局

根据荷兰拉博银行的数字，由于主要葡萄酒
产区的产量几乎全部出现下降，2014年全球葡萄
酒产量下降已成定局，估计降幅达2%~4%。

第八届中国国际酒业博览会
将于明年3月召开

中国酒业协会公布，第八届中国国际酒业博
览会将于2015年3月21日~25日在四川省泸州市
国际会展中心召开，其中21日~22日为预展期，23
日举办开幕式。

金枫酒业新品将上市

金枫酒业料酒年底有望上市，并将采用全新
子品牌经营，从而减少对原有饮用黄酒品牌定位
的影响，或将首先在上海商超上市，借助集团的
渠道资源。另据悉，从费用控制角度，公司带气
泡的黄酒或将明年上市。

老白干酒继续停牌

11月 8日，河北衡水老白干酒业股份有限公
司继续发布重大事项停牌公告，根据相关规定，
经公司申请，公司股票于 2014年 11月 10日起继
续停牌。

香港前三季度葡萄酒转口增36%

香港特区政府日前提供的数据显示，今年前
9个月香港的葡萄酒进口额超过 60亿港元，较去
年同期上升约 2%，转口总值达 16.3亿港元，大幅
增加约36%。

茅台降低定制酒门槛

记者日前获悉，即日起至 11月 30日，贵州茅
台酒个性化定制营销有限公司将面向全国接受
预订其公司推出的首款大坛装产品，并降低门槛
为改为一坛起订。 高梓琦

郑州联通
举办员工健步走活动

本报讯 为倡导“快乐工作、健康生活”的理
念，郑州联通动员广大员工积极参与健身活动，
以饱满的精神，健康的体魄投身到各项生产服务
中。近日，郑州联通公司在郑州树木园举办员工
健步走活动，来自 47个部门的 431名员工参加了
活动。

比赛路程共计 8000 米，随着裁判的一声哨
响，健步走活动正式拉开了序幕，大家个个神采
奕奕，迈着矫健的步伐，你追我赶，不甘落后。
最后，男子组桂冠由西区渠道运营中心李晨摘
得，综合部薛曼曼捧走女子组冠军，共有 36名选
手分别获得一、二、三等奖。 （刘冬梅）

后“双11”
谨防通信诈骗

“双 11”购物狂欢节硝烟散去，与此同时，诸
如购物中奖、境外消费透支、支付宝发生故障需
重新付款或退款等诈骗接踵而至，提醒网民多留
个心眼儿，对陌生的短信和电话提高警惕。

骗术一：虚假中奖

“双11”过后，有市民收到购物抽中大奖的短
信，提醒市民仔细核实，不要轻易相信，以免被对
方以交手续费、所得税、激活金等名义骗钱。

骗术二：退款链接

“因系统故障支付不成功，需退款，并重新支
付。”若您最近收到这样的信息，不要轻易点开对
方发来的链接，更不能随意输入账号、密码以及
银行卡卡面信息，谨防受骗。

骗术三：快递押金

有些骗子会利用快递货物需要交手续费或
押金等理由骗取钱财。他们通常称事主货物特
殊需要额外支付手续费或押金，以此骗取事主转
账付款，此类多见于海购、代购或购买宠物等。

特别提醒
市民网购时要仔细甄别网络卖家留下的信

息，没有固定地址和联系方式的不要轻易交易；
检查店家预留手机号码的归属地，并比较一下信
息中标示的地址与查询归属地有无差异，初步判
断出是否是诈骗信息；尽量去大型的、有信用制
度和安全保障的购物网站购物，谨防钓鱼网站；
对各类支付异常、需要退款信息保持高度警惕。

建议消费者重视个人账号安全，定期修改密
码，并使用安全浏览器识别网站真实身份，避免
在非可信网站上提交个人信息，不要轻易将自己
的网络帐号、信用卡帐号、密码、验证码以及卡面
信息泄露给陌生人。
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本报记者 周 娟

自从手机短信成为人们日常社交的工
具后，“被骚扰”几乎成常态。商家发送大量
商业信息，人们只有被动接受的份儿，却没
有拒绝的“能力”。这种情况虽然“诟病”已
久，但一直没有得到有效根治。

“接收短信要是能像接打电话一样，先
来个是否接收，再查看信息内容，当然还可
以区分好友和陌生人，那就太好了。”面对垃
圾短信的频繁骚扰，不少市民表示，非常期
待垃圾短信能得到有效制止。

针对手机用户对商业性短信息居高不
下的投诉，工信部近日出台《通信短信息服
务管理规定（征求意见稿）》（以下简称《短信
管理规定》），其中明确规定未经用户许可，任
何组织和个人不得向其发送商业短信息，这

一规定也将成为治理垃圾短信的政策依据。
根据《短信管理规定》，拟将短信分为公

益、商业、端口等三类。其中，商业性短信则
主要剑指“垃圾短信”，具体是指“直接或间
接地介绍、推销商品、服务或者商业投资机
会”。

专家指出，工信部此次起草《短信管理
规定》，其实就是从制度的角度，帮助手机用
户免受垃圾信息的骚扰，这也是在保障公民
免受他人骚扰的“不通信权”。

尤其值得称道的是，鉴于传统的短信业
务发送量递减已是大势所趋，新的信息发送
方式正扮演着越来越重要的角色，所以，包
括微信、微博等新型社交媒体方式，都被纳
入到短信新规的管理范围中。

相比以往，工信部此次起草的意见稿，
对于垃圾信息的治理有了更细致的规定，包
括7章共39条，对常见的信息滋扰消费行为
有了明确限制。

首先，明确运营商主动把关职责。《短信
管理规定》第二十三条规定，基础电信业务
经营者发现短信息服务提供者或者短信息
内容提供者违反本规定发送商业性短信息
的，应当采取必要的措施停止为其提供相关
的电信资源。其次，鼓励第三方拦截应用推
广。《短信管理规定》第二十四条规定，鼓励
开发和推广基于智能终端的短信息安全应
用软件产品。鼓励用户自主选择下载和使
用短信息安全应用软件，提高自我防护能
力。其三，建“垃圾短信”举报机制。

此外，处罚措施成为意见稿的一个亮
点。比如，违反相关规定的基础电信业务经
营者和短信息服务提供者，由电信管理机构
依据职权责令限期改正，予以警告，可以并
处1万元以上3万元以下罚款，向社会公告。

面对如此细致的《短信管理规定》，不少
市民对未来垃圾短信的治理充满了期待，记
者采访发现，不少市民希望，通过层层“关
卡”设置，能有效保障规定的“针对性”和“执
行力”。

而面对新规，专家也提醒商家，在信息
爆炸的时代，信息可能成为“财富”，也可能变
成“垃圾”，在逐渐转向消费者主权社会的过
程中，需要高度重视消费者的利益保护，推
动客户利益导向的商业模式创新。

新规将至 保障“不通信权”

史上最严 静待政策落地

“未经用户许可，任何组织和个人不得向其发送商业短信息。”工信部近日出台《通信短信息服务管理规定（征求意见稿）》，新规最大亮点是首度明确保障公民免受他人干扰的“不通信权”。
自从手机短信成为人们日常社交的工具后,“被骚扰”几乎是一种常态。面对新规，市民期待，今后“垃圾短信”能真正从手机中销声匿迹。

短信轰炸
市民不堪其扰

“11·11大促，11月 10日~11日
秒杀风暴”、“决战 11·11，先领券再
购物”……在刚刚过去的“双十一”，
各大电商网站一片红火，但对于不
少市民而言，“双十一”收获购物乐
趣的同时，却被手机上的各类推销
信息轮番轰炸。

从11月初到11日，市民张女士
共收到上百条垃圾短信。“这几天手
机短信提示音不断，打开后都是各
商品的促销广告。”张女士说，短信
内容大多为促销、推广等信息，手机
都快被这些垃圾信息占领了。

而随着年底临近，不少市民反
映，手机上各种商业推广信息有增
多趋势，不胜其扰。

随着手机用户间的沟通越来越
多迁移到微信等移动互联网应用
中，用户间沟通性短信的使用频率
及数量大幅下降。当前通过短信完
成的信息沟通多以商家提供的服务
信息为主。

数据显示，2014年上半年，某手
机安全软件共为全国用户拦截各类
垃圾短信385.6亿条，用户举报各类
垃圾短信1.20亿条，其中，二季度拦
截各类垃圾短信 17.8亿条，平均每
天拦截垃圾短信1.94亿条。二季度
用户举报各类垃圾短信 5824万条，
平均每天举报垃圾短信 64 万条。
其中垃圾短信中广告推销类短信占
比高达77.6%。进入今年三季度，一
些涉嫌诈骗的短信更是有了大幅提
升，严重影响消费者的生活质量，甚
至导致不少消费者上当受骗。

上海尼莱雅国际贸易有限公司
董事长周爱民讲话

仰韶酒业包装工在实操考核现场


