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本报记者 武 姣

城市商圈将现新格局
统计显示，2015年河南有 22个商

业项目计划开业，其中，郑州市开业商
业项目数量最多，包括 5个购物中心、
2个奥特莱斯、1个商业综合体。

值得关注的是，丹尼斯大卫城开
业后将有助于二七商圈的提档升级和
优化布局；锦荣悦汇城的开业将为航
空港区带来更丰富、更全面的商业配
套；杉杉奥特莱斯广场欲打造中原地
区最具影响力的奥特莱斯，开业后将
给郑州市及周边县市区民带来全新的
时尚生活理念。

“2015年最大的任务就是共有 10
万平方米的C区要开业，定位装修是
海洋主题风格，届时顾客可以看到水
族馆，梦想工厂等，还会引进几个快时
尚品牌。”锦艺城购物中心总经理张红
强说、“我们想要打造西区商业中心，
C区开业后商场的辐射范围会扩大。”

另据郑州国贸 360广场总经理司
小伟透露，如果进度快的话，2015 年
360在郑东新区的商业项目将会开业，
此商场偏重休闲、娱乐业态，主要看中

东区的消费力和市场潜力。
分析人士认为，2015年商业项目

遍地开花预示着郑州商业进入全新的
发展期，部分项目将打破传统商圈的
格局，而随着城市框架不断拉大，新的
大商圈及副商圈会逐渐形成，城市商
业中心向多中心、多区域转变明显，商
圈格局也会发生很大变化。

社区商业发展被看好
去年年底，麦德龙、家乐福、大润

发等零售巨头不约而同进军便利店领
域，此前有消息称，去年便利店代表企
业 18.2%的增长率远高于百货及超市
不足 10%的增长率，这个差距在 2015
年将进一步拉开。

据了解，丹尼斯全日鲜、四邻、予
隆仓等便利店在新的一年均将在郑新
增店铺，并竞相布局社区。“从 2013年
到现在受大环境影响最小的就是便利
店领域，2015年便利店发展速度会加
快。”丹尼斯集团总经理王磊表示。

“便利店受追捧促使丹尼斯大卖
场必须加大商品结构调整，新的一年，

丹尼斯在新开发门店方面将采用新的
经营模式，即社区型GMS店。”王磊说。

河南省商业经济研究所所长张进
才认为，事实上，异军突起的便利店只
是社区商业的其一形态，新的一年有
更多的商业地产将聚焦社区型购物中
心，而不管是专业性的还是综合型的，
都是在满足区域性消费需求，在大体
量商业扎堆入市，经营者压力加大的
情况下，社区商业相对会好一些。

在专家看来，社区商业有效减少
顾客成本，带来更多实惠与便利。由
于消费群体黏性高，有利于商家实现
收益的稳定性，同时，其体量走“小而
美”路线又增强了风险的可控性。

商家调整瞄准年轻人
“这是一个个性化时代，年轻人走

进购物中心不单单为了购买产品，更
是为购买一种精神或乐趣。”万象城购
物中心总经理朱洪涛感慨。

商家普遍表示，80 后、90 后非常
有自主意识，已逐步升级为主流消费
群体，并会决定市场发展方向，为迎合

这部分群体的消费习惯和消费理念，
必须要牢牢把握他们的需求变化。

“商场还有很大的设计空间和增
长空间，预计 2015年下半年调整工作
结束，调整过程中除了体验感强，年轻
化比较有符号性的东西会更吸引我，
只要这个概念对了就引进来。”司小伟
表示。

大商新玛特金博大店总经理张杰
表示，作为一个“老店”，升级改造不仅
要考虑到一起成长起来的忠实顾客，
也要十分重视 80后、90后消费群体，
2015年金博大将继续引进餐饮品牌，
并增加互动性、参与性强的业态，还有
家居品牌等。

朱洪涛介绍说，新的一年万象城
购物中心将进一步优化消费者的全程
感受，并在餐饮、服务等方面有所调
整，针对年轻消费群体，万象城将强化
自己的节日，比如音乐节增加新的元
素和表现形式等。

业内人士表示，年轻人的消费力
不容小觑，商家根据年轻人的口味加
大调整力度实际上也是为了真正赢得
年轻人的市场。

李苒说，第一次看见一向坚韧的老爸
掉眼泪，竟然是因为听到了一首歌。歌里
反反复复唱着，“时间都去哪儿了，还没好
好感受年轻就老了……转眼就剩下满脸
的皱纹了。”

时间如白驹过隙。曾经她也有 18岁
的年少轻狂，也不懂父母，把爸妈的关爱
当做是桎梏，心好像隔着一条太平洋。毕
业后成熟了许多，工作的辛苦更让她懂得
父母挣钱养家的不易，就再也很少跟爸妈
拌嘴了。时光荏苒，她嫁人了。记得出嫁
那天妈妈哭红了眼睛，爸爸忍着泪水说：

“闺女，好好过日子。”如今李苒也到了三
字头的年纪，也已为人母。她说，只有自
己当了母亲，才真切地体会到母亲这两个
字的分量。最近母亲总抱着外孙女看得
出神，感叹着时间真快，看着孙女，就想起
女儿小时候的模样。

看着两鬓斑白的父母，李苒更加懂得
珍惜。陪伴孩子的时间还可以有很长，可
还能陪伴父母多久？快过春节了，李苒想
给父母送件礼物。偶然间看到周大福的
羊年系列广告，这件“羔羊跪乳”琉璃摆件
让她眼睛一亮。母羊包裹着小羊，满满的
都是爱。第二天她便买来抱回了家。爸
妈都爱不释手，说既好看，寓意又好。把
它摆在客厅的收藏柜上，求个羊年阖家安
康。家里有爱，有平平淡淡的喜悦，才抵
得过似水流年。

本期宝贝：
周大福“羔羊跪乳”千足金琉璃摆件

藏宝物语：拥有 85 年历史的华人第
一珠宝品牌周大福，为 2015 乙未羊年倾
心呈献全新羊年黄金生肖摆件和饰品。
羊在十二生肖中乃安泰吉祥之象，并代表
温顺娴静与善美正义之身。周大福则汲
取中华文化中生肖羊的美好寓意，融合其
精湛的雕琢工艺，独具匠心地打造娴静优
雅的安泰金羊，华贵黄金与溢彩琉璃交相
辉映，将晶莹剔透的琉璃打造的祥云幻化
成母羊形态，云内包裹着小祥云羊，洋溢
爱意温暖在怀，寓意着羊年合家康安，如
意吉祥。凝聚着绵长福泽，完美地承载了
艺术精髓与真挚祝愿——在新春岁首，周
大福羊年系列将祥瑞丰年和福泽安康的
美意带入华夏万家，祈颂亲朋挚友来年三

“羊”开泰，喜乐“羊羊”。

本报讯 1月 18日，第二届中国白酒科
学技术大会在北京召开，作为豫酒领军阵
营中的骨干企业，仰韶酒业一举摘下两项
桂冠——仰韶酒业董事长侯建光获“中国
白酒工艺大师”荣誉称号；《陶质材料用于
白酒生产工艺技术研究及产品研制》项目
获“白酒陈贮、勾兑、感官品评技术 10大科
技成果”奖。

在中国白酒最顶级的科技盛会上，仰
韶酒业能够从全国众多酒企中脱颖而出，
连夺两魁，一方面是因为仰韶拥有一支以
侯建光为首的白酒工艺精英团队作支撑；
另一方面也是仰韶科技创新与成果转化能
力的一次有力彰显。

“我这一生，只为做好这一项事业，只
为酿一瓶好酒！”以此为信条，2004年，作为
公司的领头羊，同时也是酿酒师出身的侯
建光带领包括十余名国家级和省级评委在
内的科研团队，联合进行技术攻关，综合利
用陶材料的优点，改进和创新了酿酒工艺，
并于2009年成功研发出仰韶彩陶坊酒。

陶窖中产生，陶甑中强化，陶坛中老
熟，陶瓶中优化和稳定，“四陶工艺”的创新
与应用刷新了白酒原有的质量风格。特别
是陶窖这一阶段，由于运用了仰韶独有的
陶壁泥底的特制窖池，使彩陶坊酒形成了
陶酱、陶浓、陶清、陶兼多工艺融合的陶融
风格。

2013年，彩陶坊酒由中国白酒泰斗沈
怡方、高月明、高景炎、徐岩等组成的专家
组进行综合评定，一致认为在陶材料工艺
酿造下的彩陶坊酒“微黄透明、香气幽雅、
细腻、醇厚丰满、圆润舒适、香味谐调、余味
爽净，陶香型风格独特，是中国传统白酒香
型的一大创新”，并被正式命名为中国白酒
第十三种香型——中华陶香型白酒。至
此，以陶材料而生的彩陶坊酒收获了行业
与社会的双重认可。

同时，彩陶坊在品牌传播中又将仰韶
陶文化浓缩进滴滴美酒中，锁定为“陶香中
国 天地人和”，使之成为世界了解、品味仰
韶文化的重要窗口。 （王见宾）

连摘两奖仰韶酒业载誉中国白酒科技盛会

刚刚过去的 2014，
对于郑州商业来说是具

有特殊意义的一年，商

业企业面对瞬息万变的

市场形势，积极应对、主

动出击，取得了明显进

步。2015年，又将是充

满希望和期待的一年，

郑州商业发展将再上新

台阶。

业内专家认为，

2015年郑州商业将迎

来新一轮整合，调整升

级仍为主旋律，社区型

商业或将迎来新的黄金

发展期，随着一批新的

商业项目陆续开业，市

场竞争更为激烈；商家

已铆足了劲儿要大干一

场，他们将加快回归零

售本质，特别是顺应年

轻消费群体的需求变

化，通过创新举措来实

现差异化经营。

省房地产协会
召开落实文物勘探研讨会

本报讯 1月19日，由河南省房地产业协会
主办，建业住宅(集团)中国有限公司协办的“落
实豫建【2014】119号文件第14条文物勘探相关
内容研讨会”召开。

参加本次研讨会的领导和嘉宾有河南省
房地产业协会会长黄旭升、副会长兼秘书长李
刚、建业住宅集团（中国）有限公司首席执行官
陈建业、河南财经政法大学房地产经济研究所
所长李晓峰、河南省荟智源策律师事务所副主
任李晓丽。我省 50余家房地产开发企业代表
也参加了会议。

会上，各参会嘉宾对文件中涉及到的房地
产开发项目由政府文物、环保部门提前做好文
物勘探和环境评估工作，确保项目按时开工建
设的要求进行了解读和讨论，确立了该条款的
可行性、必要性，提出了尽快落实的措施和办
法，促进该条款尽快实施。 （张子静）
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