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珠宝消费冷热交织
数据显示，2014 年前三季度我

国黄金消费量同比下降 21.42%，全
年金饰需求同比下降 33%；金条需
求下降 53%，为五年来最低水平。
具体到河南珠宝消费市场，2014 年
黄金消费同比也有明显下滑，多家
企业未完成黄金销售任务。

然而，非黄金类销售却有明显提
升。“2014年彩宝类提升很快。”金鑫
珠宝市场运营总监李治国说。金美
福珠宝董事长陈美峰表示，2014年金
美福珠宝镶嵌类销售同比上升36%。

“2013年金价跌至冰点，黄金消
费需求旺盛，最火爆时企业一个月
的销量或相当于以往半年的销量。
因此，消费者提前大量透支消费，从
2014 年第一季度以来市场逐渐变
淡。”河南省金银珠宝饰品质量监督
检验中心主任丁广慧认为，这是去

年黄金消费遇冷的主要原因。
李治国表示，目前，珠宝市场已

不是“唯金独大”的局面，钻石刚性
需求增加，市场越来越成熟，而彩宝
类产品丰富的色彩、精湛的工艺和
独特的设计十分吸引消费者，特别
是80、90后消费群体。

从整体来看，2014年河南珠宝
企业普遍经营压力加大，对此分析
人士认为，随着单一的百货业态进
入寒冬，依附于此的传统珠宝品牌
也渐感严峻，外加电商来势凶猛，
对实体店带来不小的冲击，珠宝玉
石行业洗牌与变革时代已从 2014
年正式开启。

营销模式实现创新
“顾客的消费观念有时候是商

家引导的，如果商家只会打价格战，
那么，顾客就会只认价格，不认品

牌，顾客的消费认知就难以成熟。”
丁广慧说。

2014 年，河南珠宝商家在营销
活动中，不再以价格作为吸引眼球
的亮点，而是更加看重情感体验与
品牌附加值。无独有偶，金美福珠
宝去年父亲节所做“孝心换黄金”活
动也十分轰动，当天其漯河丹尼斯
店最为火爆曾送出转运珠896个。

“其实这都是市场逼出来的，为
了把利润找回来，就必须要做好营
销，从思维到行动实现创新，快速吸
引消费者参与进来，同时推出配套
促销，从而提高饰品销量。”李治国
说。

陈美峰介绍说：“这种活动能增
加店内人气，重点是珠宝不脱离情
感，这个过程中可以让顾客看到品
牌想要表达的东西，传递的理念。”

除了在线下活动的创新，珠宝企
业线上推广也可谓风生水起。过去
一年河南诸多珠宝品牌在微信营销、

活动策划及内容可读性等方面都更
加成熟、系统。并对会员进行细分，
提供精准服务，从而进一步扩大品牌
知名度。

产品调整精准定位
有观点认为，产品永远是企业最

核心的竞争力。如果品牌之间同质
化越来越严重，模仿甚至抄袭，那么，
企业的市场生存空间便会大受挤
压。随着消费需求更加个性化、多元
化，各品牌必须不断提高产品的辨识
度，让同质化慢慢退出市场。而这一
点河南珠宝企业早有意识。

“ 独 家 的 才 更 能 让 人 记 住 。
2014年金鑫珠宝对产品结构进行调
整、细分。针对70、80后推出时尚流
行的‘尚金’饰品；‘闪金’针对 90后
推出三维立体萌系列；吉囍系列面
向结婚群体，此外还有宝贝系列。”

李治国表示，商家在竞争中需主动
变革突破，不断提高产品创新性、丰
富性。

“当大家提到金美福时，金美福
等同于什么？”陈美峰告诉记者，品
牌要通过产品来打动消费者心智。
2014年，金美福转型定位时尚，锁定
80、90后消费群体，主打幸福理念，
从设计着手推出创新产品，同时店
面升级调整。

对于2014珠宝企业生存艰难一
恒贞珠宝董事长黄飞雪深有体会，
她表示，2014 年的经验让她更有信
心找到适合的产品定位。“先寻找客
户定位，再去标新立异，产品的新表
现在一脉相承的设计，和品牌文化
沉淀。”黄飞雪认为企业避免同质化
问题还有很长的路要走。

“土壤不一样，种出来的粮食肯
定不同。所以，在产品调整方面不
是一朝一夕的事，还需要企业勤练
内功。”丁广慧说。

凤凰城升级改造启动

本报讯 2月4日，由河南鑫山公司主办
的“再一起，赢未来——2015行业变革驱动
城市经济发展高峰论坛暨凤凰城升级改造
发布盛典”在郑州举行。

活动当天，社会各界人士齐聚一堂，董
事长朱铁玉致欢迎词，深圳世联行负责人
针对凤凰城升级改造项目向与会人员做了
具体介绍：升级后的凤凰城，以明清建筑为
主体外观，将成为单体古建筑和中原地区
地标性景观建筑之一。

随后，中国民生研究院、中国国际经济
交流中心、厦门大学等专家学者，围绕论坛
主题，就当前整体宏观经济、中原区域经济
的发展现状和目前家居行业发展态势等话
题展开热烈讨论，为城市经济发展注入新
活力。

此外，凤凰城建材家居升级改造启动仪
式在激动人心的音乐声中举行。据悉，河南
鑫山公司自1995年成立以来，现营业面积约
40余万平方米，进驻商户 4000余家。此次
河南鑫山公司与世联行达成合作协议，以现
有家居、建材业态为基础，以体验式装饰设
计展示区为亮点，以O2O平台为支撑，融入
休闲、娱乐、餐饮及儿童游乐等复合业态为
一体的新型城市家居综合体。 （赵佳）

“美丽中国摄影万里行”
2014年度作品展开幕

本报讯 近日，“美丽中国摄影万里行”
2014年度作品展开幕，由中国摄影师协会
和大商新玛特金博大店共同主办。本次作
品展共收到来自全国的摄影图片 18000多
幅，经专家评委评选最终有100余幅作品入
选。

“美丽中国摄影万里行”是一次摄影、
旅行和爱心公益相结合的活动。参加活动
的志愿者中有摄影家、作家、诗人，也有工
作在各行各业的摄影爱好者。半年来，他
们累计出行 19 次，行程 30000 多公里。据
了解，截至2月6日，100幅精美作品将在金
博大一楼中厅及二楼回廊处展出，欢迎社
会各界朋友前往观展。 （张涵秋）

2014珠宝市场
变革突围辟新天

本报记者 武 姣

2014年的冬天很长但不太冷，可对于河南珠宝市场来说，
2014年却有一个难熬的“寒冬”。这一年，虽然整体来看市场平
稳运行，珠宝镶嵌类增长相对乐观，但黄金类销售却呈现出较
大跌幅。珠宝商家普遍反映2014年生意难做，行业已进入洗牌
期。为此，不少企业纷纷走上转型之路，通过营销创新，线上线
下齐发力，并重新调整产品结构与定位方向，来扩大企业影响
力，增强自身核心竞争力，从而实现变革突围市场。


