
清凉材质 降温高手

夏天最适合使用凉爽的铁艺家具装点家居
环境了，铁艺家具既能表现阳刚，又能表现纤
柔。独有的冷却感令人忘却炎热干燥和呆板，尽
情与清凉拉近距离，为夏天的生活带来凉爽。

据设计师介绍，铁艺家具本身可以和多种材
料融合，比如，铁艺和藤的结合，能营造出刚柔并
济的感觉。摆上一套铁质和滕质材料结合的吧
桌、吧椅，休憩娱乐很惬意。

此外，藤制家具透气性好，自然天成的植物
味道更是给人清爽感。几乎任何藤质家具都可
度身定做，因而藤质家具的风格也是多种多样；
藤制家居用品轻巧凉爽，添置摆放藤制家具时，
要结合自己家中的整体设计调子，形成统一的居
家风格。

妆点颜色 成就凉爽

研究发现，人体对不同的色彩会产生不一样
的反应，在蓝色、绿色等冷色调的“怀抱”中，整个
人都会神清气爽起来。

炎炎夏日，在软装颜色选择上，若以灰白作
为居室主打色，能很好地过滤掉酷暑带来的躁热
感。

此外，居室选个主打色无疑给爱家渲染出整
体氛围感，而不致于显得过于杂乱。夏季最适宜
的颜色还有蓝色，永恒清凉的蓝色和白色呼应，
爱家便充满了海洋气息，让海风在家里任意地吹
吧。

最好的装扮自然是引景入室，自然景观亦是
夏日居室的完美装饰品。绿色是森系的代表，白
色能让空间明亮通透，绿色与白色的绝妙搭配，
让夏日的家居空间呈现更多缤纷灿烂、明媚清
新，视觉上凉爽感立刻呈现。

空间明晰 通透搭配

若客厅物品凌乱，会让人心头陡生烦躁，干
净整洁的巧妙收纳，最能与夏天一拍即合，令燥
热的心情平复。

客厅里墙壁的空间自然不能错过，可选择墙
壁搁板和陈列盒的组合，也可以有效地利用电视
柜空间，让杂物有序整齐地排列，保持客厅整洁
的形象。

除了充分利用向上的空间，其实沙发、桌椅、
茶几下方等，都可放入有滑轮可移动的漂亮收纳
盒，需要时推出来，使用完毕推回去。

有些人喜欢在阳台上摆放绿植、花卉等，除
了通透心情还能起到装饰阳台的作用，此外，阳
台侧墙、地面也是装饰美化的重点。例如，可以
整齐有致地在侧墙上挂置富有装饰韵味的陶瓷
壁挂、挂盘等饰品，以增添情调感，但切忌过多
过繁，否则反使原本通透的空间显得拥堵沉闷
起来。

夏季美家夏季美家 装扮清凉装扮清凉

夏日的炎热，总令人烦
躁，不妨试着增添几件清凉家
具，改变一下生活环境，换种
心情来抵抗酷暑。
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酒市快讯

记者近日走访发现，我市各大家居
建材卖场无不紧张备战。

在红星美凯龙家居卖场，工作人员
告诉记者，端午小长假会开展各种丰富
的促销让利活动，比如，6 月 20 日~22
日，百大品牌限时补贴 15%；预存通汇
卡，20000元变21000元；砸金蛋赢现金，
100%中奖；会员凭积分奖券，有机会赢
取时尚之旅等。此外，麦德龙德国美食
节、“少儿故事家”讲故事决赛、美味为

王汉堡王“大胃王”挑战赛等活动也贯
穿其中。

在郑汴路居然之家，记者看到，
以“年中抄底、双促放利”为主题的活
动将从 6 月 20 日一直持续到 28 日。
千款特价，满千返百，满额送油卡，大
奖疯狂抽，撕名牌赢金羊……各种活
动接踵而至。

而欧凯龙则开展会员专属折扣，会
员活动当天购物享双倍积分；消费单笔

每满2000元可抽奖一次，每人每卡最高
可抽5次。此外，储值立减5%。

凤凰城除了开展全城派送端午粽
子活动，活动期间，消费者凭收银凭证
还有机会获得千元家电大奖，此外，消
费定金满额送夏凉被、洗衣机、电冰箱、
液晶电视等。

记者了解到，各大卖场提前酝酿形
式多样的促销让利活动，也同年中来临
不无关系。

端午假期
家居卖场再掀促销“风暴”

本报记者 周 娟

移动“车卫士”
助力车辆防盗

本报讯（记者 周娟）新郑市公安局联合中
国移动新郑分公司近日在黄帝故里百家姓广场
成功举行“平安建设工程暨车卫士集中安装推广
应用”启动仪式。

据悉，“车卫士”是中国移动研发的一套安装
在电动自行车内的智能“黑匣子”设备，能将电动
自行车位置、安全状态信息通过无线网络传输给
在线平台。该设备可实现电动车报警信息、控制
信息与车主手机联动，车主可实时查询车辆位
置、行驶轨迹。

比如，当车辆发生异常震动时，系统平台发
送给车主提示；当车辆被盗后位置发生移动时，

“车卫士”即时发送短信通知车主，车主可以通过
手机、移动业务定位平台，对被盗车辆实时定位
和轨迹查询。此外，对于电瓶电源偷窃或者电源
电量低提醒车主及时充电，终端同样会发送报警
短信给车主。

新郑市公安局提醒市民：“安装有‘车卫士’
防盗器的电动车摩托车一旦发生被盗，要立即拨
打110报警，同时用手机登陆自己的平台账号查
找车辆，110会及时通报街面各级巡逻警力合围
抓捕，确保群众财产不受损失。”

资讯速递

本报讯 日前，贵州茅台酒股份
有限公司华茅酒、王茅酒上市发布会
暨财富峰会在郑州黄河迎宾馆启幕，
同时，这也是华茅酒、王茅酒全国六
城巡回发布会的首站路演。

在两个酒品的上市发布会上，
中国贵州茅台酒厂（集团）有限责
任公司党委委员、贵州茅台酒股份
有限公司副总经理、贵州茅台酱香
酒营销有限公司董事长杜光义现

场致辞，表达了对华茅酒、王茅酒
在河南市场的深厚期许，杜光义认
为，作为贵州酱香酒旗舰产品，要
把华茅、王茅打造成全国范围内中
高端品牌，成为茅台酱香酒公司主
要业绩增长点。

华茅酒、王茅酒在中原的上市，
仍然显示出和河南省副食品有限公
司深度合作的意愿。作为全国仅存
的省级副食品公司，河南省副食品

有限公司业已经走过半个多世纪的
时光，行商经验丰富，是茅台集团在
中原地区的重要合作伙伴。该公司
董事长、总经理王庆云多次作为全
国杰出经销商代表赴茅台参会并登
台领誓。王庆云表示，以茅台为代
表的酱香酒在河南有非常好的基
础，新品上市一定会给消费者带来
利好消息，同时也为经销商带来财
富新机遇。 （王见宾）

本报讯 6月 18日，杜康控股
在洛阳市举行了“改变，现在开
始”——2015杜康新品发布会暨
合作伙伴峰会，从国内各地赶来
的 1000多位经销商等汇聚一堂，
共商杜康发展。

杜康控股在本次会议上向与
会者推出并展示了酒祖绵柔原浆
8、绵柔原浆 10，全新绵柔杜康、
杜康一号等一系列新品。

近几年来，杜康发展势头迅
猛，但是随着白酒行业的深度调
整，杜康在飞速发展的背后也面
临着一些困惑。杜康销售公司总
经理马金全在峰会上发表“改变，

从现在开始”的主题演讲，从“文
化价值观、管理模式、产品结构、
市场秩序、思维模式、组织模式、
改变决心”等七个方面详细阐述
杜康的变革与未来规划。

针对经销商比较关心的市
场费用问题，马金全说：“杜康把
每一分钱，每一分费用都用到渠
道结构上、市场建设上，用到人员
工资上、终端生动化上，所有的市
场费用投入达到‘六化’，即真实
化、有效化、快捷化、书面化、科学
化、流程化，逐步建立起完善的市
场费用机制，彻底解决经销商的
后顾之忧。” （屈媛媛）

华茅酒华茅酒王茅酒上市王茅酒上市 堡隆之夜·红酒吧正式营业

本报讯 6月10日，堡隆之夜·红酒吧在农科
路正式营业。在这里，酒友不仅能品尝来自全
球各个葡萄酒产区的优质葡萄酒，还能欣赏驻
唱乐队带来的动听音乐。美酒、音乐、旋转的霓
虹灯光，悠闲浪漫在这里一点点升腾。

据介绍，堡隆之夜·红酒吧是由堡隆酒窖重
新装修设计而成。堡隆酒窖营业面积近 600平
方米，不仅装修舒适，而且藏有拉菲、拉图、武
当、白马、玛歌等世界顶级名庄及其他世界各地
优秀酒庄的1000多款40000余支优质葡萄酒。

堡隆酒窖的老板黄俊勇介绍，这次蝶变升
级，在原来红酒销售的基础上，增加了乐队驻
场、演出、水果干果供应等，给葡萄酒爱好者提
供了更多更丰富的服务。 （付霞）

哪吒山野生猕猴桃酒推出新品

本报讯 6月 12日上午，河南省酒业协会与
河南哪吒农业科技有限公司主办的“河南省果
酒行业互联网机会研讨会暨2015哪吒山野生猕
猴桃酒新品发布品鉴会”在郑州举行，河南哪吒
农业科技有限公司推出新酒单品8个系列，包装
设计及内在品质均受好评。

随着人们生活水平的日益提高，人们对饮
食要求也越来越渴望有大的改善和提高。尤其
是对酒的饮用要求更高、更理想化。时尚、健
康、天然、低度将是人们追求的目标。

猕猴桃由于具有独到的营养和对人体的
特有功效被成为 VC 之王、果品之王。哪吒山
猕猴桃酒的最大亮点在于用材，它的用材全部
来自高海拔的大山深处，由环保、无污染、无施
肥、无农药、纯天然有机果发酵配优质土蜂蜜
酿造而成。 （付 霞）

杜康发布战略新品

期待真实惠
最近，正忙于新家装修的张先生为采购建材

忙得不可开交。“端午节准备多逛逛，希望商家真
正让利，可以让我一站式买齐所需。”

天气炎热，不少市民会选择在此期间装修施
工，而有家装购买需求及购置计划的市民也开始
忙着选购。多家家居卖场的负责人表示，近期客
流量确有增加，进店选购的客户量明显增多，6月
份的销售量上升趋势明显。

选择准备在端午节期间选购家居产品的消
费者多数为刚性需求。吴女士告诉记者，她打算
在 6月底装房子，赶上端午促销，当然不能错过
机会。消费者宋女士在五一期间就已购买了大
部分家居产品，剩下的部分准备在端午节购齐。

目前，不少消费者对于家居产品有很大的购
买需求，不管是返现、赠送、打折、抽奖、代金券等
促销方式，消费者要的就是“真实惠”，在热闹的
促销背后，他们更看重的是产品的质量和价格的
真正实惠。

而不少商家也开始积极开拓促销渠道和寻
找多样的促销方式，避免单纯的价格让利，尽量
提高产品与服务的附加值。与以往促销不同，此
次家居业不再局限于价格战，而是涉及到品牌、
服务等全方位的竞争。

记者在走访中还发现，在即将到来
的促销大战中，各大家居卖场纷纷打起

“安全环保”牌，安全、无甲醛等纷纷成
为商家吸引消费者的手段。

“随着生活水平的提高，环保安全
是消费者的第一考虑要素。所以今年
端午节家居卖点除了价格，更多的是环
保安全的产品。”某家具品牌工作人员

告诉记者，大部分品牌都会着重推广产
品的环保性能。

其实，随着新国标频频出台，我市
几大家居卖场早已适时而动，环保低碳
成为木制品产品的关键词。

“商家纷纷推出各种有环保认证的
家具。”准备在端午节入手一套儿童家具
的吕先生告诉记者，这让他挑花了眼。

业内人士提醒，选购时要看“绿色
十环”，即“中国环境标志”。而且，一般
来说，大品牌的东西相对比较有保障，
此外，要到大的家居卖场挑选，这样也
会多一重保障。选购时要注意看看板
材的密封性能，另外，对买家具还要有
一个合理的预期，一点儿味道也没有是
不可能的。

主打环保牌

商家忙备战

继双 11，双 12之后，“618”被电商行业定义为年中

大促，各大电商都掀起了新一轮促销大战。而对于家

居建材商们而言，即将到来的端午小长假，绝对也是年

中冲刺的一个好契机。面临年中大考的多数家居卖场

都在放手一搏，尽力冲量。而在各大卖场的促销大战

中，消费者无疑迎来了绝佳出手机会。


