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《高速生活》每期全
铜版纸印刷 20万份，发行

站点主要遍布郑州绕城高
速和机场高速的核心、主力

站点，如机场高速收费站、机
场高速郑州南站，郑州绕城高

速侯寨站、柳林站、沟赵站、西
南站，也部分涵盖京港澳高速

收费站点如新郑站、许昌站，郑
尧高速的新密站、长葛站、禹州东

站、禹州南站、平顶山西站等，投递
方式为行驶高速的车辆进道取卡

时，由收费站工作人员卡、刊并发，因
之具有唯一性、形象性、品牌性、权威

性、高端性、实用性、服务性，同时具有
高到达率、高拦截率、高收阅率、高传播

率、高辐射力、高影响力等优势和特性，
深受包括建业、正商、鑫苑、新田、豫发、清

华园、升龙、亚星、中部大观、正弘、康桥、昌
建、永威、泰宏、亚新、名门、华启、和谐、新
东润、新合鑫、八达威、星联置地、嘉亿、青
龙山、宏田、中岳秀峰、晖达、山顶、英地、新
芒果、华诚荣邦、浩创、德金、爱港、中部生
态城等本土企业和万科、绿地、华润、保利、
碧桂园、恒大、雅居乐、观澜湖、华南城、五
洲城、金马凯旋等外地名企及其在郑州的
在售项目的信任和青睐，成为广大车主和
购房者爱不释手的城市生活读本。

“《高速生活》专刊选择在端午小长假期
间免费直投，不仅适逢其时，而且适逢其地，
适逢其人，可谓天地人和，绝佳的投递时机，
绝佳的投递站点，绝佳的投递方式，构成《高
速生活》专刊在今年端午节假日的独特风
景。河南鑫苑之所以独钟本期专刊，就是因
为我们非常看好此期专刊的投递时间、投递
站点，其中侯寨站距我们的二七鑫中心近在

咫尺，极具地利，近水楼台。尤为重要的是，
《高速生活》专刊不同于一般意义上的直投
单页，是郑州日报社与中原高速联袂打造
的，每期专刊都有独特、独到的主题策划，像

‘冬天去哪儿’、‘元旦去哪儿’、‘春天在哪里’
等专题策划，既有时效性，又有服务性、针对
性，因此，比之那些广告单页，《高速生活》专
刊极具权威性和公信力，加上众多地产项目
广告同台竞技、交相辉映，如同百花争艳，群
芳荟萃，不仅集中展现了近一个时段郑州在
售项目的风采和信息，而且给郑州乃至全省
购房者一个‘一日赏尽郑州楼市、一册网罗
郑州楼盘’的最佳载体。”谈起本期《高速生
活》专刊，河南鑫苑置业有限公司营销总监
冯楠如是观。

诚然，相比于春节、中秋、清明等传统
节日，端午佳节虽为法定的传统节假日，但
是因为今年端午节小长假期间高速公路照
常收费，为《高速专刊》直投赢取了一个不
可多得的良机，一则是人气激增车辆爆棚，
可谓川流不息、络绎不绝，而且前来郑州看
房、购房、游览的外地消费者和游客也明显
高于平日，不仅加快了专刊的直投速度，也
增强了专刊的广告价值和传播价值。

6 月 20 日上午 10 时，记者一行驱车行
至享有郑州“北大门”之称的连霍高速收费
站，但见车辆通行通畅，进道口专刊直投井
然有序地进行。记者驻足进道口安全岛，
悉心观察，发现所有进道车辆都欣然接收
了本期专刊。据当日值班的柳林站负责人
介绍，柳林收费站扼守郑州北门，是郑州北
上、东进、西出的必由之路，也是连霍高速
郑州段车流量最大、车辆品牌最为高端的
收费站。

当日上午 10时 30分许，记者一行经连
霍高速转至京港澳高速再转入绕城高速，

一路走来，发现这个小长假的首日，各个路
段均迎来了出行高峰，车流稠密，通行缓
慢，及至绕城高速侯寨站，远远地就注意到
进站口车辆密布，车水马龙，车队逶迤数公
里。为了确保畅通，不因《高速生活》专刊
的直投影响通行，侯寨收费站的工作人员
全部走出岗亭，包括值班站长都挥戈上阵，
冒着酷暑，站在安全岛上对进道车辆卡、刊
并发。据侯寨站庆站长介绍，侯寨站是郑
州的西南门户站，是郑州西南区域和周边
市县的车辆进出郑州市区、港区、郑东新区
的必经站点，平常每日进出车辆不下四万
辆，每逢节假日，车流量会倍增。自早 6时
至 11时，仅进道取卡车辆就多达 2万多辆，
高速专刊已直投出1万多份，原因是车辆密
集时，为避免拥堵，会暂停发放专刊，视车
流量情形适时进行调整节奏，车少时投，车
多时停，疏密有致，收放自如，既要保证专
刊投递工作，又要全力确保畅通。

机场收费站是当之无愧、实至名归的
“中州第一门”，是郑州乃至河南的封面、名
片，无论是车流量、车辆品牌，还是其担负
的责任、使命，展示的形象、品牌，占地的地
位和要冲，机场收费站都远远超过了一家
收费站本身，在全省收费站中堪称首屈一
指。此前出版的四期高速专刊，每期都将
机场收费站作为投递的主战场，每期投递
份数都不低于 10万份，其中第三期专刊更
是高度聚焦，悉数在此站投放，足见机场收
费站在专刊直投中所具备的咽喉位置、战
略地位。上午 11时 30分，记者一行来到机
场收费站，出人意料地发现机场收费站一
改往日的“宝马雕车香满路”的繁华景象，
略显门庭冷落。据该站副站长马站长介
绍说，“每逢小长假，放假前夜和小长假最
后一天，是进出机场的高峰，相形之下，小

长假当日，郑州市民出港者较少，外地来郑
者较多，这其中，不乏返乡置业的人群。尽
管如此，以‘中州第一门’的容量和肚量，十
万份专刊不出三天，就在端午期间，保证可
以全部投递完毕。”

新郑收费站是记者一行此行的第四
站。该收费站张站长告诉记者：“新郑站虽
然是县级站，但是车流量却相当可观，日常
每天过往车辆 6000辆左右，节假日会达到
万辆规模。在新郑站直投专刊，不仅与收
费站毗邻的正商红溪谷项目独占地利，而
且对新郑龙湖项目有极大的支撑和利好。”

位于机场高速的郑州南站一直以来被
称之为郑州的“南大门”，中原第一大收费
站，但因机场高速改扩建，大部分车辆绕行
京港澳高速，但是记者在现场看到，因系端
午节，市民出城者众，按照早已形成的出行
习惯，郑州南站仍是出城的首选第一站。
因车流量明显多于平日，郑州南站的所有
出道口全部开放，中原高速的收费站工作
人员形象端庄，落落大方，面带微笑，语音
甜美，尽显“美丽中原美丽高速”的中原风
采。在收费站工作人员的感染、感召下，记
者站在安全岛上，向进道车辆发放高速专
刊，体验了一回直投的感觉。好在其时天
公作美，凉风习习，记者发放专刊半个多小
时，不仅没有半点倦意，反而平添几许成就
感和自豪感。

一日的《高速生活》专刊直投体验之旅
虽然在郑州南站画上了一个圆满的句号，
但是，不管是“建设美丽中原美丽高速”为
己任的中原高速，还是以服务于车主出行、
服务于市民生活、服务于地产项目销售、形
象展示、服务于消费者购房为旨归的《高速
生活》专刊，我们一直在路上，收藏风景，定
格美丽，与你同行，其乐无穷。

好刊知时节 端午再发生
《高速生活》优质渠道专刊端午期间与你同行帮你购房

本报记者 刘文良

万水千山“粽”是情。年年端午，今又端午。今年端午节，中原人民除了一如既往地吃粽子、喝雄黄酒、挂菖蒲、蒿草、艾叶、
薰苍术、白芷、赛龙舟、互致安康之外，还不期而遇由郑州日报社、河南中原高速公路股份有限公司联合出品的《高速生活》专刊
第五期，在端午节小长假三天时间里真切体会到《高速生活》所带来的“行万里路不如读一卷书”、“一册在手，行车无忧”、“一册
在车，购房有喜”的特殊礼遇。

社区智能
让业主生活笑脸洋溢

正商智慧社区发布会上，正商地产副总裁
张国强首先致辞。他说，互联网+已经成为我们
这个时代生活的主题，给居住在现代城市社区
的居民生活带来了前所未有的变化，作为中原
房地产企业的领头羊，正商地产一直行走在改
善城市风貌的最前沿，为创造中原人居新时代
竭诚努力。

正商智慧社区以发掘邻里信任关系为基
础，与金融机构及移动运营商合作，通过发行智
能联名卡，实现小区一卡通管理。业主足不出
户，一卡在手即可全面实现家具设备控制、家庭
医疗、门禁PAD、家庭安防监控及报警、社区服
务（如天气预报、物业费、水费、天然气缴付、公
交查询、航空订票）等社区一站式智能生活服务。

来自北京笑脸科技的 CEO 刘浩明向现场
嘉宾系统介绍了“重构社区生态，营造笑脸生
活”的全新理念，模拟了智慧社区的操作和使
用。刘浩明表示，笑脸科技将以正商社区为样
板，打造郑州乃至全国的智慧社区建设典范。
生活在正商智慧社区的业主将以手机和魔屏
（多媒体终端一体机）作为社区的主要入口，进
入本社区智能网络信息识别管理系统。注册成
为“智慧社区”家族成员，即可足不出户，乐享智
能生活。比如，业主可通过手机和魔屏完成各
种公共服务查询及日常缴费，实现一卡通行。

一座智慧城 引领一座城
正商智慧城产品发布会举行

本报记者 田晓玉

6月22日下午，郑州报业集团联手北京东方笑脸科技有限公司，共同打造的社区智能化管理平台“笑脸

智慧社区”正式上线，成为“互联网+报业+家”三位一体的生动范本。正商地产旗下的36个小区、7万户家

庭、30万业主将成为“笑脸智慧社区”试水、探路的先行者和挑头兵。

正商智慧社区，旨在把社区内的生活配套
组成一个有机互动的生活供应链，所有信息功
能通过智能社区魔屏总入口集中进入到业主日
常生活消费终端，社区业主在这里可以足不出
户，甚至随时随地都能实施自己的“菜单”式选
购计划，充满乐趣的场景体验购物可以满足业
主的一站式生活需求。

例如，社区商家服务为业主专门打造了绿
色供应通道，业主选购的商品可以不经过中间
任何环节，直接进入业主家庭，既节省了送货时
间和消费成本，也有效避免了商品假冒及厂家
生产日期过期的风险。

这一模式，真正实现了厂需直达，让社区居
民受益，让厂商受益，利用互联网将线上线下打
通，使之形成多方共赢有机的社区商业生态
圈。业主可随时随地参与智慧社区“惠购”提供
的各种商品超值优惠及秒杀活动等，使用起来
简单、快捷、实用。

同时，正商智慧社区将定期组织社区商家
开展专业知识培训，并为社区内的每一户商家
统一设定二维码，这样生活在社区内的业主可
以轻松扫一扫，输入一卡通代码，自己想要的商
品就能主动送货上门。

正商智慧社区，以促进邻里信任关系为基
础，通过社区报、社区微信、社区网站发布社区

“一家亲”文化娱乐活动，让孩子和孩子之间，老
人和老人之间，彼此增进了解，增强互动和沟
通，建立“熟人社区”氛围，同时引进社会公益慈
善机构进社区，组织业主串门活动，培养业主的
归属感和社会责任意识。

生活在正商智慧社区的业主还将定期通过
业主微信群收阅“养生课堂”、“医疗查询”、“消
防常识”等专业知识讲座，进一步提高业主的生
活品味和自身素养。同时，组建“社区志愿者团

队”，让业主主动维护社区环境秩序，打造“孝心
示范社区”，评选“好媳妇”、“好婆婆”等美德社
区故事，营造社区礼仪文化氛围，把传统文化与
现代社区居民生活紧密结合。

正商智慧社区利用物联网、云计算、移动互
联网等新一代信息技术，集成移动APP（正商社
区）、社区网站、智慧魔屏、业主微信平台等多种
智能终端，统筹物业、公交、社保等各类服务资
源，免费为辖区居民提供人文化、多元化、社会
化的公共服务。形成基于信息化、智能化社会
管理与服务的一种全新的智能社区生活形态。

正商智慧城，地处郑州市宜居教
育城龙湖北畔，是新郑市链接郑州主
城区的生态社区名片，地块周边天然
资源配套丰富，低密度生态景观大盘
形成一块价值稀缺的城市绿肺，是郑
州市委市政府“十二五”期间首批打造
新郑龙湖宜居教育城的核心组成部
分。

该项目占地 3000余亩，建筑面积
260余万平方米，集生态、健康、智能于
一体，项目规划有瞰景高层、花园洋
房、四层花园墅质阔宅、沿街商业、写
字楼、幼儿园、小学、中学等物业，产品
户型多样，整体建筑形态内容丰富。

要实现智慧社区的一些功能需要
相应的硬件设施配合，例如智能家居
等。这些硬件设施在一些较早小区很
难实现，因为前期设计没有预留相应
的接口，现在改造起来投入很大，对业
主来说是很难实现的。

而正商智慧城，就是顺应这一时
代变革的消费需求应运而生。正商智

慧城是正商地产与北京笑脸科技的第
一个在设计阶段就开始合作的项目，
在设计上项目引进依据当下中国互联
网先进技术手段，大数据、分布式、云
计算等，有别于单一媒体的市场信息
传输，从满足业主一站式生活体验着
手，做到数据互联，多屏联动，全面立
体交互。

此外，正商智慧城作为正商智慧
社区的生活样板，社区内规划设计了
欧陆风情商业街，预计入驻的行业有
餐饮、大型超市、银行、美容健身、鲜菜
市场、洗衣服、精品快餐、面包房等社
区生活配套。通过智慧社区，这些小
区生活配套将组成一个有机互动的生
活链，所有信息功能通过笑脸魔屏和
APP入口集中进入业主日常生活消费
终端，相信在未来三到五年，随着智能
家居等硬件的普及，智慧社区的所有
功能将在正商智慧城全面实现，正商
智慧城将真正成为一座便捷、人文、和
谐的智慧之城。

社区商家 缔造一站式智能生活圈

社区文化 促进邻里关系“一家亲”

正商智慧城 郑州智慧社区先导之作

正商地产副总裁张国强致辞


