
关键词：单纯

在家居中，如果想用色彩胜出的话，最简
单的办法就是用单纯的色调，越是简单、单
纯、纯粹的颜色，越是经典。家里的风格需有
一个确定的目标底色。要说哪一种风格最能
抵抗流行，当然首推古典。理由很简单，经过
了时间和时代的变换还能够留存下的，一定
都是经典。

而如果你在配饰的问题上犹豫不决，不
如就用最单纯的材质来点缀，时刻保持清新，
不仅可以百看不厌，也可以随时感受单纯带
来的快乐。

关键词：舒适

身体可以接触到的柔软，眼睛可以看到
的舒缓，耳朵听到的悠扬，都可以成为家居的
首选良方，与流行因素比永远不会过时。比
如，天然的木色可以让家中充满生机感，此
外，家中可搭配一些天然织物的配饰，因其光
泽和手感不刺激，不张扬，它在家中可以使装
饰中张扬的气质得到平衡。

如果布局影响到生活，还是选择实用为
好，家居最好以使用的方便为先，这样做不仅
提高了内在的品质，还能得到真正的价值。

关键词：个性

家居设计过程中，可以保持自己的特色，
让自己的爱家个性张扬。每个人对于家总有
无尽的想象与期待，你可以花点心思让这些
想象和期待付诸实现。比如，一些个性化家
居装饰可以让生活空间创意无限，一些简单
的家居饰品以独特的审美视角，让家变得与
众不同。

你还可以让每一件家具都蕴含自由度和
搭配潜力，在有限的空间里进行无限的变
化。让随意成为灵活的最大帮手。

关键词：收纳

打造一个干净整洁的家不仅需掌握收纳
技巧，更需要搭配一些强大时尚的收纳家
具。零七八碎的东西收拾起来颇为头痛，一
个超级优良的收纳空间对于杂物甚多的家来
说，是一件让主人欢欣鼓舞的事。

完备、整齐的收纳柜可以让工具们各就
各位，只等在使用时才跑出来效力，使用完毕
统统地消失无踪。谁家也不能少的、永不过
时的就是那些完美的收纳家具。
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促销带动人气

进入下半年，基本每个周末，家居市场都
不平静，各种活动接踵而至。7月18日、19日，
红星美凯龙第三届鲁班文化节暨绿色领跑家
居消费节启幕；7月18日，凤凰城夜宴专场；7
月18日，居然之家总裁签售会；7月25日，欧凯
龙18周年庆，但其前期的系列活动早已开始。

促销活动已成为家居市场营销的常见方
式，为了吸引消费者，商家的活动形式也是绞
尽了脑汁，从品牌团购、套餐包、砸金蛋，乃至
提升活动内涵，注入文化内容，从品牌战略提
升口碑和吸引力。各种活动在不同卖场上
演，但各自又有所侧重地找准市场的营销点，
吸引消费者的眼球，拉动销售增长。

“我们通过今年一系列的调整，效果已经
开始显现，销售量大大提高。”欧凯龙相关负
责人告诉记者。采访中，多数家居企业负责
人表示，依照目前的发展态势，大家对下半年
的家居市场比较有信心。

红星美凯龙相关负责人表示，让消费和
商户成为推动商场经营升级的核心力量，这
是互联网思维在线下商场经营当中的体现，
站在消费者和用户的角度想问题、做事情，转
变经营思维，让家居卖场更具活力和更具吸
引力。

本报讯（记者 赵 佳）7月18日、19日，
红星美凯龙第三届鲁班文化节暨绿色领
跑家居消费节启幕，这也是红星美凯龙集
团上市后首次大型促销盛宴。

据悉，本届鲁班节由红星美凯龙集团
全国范围内进行推广，结合工厂、经销商、
商场三方优势资源，由红星美凯龙集团招
商中心牵头与品牌工厂洽谈，补贴力度超
乎想象，而郑州商场也将在集团的统一部
署调配下，为消费者奉上一道促销盛宴。

600 台名品家电交款满额送；100 件
“瞩木礼”家居爆款超低价供应；进店扫
描微信二维码并办理会员即送超级进店
礼。此外商场特联合 24家联合营销品牌

上演“绿色领跑”清爽大促，50元办理“绿
色领跑卡”还可尊享 6重盛惠：购物抵现、
直降补贴、进店送礼、满额抽奖、持卡送
礼、特价抢购。活动期间还有“红星小鲁
班”亲子互动DIY、少儿才艺大赛、超级K
歌大赛、“点匠令”经典家具展等人气活
动，倾情为您奉上一套集逛赏及玩乐于
一体的家居盛宴。

据介绍，2013 年，红星美凯龙集团首
次在全国一百多家商场推出“鲁班文化节”
主题大促，开启了中国家居史上的首个“鲁
班文化节”，这是继爱家日之后红星美凯龙
品牌化创新的又一力作，也是一场集促销、
文化、品牌、娱乐为一体的家居盛宴。

活动引领
家居商争锋下半年

本报记者 周 娟

上半年，家居行业积极寻求突破，家居建材市场迎来

几次销售小高峰。进入下半年，各家居企业纷纷借势发

力，各家居卖场的促销活动异彩纷呈，采访中，家居企业

对下半年的市场走势普遍持乐观态度。

红星美凯龙第三届鲁班文化节本周末启幕

如何装出“洋气”美家

潮流瞬息万变，但
是装扮美家其实是“以
不变应万变”的，尽管
流行来了又走，还是有
一些经典法宝一直可
用，让你简单几招轻松
打造洋气美家。

家装宝典 栏目记者栏目记者 周周 娟娟

对于郑州市场来说，6 月底开业的
家居“新军”——金马凯旋家居 CBD
国际家具 MALL，无疑是一个提振利
器，其依托业内最广的家居资源流通
渠道和业内最全的家居品牌资源，创
造出一个全新的一站体验式家具购物
中心，而对于消费者来说，郑州金马凯
旋家居 CBD 无疑在郑西扛起了一面
家居大旗，撬动了中部地区家具市场，
引领了新的购物风尚。

6 月 27 日~29 日，金马凯旋家居

CBD国际家具MALL开业伊始，就举行
了以“亿万让利，疯狂免单，全民抢家
具”为主题的开业活动，开业三天销售
额逾1.5个亿。

“疯狂大免单”、“1 元抢家具”、“68
元抢茶几”、“148元抢餐桌”、“188元抢
床垫”、“3天 3夜免费抽宝马”、“开业直
降20%”、“百发百中红包墙”、“来就送买
就赠”等活动均受到家具购物消费者的
热捧。

7 月 4 日、5 日，其“感恩河南、感恩

郑州”活动继续延续了开业热潮。据
悉，7月25日、26日，金马凯旋家居CBD
国际家具 MALL 首届软体家具文化节
还将启幕，金马凯旋家居CBD意在让整
个七月掀起家具购物热潮。

此外，8 月底，金马凯旋家居 CBD
国际家具MALL名店街还将盛大开业，
10 月初，金马凯旋家居 CBD 国际家具
MALL红木馆也将开业。一连串的大动
作势必可以有效推动下半年家居业的
进一步提升。

相比去年的相对平淡期，今年上半
年的良好态势，以及下半年的稳健开
局，让不少家居企业对未来家居业态势
充满信心。企业纷纷发力下半年，积极
深耕市场，寻求各自新的消费增长点。

以往，期待“假期井喷”已经成为家
居建材零售业界的普遍心态。如今，在

“不促不销”的市场消费环境下，每逢周
末，各大家居企业和品牌卖场都会拉开促
销大战，工厂直销、新店开业、周年店庆等

促销大战轮番上演。业内人士表示，市场
日渐回归理性，未来或更加呈现出“淡季
不淡、旺季不旺”的新市场形态。

这更需要企业找准定位，把握消费
者日渐增加的个性化需求，做好产品、
服务及售后，增强品牌影响力。

红星美凯龙相关负责人表示：“没
有做不好的卖场，不管市场如何变化，
营销手段如何创新，最主要的是符合
市场规律，迎合消费者的心理。”消费

者都开始趋于理性消费，要想在家居
市场新常态中求得出路，精准把握消
费者需求已经成为了家居企业的新出
路。

业内人士表示，今后，行业优胜劣
汰局面仍将加剧，但口碑好、品质优的
品牌家居集团，前景依然看好。家居行
业的服务品质、渠道运营和对客户的精
准需求，或将最终影响家居行业“蛋糕”
划分。

企业重拾信心

“新军”提振市场


