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2015首届中原时尚
男装节落幕

本报讯 近日，“2015首届中原时尚
男装节”在郑州世贸购物中心举行。此
次活动由河南省服装市场联盟与郑州
世贸购物中心联合举办，汇集男装上下
游产业群组，聚合行业精英，共论男装
发展大势。

郑州世贸购物中心男装业态经过
全新升级调整，品牌资源整合后已得到
消费者认可，成为中原地区男装时尚潮
流集聚地。此次中原发展峰会的召开
助力拓展世贸男装业态的影响力，也为
中原地区男装产业的发展增添了发展
动力。

此次“2015 首届中原时尚男装节”
为世贸年度系列活动的开端，男装发展
峰会之外，万人男装内部团购会也在火
热进行。除此之外，更多精彩纷呈的零
售活动也将陆续推出，如中原女人节、
环球比基尼超模大赛、儿童DIY服饰大
赛等。 （关玉飞）

《中国豫菜》
预计年底杀青

本报讯（记者 赵佳）7月22日，30集
大型文献纪录片《中国豫菜》样片观摩
暨《中国豫菜》——中国饮食文化寻踪
文学剧本发布会召开。

活动现场，参会人员观摩了《中国
豫菜》之《烹鱼之妙》样片，并且给予了
高度肯定，也为该片后续的拍摄提出了
宝贵的意见。据悉，《中国豫菜》将于今
年底完成全部拍摄工作。

《中国豫菜》是河南首部大型饮
食文献纪录片。该片是首部探寻中
国饮食文化的历史踪迹，全面反映豫
菜作为中国传统烹饪文化代表和符
号的文献纪录片。此片将真实还原
豫菜作为各大菜系“母本”菜系的渊
源；以及豫菜作为省级非物质文化遗
产的精彩所在。

对于传承、发展豫菜，促进河南餐
饮经济的繁荣有着重要的现实和历史
意义。

三星中央空调
郑州旗舰店开业

本报讯（记者 赵佳）7 月 22 日，清心
静、悦未来——三星中央空调郑州旗舰店
开业庆典成功举行。省市相关领导、知名
设计师及三星中央空调相关负责人，省会
主流媒体共同参加此次开业活动。

三星中央空调市场部部长禹日升上
台致辞，代表三星集团总部对三星中央空
调郑州旗舰店提出了殷切期望。同时他
还表示将调动总部资源，大力支持郑州旗
舰店的发展。

三星中央空调河南总代理李保华，代
表活动主办方对到场的各位领导和嘉宾
表示热烈欢迎和衷心感谢。他表示，在中
国市场，三星集团以做中国人民喜爱的企
业为理念，河南喜来顺商贸有限公司，成
立于 2011年，专注于中央空调领域，2015
年成功签约三星中央空调，成为三星中央
空调河南总代理，截至7月份，已在全省建
立了11家三星中央空调专卖店，未来将加
强管理、规范运作、强化服务，让三星中央
空调更好地服务河南人民。

近日，我市一些大型家电卖场的空调
专柜，均贴出了醒目的一口价标签，除了
降价促销，智能空调增多也是今年市场一
大特点，不少消费者前去咨询了解。

据了解，大部分厂商推出的智能空调
布局物联网，通过WiFi将手机与空调相
连，可实现远程操作和控制。基于智能云
空调大数据平台，既可随时随地开关机，
又可查看耗电量等运行状态，如果空调出
现问题还可自动报修。具体到品牌其功
能会有些许差别。

在规模增长放缓、消费升级、竞争加
剧的背景下，智能化成为家电产业转型升

级的方向，空调厂商纷纷求变，齐推智能
空调，希望通过抢占先机，带动品牌增长。

“现在已经是互联网+时代了，智能
空调是不可扭转的趋势，这也是节约能源
的一种方式。”格力河南区销售公司负责
人说。

格兰仕河南区销售公司负责人表示，
去年以来，智能化浪潮已席卷家电行业，
而智能空调在一二级市场销售不错，智能
化产品未来或将成为主流消费。

商家普遍看好智能空调的未来市场，
面对 2016 冷年空调市场的开盘，推出智
能新产品也将是不少商家的重要策略。

智能空调成趋势

时下正值空调销售旺季，商家除了降价促销，还力推智能化产品

来吸引眼球以提振销售，然而，不少消费者对智能空调仍持观望态

度。业内人士认为，智能化是家电行业转型升级的方向，但需要较长

的市场培育期，目前多家品牌智能空调尚处探索阶段，未来需在节能、

技术、功能、服务等方面深度挖掘，真正满足消费者实际需求。
尚美巴黎CHAUMET

入驻正道花园

本报讯（记者 丁冬洁）近日，尚美巴
黎CHAUMET高级精品店在郑州市正
道花园百货揭幕，为郑州这座传奇古都
注入一抹源自法兰西的典雅与高贵。

店内设计沿袭 CHAUMET 高雅的
气派。入店首先可见，CHAUMET标志
性的“皇冠墙”，店中每一处细节都精妙
至极，颜色与物料无不彰显着品牌的高
雅气息，陈列柜中的珠宝、腕表释放的
光华，则在不经意间，吸引着极具品位
的目光。

尚美巴黎CHAUMET，始创于1780
年，是被誉为“蓝血贵族”的拿破仑御用
顶级珠宝及奢华腕表品牌，也是世界第
一的奢侈品巨擎 LVMH 路威酩轩集团
内历史最悠久的法国殿堂级珠宝时计
翘楚。历经十二代大师的薪火传承，承
载两个多世纪的历史底蕴，CHAUMET
虽始终如真正贵族般低调内敛，在奢饰
圈层却声望卓然，被业界视为“顶级隐
奢”的代表品牌。
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虽然生活水平提高了，但消费者对价
格的敏感度并未减少。记者走访发现，多
数市民在选购空调时，更倾向于机器的性
价比和使用寿命。

“一般价位3000元左右的挂机最好卖，
虽然智能空调外观、功能很吸引人，但不少
顾客仅作了解，甚至因为高昂的价格而退
缩。”国美电器锦艺城店相关负责人说。

分析人士认为，从研发而言，智慧家
居产品研发周期长、成本高，因为基本都
是厂商自己单打独斗，包揽所有研发内
容，从最上游到最末端所有细节都得自行
解决，浪费大量时间和资源；从营销而言，
智慧家居很难给消费者一个直观的印象，

不少人觉得可有可无。
如何让消费者对智能空调有一个更

清晰、更准确地认识，不再持观望态度？
这一问题令人苦恼。不过，商家还是抱有
乐观的态度。

格力河南区销售公司负责人表示：
“现在大家都是在不断摸索，提高智能空
调的接受度肯定需要一个较长的市场培
育期。”

“作为商家也需不断引导消费，为顾
客普及智能空调的概念。”美的空调河南
区销售公司负责人说，美的科技体验中心
将于近期开业，届时郑州的消费者可以看
到相关产品展示。

消费市场待培育

业内人士认为，现阶段的智能空调过
于形式主义，很多所谓智能空调无非就是
用智能手机代替遥控器，同时在用户感
应、送风等领域进行升级，但在空调的智
能应用和人机互动方面却少有作为。

如果智能空调实用性、人性化不够
强，则不能满足消费者的实际需求，更难
以成为消费者信赖和追捧的对象。

“目前都是一些最基础的功能，技术
的发展速度是日新月异的，从差异化角度
讲，智能空调的功能会很快得到突破的。”
美的空调河南区销售公司负责人说，如今
摆在商家面前的任务就是加速升级智能

系统。
格力河南区销售公司负责人表示，智

能空调当然不会只是简单的嫁接网络，未
来或将发展到一个控制系统链接全部家
电，从而增强用户体验感。

另有观点认为，家电智能化的核心意
义在于为用户提供更便利的操作和人性
化的服务，告别冷冰冰的操作时代，对于
空调产品来说，智能化的核心就在于保证
空调制冷、制热基础功能前提下，让用户
有更大自由度去参与空调对空气的管理，
只有突破空调业单向的机器开关模式，智
能空调才有望引领行业全面转型升级。

体验升级是关键
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空调空调
劲吹“智能风”劲吹“智能风”

本报记者 武 姣


