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郑东新区：

楼宇经济异军突起
成为经济新增长点

本报讯（记者 覃岩峰 见习记者 林红）日前，河南
首家服务式办公中心雷格斯进驻郑东新区金融国际中
心楷林 IFC，让人们再次感受到郑东新区楼宇经济的
活力。昨日，记者从郑东新区楼宇经济工作办公室了
解到，截至目前，东区已建成商务楼宇130多幢。

在郑东新区，楼宇经济异军突起，已成为经济新增
长点。一组数据便是明证：2012年，东区商务楼宇共
68 栋，总面积 370.8 万平方米，楼宇内入驻企业 7136
家，税收总额65.44亿元；2013年商务楼宇总数达到83
栋，总面积457万平方米，入驻企业12253家，税收总额
116.68亿元。去年，东区由商务楼宇产生的税收占东
区全年税收总额的52.2%，“亿元楼”共22栋，税收总计
60.5亿元。

与此同时，东区的楼宇经济发展驶入快车道，并形
成聚集效应。截至目前，东区商务楼宇已建成 130多
幢，建筑面积近 800万平方米；在建楼宇 34幢, 建筑面
积402万平方米，今年上半年楼宇新增企业2782家。

龙子湖街道办事处

依托网格打造便民圈
本报讯（记者 覃岩峰 通讯员 李盼）昨日，记者从

郑东新区龙子湖街道办事处了解到，今年以来，办事处
提出建设“网格十五分钟便民圈”，截至目前，各类网格
共为辖区群众办理事实2760件。

据了解，龙子湖街道办事处将所辖 7个社区划分
为93个责任网格，一、二、三级网格长共70名，80名网
格员，210名楼栋长全部分入各网格中，解决关于公共
服务，生活服务和政务类信息热点、难点问题。工作
中，办事处构筑以社区为基点的 360度“防、控、管”一
体化治安网络，开通便民服务热线 69101056、龙子湖
街道办事处微信群，受理群众对生活类服务的求助，并
完善便民服务窗口，开通 15分钟绿色服务通道，做到
急事急办、特事特办。与此同时还积极组建成立志愿
者服务队伍，实现“小事不出社区、大事有人帮扶”，营
造了互帮互助的和谐氛围。

龙湖办事处

推进基层党建信息化规范化
实现“一个党组织一份档案”

本报讯（记者 覃岩峰）全面落实“从严治党”要求，
切实加强基层党组织建设。日前，郑东新区龙湖办事
处按照东区党工委统一部署，实行“一个党组织一份档
案”规范化管理，进一步推进基层党建信息化、规范化。

龙湖党工委精心准备召开辖区“建立行政村党组
织档案”专题会议，对工作进行部署，要求辖区所有行
政村党组织，安排专人具体负责。与此同时，办事处做
好组织培训，进一步细化任务，组织具体负责人开展业
务培训，对建档流程、建档材料准备、建档意义等方面
进行了详细的讲解，并对建立工作提出具体要求。为
了确保工作任务的高质量完成，办事处充分发挥包村
部门职能，立足分包村实际，发挥其优势，协助所包村
按照时间节点完成任务，实现“一个党组织一份档案”。

博学路办事处

开展违法建设大排查
将违建消灭在萌芽状态

本报讯（记者 覃岩峰）为严厉打击违法建设行为，
防止违法建设排查工作出现疏忽和遗漏，日前，郑东新区
博学路办事处在辖区集中开展各类违法建设大排查活动。

博学路办事处按照“依托网格、条块融合、上下联
办、职责明确、各司其职”的原则,各部门、各社区分包
各自责任区，实行细化分片包干责任制，并集中人员开
展拉网式摸底排查，重点对住宅小区、高压走廊及河道
安全防护等基础设施内的违法建设进行整治拆除，确
保违法建设不漏一处，全部拆除。此外，办事处还充分
发挥社会公众的监督作用，动员各方力量，结合电话、
上访等举报，做到有案必查，有报必查，确保 100%查
处。针对部分有开工违建苗头的建房户，通过宣传法
规、分析利弊，消除建房户偷建抢建的侥幸心理，把违
法建设消灭在萌芽状态，降低执法成本，减少群众的损
失，提升执法效能。

城市中心打造文旅综合体
百姓家门口尽享品质生活

平安银行行长邵平:

刚刚结束的十八届五中全会，重点围绕
“十三五”规划，研究实施“全面建成小康社
会”宏伟目标的实施路径，全面提升人民生
活的质与量。而服务于人们品质生活需求
的文化旅游产业，就是“全面小康”概念中经
济、政治、文化、社会和生态文明建设“五位
一体”的重要组成部分。近年来，在国家相
关政策支持下，在文化旅游消费快速增长的
推动下，中国正日益成为“文化大国”“旅游
大国”“电影大国”，文化旅游产业正走入一
个蓬勃发展的新时代。

作为一家快速成长的全国性股份制商
业银行，平安银行把打造“新常态”下的“新
金融”作为发展目标，面向“医、食、住、行、玩”
等与百姓民生息息相关的产业，积极助力实
体经济转型发展。2015年 8月 9日，平安银
行成立银行业首家总行级专业健康文旅金
融专营机构——医疗健康文化旅游金融事
业部，打造面向医疗健康、文化旅游业的专
业化、集约化经营平台。

事业部汇聚国内顶尖文化旅游企业，发
起设立了“金橙文化旅游俱乐部”，搭建起资
源共享、合作交流的平台，为会员提供“商行+
投行、融资+融智、引资+引流”的全方位综合
金融服务。在首批吸纳24个龙头企业之后，
又有24家企业加入这一阵营。未来，我们将
不断扩充俱乐部平台，缔结紧密的利益共同
体，实现“交流、发展、合作、共赢”的目标。

事业部整合国内顶尖影视、旅游、休闲、

商业地产和消费资源，搭建了“平安文旅荟”
平台，在城市中心打造具有独特时尚和艺术
品位的文旅综合体，在城市周边新区构建集
休闲、娱乐、旅游、度假、消费等功能于一体
的区域文化旅游目的地，以此探索“平台+
生态+产品+网络”的立体化商业模式。

当前，“平安文旅荟”首个项目——盛世
中原项目已成功落地郑州，未来，我们还将
把这一全新的商业和金融业态复制到更多
的城市，让老百姓在家门口就能享受到健康
快乐的品质生活。

“旅游+”是指充分发挥旅游业的拉动
力、融合能力，及催化、集成作用，为相关产
业和领域发展提供平台，提升其发展水平和
综合价值。旅游+包括交通、休闲度假、养
老养生、购物消费、房地产等行业。

2014 年我国旅游人数达 36 亿人次,增
长 10%；入境旅游 1.28 亿人次；出境旅游
首次突破 1 亿人次大关，达到 1.09 亿人
次；全年旅游总收入约 3.25 万亿元，增长
11%。2015 年预计旅游 39.5 亿人次，增长
10%；旅游入出境 2.48 亿人次，增长 4.6%，
其中入境 1.28 亿人次，与上年基本持平；
出境 1.2 亿人次，增长 10%；旅游总收入
3.66万亿元，增长 11%。

从中国旅游消费结构分析，2014年，旅
游景区收入 2989 亿元，门票 949 亿元，占
31.7%；餐饮 657 亿元，占 22%；住宿 569 亿
元，占 19%；商品 565亿元，占 19%；交通（景
区内及周边）312亿元，占 10.4%；演艺 37亿
元，占 1.2%。在综合旅游消费中，直接属于
景区收益的比例较小，根据适当规划和产
品调整，景区收入提升潜力巨大，旅游将成
为国民经济消费的亮点。

目前，中国景区旅游业仍以观光为主，
但逐渐向复合型旅游发展；景区管理逐渐市
场化，景区资源逐渐资本化；当下旅游业存
在着制约发展的几个问题：景区自身产品及
服务配套渐渐无法满足游客日益增长的消

费需求；自然及历史文化景区多数在政府手
中，政府投入规模大但是经济效果并不明
显，重复建设，近距离低水平；景区管理水平
落后消费体验较差，社会资本对于景区投资
参与度较低等。

在当前时代背景下，我国政府鼓励金融机
构积极探索，采用多种方式支持民营资本进行
产业投资。平安银行作为国内领先的金融机
构，已与东方园林控股集团在并购贷款和文旅
产业基金等领域开展了合作。我相信，未来双
方的发展前景和合作空间值得期待。

今天所探讨的话题“融合”让我想到今
年最热的一个符号——“+”，代表的是一
种新的商业思维、新的组合方式。受到互
联网+的启发，华谊兄弟在今年也提出了一
个“娱乐+”的概念，用我们所拥有的娱乐资源
搭建一个高度开放的合作平台。通过“娱乐+”
这个概念，我们不仅可以清晰地为大家总结、
呈现出华谊兄弟现在在做什么事，而且让我们
对未来可以做什么也有了更多思考。

娱乐+文化旅游，华谊兄弟是“文旅荟”
的核心发起人之一。而华谊兄弟希望借助

“文旅荟”平台实现的，正是影视娱乐和文化
旅游的深度融合。华谊兄弟是中国最具影
响力的综合性娱乐集团。华谊兄弟的实景
娱乐板块就是用“电影+旅游”的方式，让光
影记忆转化为身临其境的旅游体验。自
2010 年开始布局实景娱乐业务，经过多年
摸索，华谊兄弟已经形成一套符合自身特点
的经营模式：凭借 IP生产能力和 IP储备，以
授权合作的方式在项目落地前就收回品牌
授权费，在项目建成运营后更有经营收入分
成。2014 年 6 月 7 日，位于海口的观澜湖·
华谊·冯小刚电影公社正式开街营业，在仅
开放 1/3主要街区的情况下就已跻身成为
年度游客数量百万级的火爆景区。

当融合成为一种商业思维的时候，我
们发现，跳出思想的禁锢，开放我们原本固守
的圈子，与其他行业的优秀企业、优质资源深
度融合、共同发展，企业的前景会有无限可
能。我想这也是平安银行创立“文旅荟”这个
庞大的资源整合平台的初衷。入驻“平安文旅
荟”的平台后，华谊兄弟的品牌授权与实景娱
乐板块有望实现更快速的布局和增长。在不
远的将来，华谊兄弟建成营业20个实景项目的
时候，假设一个地方一年有300万游客，20个
地方就是6000万游客，如果包含门票、餐饮、购
物，单客消费达到300元钱，每年就会带来
180 亿元的收入，届时，将为中国的实景娱乐
行业树立新标杆。

旅游产业，第一供给、第二配套、第三市
场。投资是购买资源，是提供所有旅游服务
的投资，包括设施、旅游交通，要依据不同的
基本需求方向决定旅游规划的内容。

旅游投资更多的是基于旅游消费价值
的投资，长期价值的定义是消费价值的长期
化，土地、空间、资源的唯一性。收益的条件也
仍然是通过产业链服务、投资、建设、运营的组
织方式进行传递，收益对于投资来说一定是建
立在整个产业链不同端的重要环节，规划要去
发现设施运营收益权和市场组织收益权，如果

规划条件不能满足相关投资人的收益权条件
的话，规划的实现几乎为零。

2009年以后产生的市场细分原则，就是
你能做什么、你有什么、你得到什么样的市
场。而不是统称为旅游目的地，目的地的形
态、区域的覆盖率、交通的可达性，资源的禀
赋和消费的区隔造成了市场必须细分，所有
的规划必须要能够准确定义旅游项目，或者
说旅游目的地市场细分的判断，旅游投资不
见得一定要把黄山买了，我们就是建立旅游
投资的区域优势原则，无论资源禀赋在整个
大山大水大人文的比例中占多少，只要有人
口优势、交通优势、产品供给的优势，某个区
域获得相对优势就可以。潘石屹讲土地开
发的时候说没有不好的地，只有不好的项
目，旅游也有这样的原则。

最终要关注的是城镇化，旅游的到达和
公共服务的配套，做旅游不仅仅是景区项目，
很重要的是对周边的公共服务能力相应的城
镇化的配置能力有所依赖或者有所投资。

我一直在强调旅游是长期投资，如何放
大收益权呢？收益权是可转让利。有一些文
化和资源管理上的核心旅游资源，如何通过
管理拥有资产权、管理权分离的方式进入资
本市场投资的领域，主要是靠收益权分离的
方式。

杠杆，我们的能力是杠杆，就是把资源
通过现金流的方式放大，不能放大的资源价
值进入市场也是不成功的。

华谊兄弟传媒股份有限公司总裁王中磊：

北京东方园林股份有限公司副董事长李东辉：

旅游投资没有不好风景
只有没有运营好的项目

北京巅峰智业旅游文化创意股份有限公司首席咨询顾问葛羿：

低碳产业委员会
在郑成立联络处

本报讯（记者栾月琳通讯员郁涛）中国低碳产业委
员会驻河南联络处昨日在郑州成立，联络处的成立将有
利于河南发展低碳产业、建设低碳绿色环保生态城市。

据中国低碳产业委员会负责人介绍，低碳产业委
员会以传播低碳理念、倡导低碳生活、构建低碳城市、
发展低碳经济为宗旨，通过全面整合社会优质资源，创
新服务模式，推动低碳、绿色城市建设，促进低碳产业
集合发展，助力各级政府实现城乡发展一体化建设，同
时积极关注并支持公益事业发展，携手海内外各界人
士、社团组织，积极从事低碳公益事业。

中国低碳产业委员会河南联络处的成立，标志着
在河南的业务开展有了新的发展平台，与政府、企业的
交流合作有了桥梁，也将充分发挥机构性质及工作职
能，汇聚各方资源，主动服务和融入河南地区经济发展。

专项检查房地产
市场经营秩序

本报讯（记者 覃岩峰）昨日，记者从市住房保障和
房地产管理局了解到，从即日起至12月8日，我市将在
全市范围内开展房地产市场经营秩序专项检查。

本次检查对象为全市在售房地产项目及其代理销
售行为，主要检查项目现场公示、商品房买卖合同签
约、房地产广告发布、预售资金监管使用以及房地产市
场经营秩序情况等五大方面。检查内容主要为销售现
场是否按要求规格公示商品房预售许可证、动态楼盘
表、公示《商品房买卖合同》签约文本等，以及《商品房
买卖合同》签约文本内容中是否含有不公平、不合法的
条款等内容。

本报讯（记者 成燕）记者从3日召开
的樱桃沟景区曹洼项目旅游总体规划专
家评审会获悉，集文化体验、休闲度假、康
体养生、休闲娱乐、商贸购物等为一体的
大型旅游集散服务中心将在此规划建设。

据二七区文化旅游局负责人介绍，
该区旅游资源丰富，拥有7.5万亩水源涵
养林、6000 多亩尖岗水库水面、绵延数
十里的樱桃沟、万亩葡萄园，已成为省会

郑州的后花园和中原地区休闲生态游目
的地。今年以来，该区重点实施全域旅
游发展战略，提出促进中心城区、城市新
区、现代田园生态区融合协调发展，将二
七区打造成历史文化、新城风貌和田园
生态交相辉映的现代田园城区、旅游名
区和郑州近郊游首选地。作为发展全域
旅游的基础性工程，建设大型旅游集散
服务中心迫在眉睫。

据了解，该项目由河南竹桂园文化
旅游公司投资，预计投资总额达 70 亿
元。其以弘扬“河南老家”文化为主题，
全力打造集文化体验、休闲度假、康体
养生、休闲娱乐、商贸购物等为一体的
旅游集散服务中心，并在以新型城镇化
引领的曹洼社区美丽乡村建设及樱桃
沟景区建设中，实现区域旅游开发、经
济发展、环境保护有机结合。

大型旅游集散服务中心
有望落户二七区樱桃沟

本报讯（记者 张倩）昨日，记者从
我市跨境电商平台万国优品了解到，
该平台旗下国内首家跨境汽车电商平
台郑州万国车汇正式与腾讯、建设银
行开展合作，开创了国内跨境汽车电
商平台与互联网巨头、金融巨头合作
的运营模式。

据介绍，作为国内首家跨境汽车电

商平台，郑州万国车汇今年年初在郑正
式上线，经过一段时间的发展，万国车汇
借助郑欧班列运输优势，已开启全球三
定制即“统一采购、统一通关、统一销售”
的跨境汽车商业合作新业态。同时通过
自营网及线下体验店相结合的运营机
制，成为中国汽车跨境直购电商O2O模
式的开创者。

记者进入腾讯汽车商城“平行进口
车”页面内，发现美规宝马 X5、美规野
马、中东版霸道 2700、欧规揽胜等进口
车信息可一览无余，提车地点除天津、东
莞外，还增加了郑州。

郑州万国车汇相关负责人告诉记
者，腾讯汽车商城日点击量达千万次，受
众群体庞大，万国车汇入驻腾讯汽车商
城，提高销售量的同时，也将使得郑州汽
车整车进口口岸知晓度大幅提高。

该负责人表示，通过郑欧班列运至
郑州的平行进口车绕过了总经销商、4S
店等销售环节，因此在价格上通常比中
规车价格要低 10%~20%。此外，郑州万
国车汇与中国建设银行正式达成合作意
向，方便消费者分期购车。

我市电商发展指数
位居全国第 11 位
本报讯（记者 张倩）昨日，记者从市商务局电子商务

处了解到，我市组团参加了10月29日至11月1日在杭州
举行的2015中国（杭州）国际电子商务博览会。

据了解，展会期间，我市代表团主要参加了“博鳌
亚洲论坛”——2015中国（杭州）全球电商领袖峰会、电
子商务园区发展论坛、农村电商发展论坛、电子商务公
共服务体系的建设与创新发展论坛等近十个论坛。会
上，中国电子商务协会和全球知名研究机构尼尔森联
合发布了“中国电子商务行业发展指数”，根据指数显
示，我市电子商务行业发展指数位居全国排名第 11，居
中部首位。

据介绍，本届电商博览会主题为“网上丝路 杭州出
发”。展览面积 5万平方米，参展企业 2000多家，参会客
商 10万人，其中国内外知名电商企业 100家。

“互联网+平行进口车”
开启我市车售新模式

价格上通常要低10%~20%

文旅界大腕 峨眉山“论剑”
本报记者 卢文军 文/图


