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新华社开罗1月20日电 在国家主席习近平
对埃及进行国事访问之际，《今日中国》杂志阿
拉伯文版 20 日出版“纪念中埃建交 60 周年专
刊”并在埃及首都开罗举行首发式。习近平主席
和埃及总统塞西分别为专刊致辞。

习近平在致辞中表示，跨越了亚非大陆的
千山万水，我从中国来到美丽的阿拉伯埃及共
和国进行国事访问。在此，谨通过《今日中国》
杂志向兄弟的埃及人民致以诚挚的问候和良
好的祝愿。

习近平指出，中埃都是文明古国。自古以
来，两国人民以海陆“丝绸之路”为纽带，谱写
了友好往来、相知相交的历史篇章。埃及是最
早同新中国建交的阿拉伯和非洲国家。建交
60年来，两国关系健康稳定发展，成为中阿、中
非关系和南南合作的典范。

习近平表示，2014 年，中埃关系提升为全
面战略伙伴关系。中国始终从战略高度和长

远角度看待和推进中埃关系，愿同埃方携手努
力，弘扬传统友谊，促进文明互鉴，深化“一带
一路”框架内的多领域务实合作，让两国人民
共享发展成果、生活更加美好。

埃及总统阿卜杜勒-法塔赫·塞西在致辞
中表示，热烈欢迎习近平主席对埃及进行国事
访问。埃及珍视与中国的紧密关系，期待这种
关系在各个领域持续发展。埃及将积极响应
习近平主席关于复兴丝绸之路的倡议。“新埃
及”的建设带来诸多潜在的投资良机，包括很
多旨在全面发展的重大项目。埃及政府及民
间非常欢迎并鼓励中国来此投资。埃及将真
诚地与中国一道，为实现共同利益和未来发展
而努力，以合作与发展造福国际社会，为全人
类的福祉与进步作出贡献。

《今日中国》杂志阿拉伯文版由中国
外文局主管，创刊于 1964年，是迄今我国
唯一面向阿拉伯国家读者的综合性月刊。

新华社利雅得1月20日电（记者李建敏）1月
20日，正在利雅得陪同习近平主席访问沙特的中
国外交部长王毅会见沙特外交大臣朱拜尔。

两国外长共同向记者宣布，习近平主席和
萨勒曼国王一致同意建立两国高级别委员会，
以指导和协调双方各领域合作。

王毅表示，习主席对沙特的成功访问在中沙
关系史上具有里程碑意义，最重要的成果就是双
方决定提升两国关系定位，建立全面战略伙伴关
系。双方还就共建“一带一路”、开展产能合作、深
化能源、航天、核能、可再生能源等领域的合作达
成广泛共识，签署了一系列合作文件。

王毅说，建立两国高级别委员会，既是习主席
访沙的重要成果之一，也是两国建设全面战略
伙伴关系的重要第一步，双方将沿着全面战略
伙伴关系的大方向，在高级别委员会指导和协
调下，大力推进各项合作。中沙两国外交部将
就建立高级别委员会的具体事宜进行商讨，落
实好两国元首的共识。

朱拜尔表示，习主席对沙特的访问具有历
史意义。双方决定建立全面战略伙伴关系，并
成立高级别委员会，协调推进两国各领域合作，
为中沙关系揭开了新的一页，开辟了更加
广阔的前景。

习近平为《今日中国》杂志出版
“纪念中埃建交60周年专刊”致辞据新华社利雅得1月 19日电

（记者 李建敏 郝薇薇）19日，国家
主席习近平在利雅得会见沙特阿
拉伯王储继承人穆罕默德。

习近平强调，中沙建交以来，
两国关系发展迅速，各领域合作稳
步推进。中沙建立全面战略伙伴
关系是大势所趋，标志着两国关系
步入新阶段。双方拓展合作面临
新机遇。中方愿扩大两国原油贸
易规模，探讨和推动在新能源、清

洁能源、核能、安全等领域合作。
沙特是“一带一路”沿线国家，区位
优势明显。双方应该探讨加强发
展战略对接，更加积极参与中东海
湾地区互联互通，加快中国-海合
会自由贸易区建设，挖掘双方在基
础设施、通信等领域合作潜力。双
方应该鼓励两国金融机构和有实
力的企业扩大相互投资合作，促进

“一带一路”沿线各国共同发展和
共同繁荣。

据新华社利雅得1月 19日电
（记者霍小光）19日，国家主席习近平
在利雅得会见海湾阿拉伯国家合作
委员会秘书长扎耶尼。

习近平指出，海合会是中东海
湾地区最具活力的地区组织。中
国同海合会建立联系 35 年来，中
海关系日臻成熟，双方合作具有扎
实基础和广阔发展前景。希望双
方开拓进取，凝聚更多契合点，提

高双方关系水平，推动中海互利合
作更多惠及双方人民。双方要保
持高层交往势头，巩固彼此政治互
信，加强沟通和协调，实现彼此发
展规划战略对接。中方愿结合“一
带一路”建设，同海合会国家开展
互利合作。中方愿成为海合会国
家长期、稳定、可靠的能源供应市
场，同海方构建上下游全方位能源
合作格局。

习近平会见海合会秘书长

据新华社利雅得1月 19日电
（记者 钱彤）19日，国家主席习近平
在利雅得会见伊斯兰合作组织秘
书长伊亚德。

习近平指出，中国和伊斯兰
国家有着天然、传统的友好关系，
中国永远是伊斯兰国家的好朋
友、好伙伴、好兄弟。伊斯兰合作
组织是伊斯兰国家团结的象征，

在国际和地区事务中作用独特，
为促进伊斯兰国家合作作出了重
要贡献。中方和伊斯兰合作组织
开展友好交往 40 多年来，确立了
不同文明、不同宗教、不同社会制
度的相处之道。中方欢迎伊斯兰
合作组织发挥桥梁作用，为中国
同伊斯兰国家关系发展注入更多
正能量。

习近平会见伊斯兰合作组织秘书长

中沙元首决定建立高级别委员会
指导和协调双方各领域合作

据新华社利雅得1月20日电（记者 钱
彤）20日，国家主席习近平在沙特阿拉伯国
王萨勒曼陪同下参观“四方宫”。

当地时间上午11时许，习近平抵达“四
方宫”，受到萨勒曼国王热情迎接。两国元
首共同观看了剑舞等沙特民俗表演，兴致勃
勃地与在场群众共同起舞。随后，习近平和
萨勒曼国王品尝了阿拉伯咖啡和阿拉伯特

色美食。习近平还参观了阿卜杜勒-阿齐兹
国王生平纪念馆展厅，萨勒曼国王介绍了
阿卜杜勒-阿齐兹国王生平。

习近平指出，“四方宫”处处展现出沙
特传统建筑独具匠心的艺术魅力和文化传
承，让人感受到阿拉伯民族的豪迈。时隔8
年再次访问沙特，所见所闻给我留下了深
刻印象。沙特既有现代化的设施、发达的

交通、舒适的环境，又有历史悠久的宫殿、
精致的陈设、珍贵的文物。沙特的发展得
益于沙特人民的勤劳、勇敢、智慧，得益于
沙特政府的辛勤努力。

习近平强调，我这次访问沙特取得了
丰硕成果，为中沙关系发展确定了目标、规
划了方向。我对此感到满意。我和萨勒曼
国王一致同意成立高级别的委员会，指导

协调两国各领域合作。下阶段，两国要以
建立全面战略伙伴关系为契机，落实好各
项重要共识和成果，推动两国各领域合作
更好更快发展。

“四方宫”曾是沙特开国国王阿卜杜
勒-阿齐兹的王宫，始建于1936年，1945年
完工，为沙特传统风格建筑，因外形方正，
故得名“四方宫”。

习近平参观“四方宫”

习近平会见沙特阿拉伯王储继承人
巴基斯坦西北部地区一所大学 1 月 20 日遭

到武装人员袭击，超过20人在这起恐怖袭击事件
中死亡。

遇袭的帕夏汗大学位于贾尔瑟达地区，距离
军事重镇白沙瓦大约50公里。警方说，武装人员
当天上午趁着浓雾翻墙进入校园，然后在学生宿
舍等建筑内开枪射击。

军队、警察和特种部队迅速包围校园，清剿
袭击者。电视新闻画面显示，大批军车满载士兵
进入校园，直升机在天空盘旋，救护车在校园外
待命，许多家长在焦急等待。

交火持续大约 3小时，现场还多次传出爆炸
声。军方在社交网站上说，军方狙击手占据校园
全部制高点，4名袭击者先后被击毙。法新社援
引贾尔瑟达地区警察主管赛义德·瓦齐尔的话报
道，清剿行动结束，21人在袭击中死亡，超过30人
受伤，包括学生、教职工和保安。不清楚死亡人
数是否包括4名枪手。

巴基斯坦塔利班高级头目奥马尔·曼苏尔随
后宣称发动了这次袭击。

一名受伤学生在医院告诉巴基斯坦媒体记
者，他当时在宿舍里，不少没有课的学生正在睡
觉。袭击发生后，老师要求学生们立即疏散，一
些人躲进厕所。

目睹袭击的学生们说，袭击者持AK-47自动
步枪。

袭击发生后，一名老师勇敢持枪保护学生，
不幸遇难，成为英雄人物。

学生扎胡尔·艾哈迈德说，枪声首次响起后，
化学老师要求他们待在原地不要动，自己持一把
手枪抵抗袭击者。“然后，我看见他中了一颗子
弹。两名枪手在开枪。我设法翻后墙逃走。”

另一名学生说，3名枪手向楼梯方向冲过来，
化学老师用一把手枪向枪手射击，不幸中弹。“我
们看见他倒下。然后恐怖分子冲进来，我们四散奔逃。”

巴基斯坦媒体报道，这名老师是化学教授赛义德·哈米德·侯
赛因。总统马姆努恩·侯赛因在讲话中也证实哈米德遇难。

总理纳瓦兹·谢里夫发表声明，绝不向恐怖主义屈服。“我们
将坚定地铲除我们国家面临的恐怖主义威胁。”他说。

新华社特稿

法新社将在朝鲜开分社
法新社1月19日宣布，将在朝鲜首都平壤建立分社，于今年年

中投入运营。
这家新闻通讯社与朝鲜中央通讯社的代表当天在法国首都巴

黎签署协议，获准在平壤建分社，进行文字、图片和视频报道。法
新社社长兼董事会主席埃马纽埃尔·奥格说，法新社平壤分社的建
立将有助于拓展这家通讯社的国际报道网络。他介绍说，平壤分
社将雇佣两名朝鲜员工，充任常驻记者，在法新社亚洲总分社的管
理和监督下工作，而法新社将定期选派由不同国籍记者组成的报
道团队到朝鲜进行短期报道。现阶段，只有美联社、新华社、日本
共同社等少数新闻机构在平壤设有分社或记者站。

法新社成立于 1835年，现在全世界大约 150个国家和地区设
有200多家分社。 新华社特稿
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系列报道（三）

揭秘一：
做枣玩创意 营销“造”市场
中国红枣的食用历史据考证大约有8000年，但

能把红枣制成干、压成片、磨成粉、去掉核玩出“72
变”，销往全国各地，是到了石聚彬这儿才实现的。这
一切都跟他不走寻常路的性格有很大的关系。

据石聚彬讲，他从小就很喜欢尝试新花样。比
如年轻时早早有了自行车之后，他经常尝试花样骑
法，大撒把、倒骑车、站在正在行驶的自行车上，甚
至他还学会了跳下车子往前跑，拾个东西再撵上、
骑上去。

不过，石聚彬聪明的地方在于，能从玩耍中找
到新思路。他对记者说：“人不能总循规蹈矩，要不
拘一格，不按常理出牌，这样才能创新。”

所以，经营好想你公司的石聚彬凭着对市场的
独特嗅觉，创制出了各种与众不同甚至有些另类的
吃枣法。当他看到南方人喜欢用枣煲汤进补，“别
出心裁”地研发出“鸡心人参枣”，投放南方市场便
一炮打响，当地市民纷纷抢购，一说吃枣就只想“好
想你”。随后又开发的“鸡心山楂枣”“鲜蜜枣”等产
品，都深受大众喜爱。而常常令石聚彬津津乐道的
还是他的枣片。早些年，当他看到老外，还有时髦
的年轻人嚼口香糖时，就觉得有商机，于是他带人
废寝忘食地设计出口香糖样式、烟盒包装、类似果
丹皮制作工艺的枣片，从此“好想你”枣片红遍大江
南北，至今提到“好想你”，全国人民最先想到的还
是把枣做成“口香糖”的枣片。

好产品要用好原料。好想你公司种枣保原料的
方式也不少。从2000年开始，“好想你”红枣产品火
热销售，需要大量的原料，但新郑当地已不能满足

“好想你”的胃口，于是，石聚彬提出了“全中国种枣，
全中国吃枣”的创意。此后，他先后考察了河北沧
州、陕西大荔等传统的枣树种植区，进行优选后，建
立分公司和生产基地，同时根据枣树耐干旱等特点，
在新疆若羌、阿克苏地区开发了8000余亩的红枣种
植基地。为了鼓励枣农种植枣树，他还开创了“公
司+农户+基地”的种枣模式，这一创意不仅满足了
原料供应，还带动了数千万枣农发家致富。

创新是无止境的。石聚彬做枣玩创意，种枣手
段巧，就连废弃的枣树桩也不放过。近些年，随着
大型项目建设以及千年枣树面临的病害等原因，一
些枣树出现枯死、生病不再产枣的现象，对这些废
弃的枣树，石聚彬心痛不已，为防止枣农把枣桩当
柴烧，石聚彬花钱到处寻找这些枣树桩。当大家还
不明白他要干什么的时候，这个“中国红枣司令”又
重金从南方请来雕刻师傅，将废弃的枣树雕刻成神
态各异的佛像，并专门腾出工业园内的厂房，建起
一座“万佛苑”。而后，新郑“万佛苑”在一次省外媒
体中原采风活动中，“不经意”地出现在全国各大媒
体的报道中，人们纷纷感叹石聚彬就是当代“营销
大师”，“智造”了一个“流传千秋万代”的大产业。

揭秘二：
升级销售模式冠领中国枣业
中国有句老话叫：“酒香不怕巷子深。”但在市

场经济的今天，面对激烈的竞争，再好的产品，不想
办法加深消费者的印象，恐怕只能是寂寞地独舞。

“从 1997年起步至今，好想你公司的产品销售
始终翘首全行业，其中除了牢牢将产品质量当作生
命线，将生产车间当作第一营销现场，生产工人当
作第一营销人之外，就是想尽一切办法加大品牌的
传播和产品的营销。”好想你公司副总经理石聚领
介绍说，“公司的思想就是一定要走出‘巷子’去拼
市场，毕竟时代不一样了。”

细细探寻好想你公司“拼”市场走过的路，还得
从公司起步阶段说起。那时，“好想你”的营销渠道
单一，主要借助商场、超市进行销售。这种模式虽
然营销成本较低，但账期长，消费者需求信息收集
慢等各种弊端也较为突出。为了破局，石聚彬提出
了开办专卖店新思路，但该思路一提出，就招来大
量质疑：“一个生产农产品的土企业，竟然想学耐
克？人家是多大的企业呀！”“一个专卖店投入要二
三十万元，公司一年收入也只不过百万元，整不好，
会被市场一棍子打倒。”总之，很多人都认为石聚彬
是想玩火。但石聚彬不在乎别人的冷嘲热讽，他认
为，专卖店就是矗立在消费者家门口的一个“活”广
告，还能快捷地直接面对消费者，这样的经营模式
没啥不好。于是，他坚决地选择了“做”。

2000年，冲破层层干扰，好想你公司在郑州市
纬二路的第一家专卖店开张了。这家专卖店将店
面销售、办公室、仓库进行集中，不仅节约了大量投
入成本，还通过专门设计的门头、服装、产品、价格、
陈列，发挥无声的户外广告效应；市场销量是最好
的“试金石”，好想你红枣专卖店全面开启了红枣行
业的“专卖店销售时代”，助推“好想你”成功登陆资
本市场。这期间，好想你公司“专卖店模式营销”还
以《走进好想你商业模式》的专题登陆 2009 年
CCTV-2《商道》栏目；甚至，一些高校的有关商学

院还专门将“好想你专卖店营销”列为授课内容，比
如复旦大学专门将“好想你专卖店营销”作为典型
案例收入教科书。

时至今日，好想你公司已在全国 300多个城市
开办了近2000家专卖店，证明了当时石聚彬的英明
策略，还牢牢占领了全国红枣行业销量第一的“宝
座”，并为全国农产品市场营销树立了榜样。

“低头拉车时，一定得明白抬头看路的重要
性。”石聚彬对记者说，现在好想你公司市场营销的
一套经典阵容是：专卖店+商超+电子商务+流通，
该阵容市场表现稳定，但好想你公司的市场营销之
路将一直处于与时俱进的探索中，目的是让“好想
你”永葆青春活力。

揭秘三：
因势利导 互联网营销扛大旗
众所周知，好想你公司的产品在互联网应用尚

处于未成熟时期，一直走高端路线，但是随着互联
网风潮的涌起，以及受全国红枣市场格局的变化、
吃枣人群逐步向注重生活品质的 80后、90后人群
发展等因素的影响，“好想你”市场营销策略开始向
大众化、网络化等方面转型，也就是要把自己变得
更“接地气”。幸运的是，石聚彬为“好想你”公司选
了个好名字，使其品牌不断释放能量，也让该公司
一“接地气”便成“大业”。

熟悉好想你公司的人大概都知道，过去它叫
新郑奥星公司。为什么会变成“好想你”呢？据石
聚彬讲，他本觉得奥星也不错，但细细品味可口可
乐、百事可乐、娃哈哈等食品业的大品牌，一听就
觉得易读易记，于是他选择了一个非常“接地气”
的名字——“好想你”，他认为这三个字包含了太
多的情感在里面，与生活息息相关，好记，好传播，
好做市场营销。

事实证明，懂枣的老枣农的确是给他心爱的红
枣选了一件好嫁衣，不仅漂亮，还不过时，并让“好
想你”产品在市场营销和推广过程中有了“魂”。

比如，2014 年 5 月 20 日，该公司上市 3 周年之
际，以爱情为主题的“520大胆表白爱”线上线下互
动活动。这是一场让亿万消费者共同见证红枣产
业发展及“好想你”以市场营销传情的标志性事件，

“520”寓意“我爱你”，而“好想你”从产品价值上天
然承载了情感表达的使命，所以该活动充分体现出

“好想你”红枣与消费者之间的距离是那么的近。
活动效果自然非同凡响。据统计，该活动线上

微博话题“520大胆表白爱”阅读量为157.5万，讨论
量为 3.6万；“520大胆表白爱赢宝马MINI”的阅读
量为 396万，讨论量为 75.6万。在线下，依托“好想
你”515家直营店开展联动，还打造一个全新的营销
节日平台，同时以“表白”为主题的大型路演活动在
郑州、上海、武汉三地同时落地，呈现出一场完美的

“爱的盛宴”。
堪称好想你公司经典的市场营销还有 2015年

岁末，该公司紧贴百姓生活、无缝借势红枣频频现
身的《芈月传》电视剧进行的即食去核枣的营销。

整个过程是：12月25日开始，河南公众的朋友
圈被一封大篆体的“芈月手书”霸道刷屏，就在大家
玩得不亦乐乎时，这封“芈月手书”更新了，并且打
上“好想你”的品牌LOGO。此时，大家虽知道“好
想你”和《芈月传》，但却不知道大篆体“芈月手书”
写的什么。在大家急于揭开谜底时，好想你公司说
明了即食去核枣的营销意图；谜底揭开后，好想你
公司还顺势在微博阵地发起了“看剧吃枣”的话题，
吸引了大批网友纷纷结合剧情，创作看剧吃枣的心
得，一时间红枣成为看《芈月传》的黄金搭档。据统
计，截至目前，好想你去核即食红枣日线上线下销
量超过数十万包，广受消费者喜爱。

“这些活动就像‘好想你’这个三个字一样贴近
百姓，贴近生活，消费者当然喜欢。”好想你媒体部
负责人张琪介绍说，今后，“好想你”还将在紧跟董
事长的步伐，用最“接地气”、最受百姓欢迎的方式，
让每个消费者都感受到“好想你”红枣为品质生活
带来的美好。

线上有品牌旗舰店、线上有精彩征集；线上有
“好想你”感情流动的同时，线下互动还有体验参
与、优质的服务和产品等，无缝隙地覆盖消费者周
边。再加上“好想你”定期的社区活动、健康食养体
验馆、移动O2O销售车等，不断刷新的营销阵容在

“中国红枣司令”石聚彬的带领下悄然崛起，并逐渐
扛起该公司市场营销的大旗，令人佩服，也令人感
叹好想你公司为一颗小红枣付出的万千努力。由
此可见，中国红枣“红”在“好想你”绝非偶然，而是
久久的沉淀和奋力的自我超越。

“做一寸胜过说一尺”。从一家不知名的小公
司，发展成中国红枣行业第一家上市公司，好想你
用一系列优秀的营销策划掀起“中国红枣热”，在给
广大消费者带去中国好品质、好吃的红枣的同时，
也让我们收获到更多的惊喜。“好想你”，真诚伴你
到永远！

好想你：品牌营销的“道”与“术”好想你：品牌营销的“道”与“术”
本报记者 高 凯 通讯员 张琪 周明杰

1999年，一个古铜色皮肤、30
多岁的壮小伙心情激动地拿到了
一个属于自己创业开端的授权书
——“河南好想你枣业发展有限公
司”的注册登记。这个壮小伙名叫
石聚彬，他在欣喜之余，也发现红
枣行业壁垒重重。然而，他斗志满
怀，希望将新郑“好想你”红枣打造
成每个中国人都想吃的红枣，以成
就中国红枣“第一品牌”。可那个
时候，这一切都只是个梦。

“心若在，梦就在……”刘欢
曾用这一首脍炙人口的歌曲激励
了无数人，也鼓舞着怀抱“好想
你”一路狂奔的石聚彬奋斗下去。

光阴如水，悠然而过。今天，
历经风雨磨难后的好想你枣业股
份有限公司脱胎换骨，不仅成就
了如雷贯耳的“中国红枣第一品
牌”，石聚彬也成为老百姓和众多
消费者眼中的“中国红枣司令”，
更令人想不到的是，好想你公司
还成为了“中国红枣第一股”。

“枣好做，但把枣卖出名堂，
卖成品牌，难。”回想公司发展历
程，石聚彬脸上有从容，也透出
些辛酸，他说，从小石庄开始与
红枣结缘到把新郑红枣卖向全
国各地，他失去过，收获过，但他
始终像呵护孩子一样呵护着“好
想你”这个品牌，不断以创新和
紧跟时代脉搏的方式去营销“好
想你”红枣，只为让“好想你”的
品牌和产品质量深深嵌入消费
者的脑海中。

怎么把一个不知名的牌子做
到全国响亮，怎么把一颗红枣做
得让全国消费者都认可、都爱吃
呢？日前，记者专门前往好想你
公司寻找答案。


