
本报讯（记者田晓玉）
万 科 自 1984 年 成 立 以
来，以坚持做得更好为
服务准则，成为了目前
中国极具影响力的专业
住宅开发企业。在万科
人的共同努力下，2015
年以 2627 亿元的销售额
蝉联地产企业首位，销
售规模持续居全球同行
业第一。

万科始终不懈地致
力于为不同消费者提供
和谐共生的理想生活空
间 ，保 护 环 境 、改 善 环
境，促进人与自然的可
持续发展。万科长期秉
承“ 人 才 是 万 科 的 资
本”，提倡“阳光照亮的
体制”，主张“简单透明
的人际关系”，努力给每
一位员工提供公平竞争
的环境，可持续发展的
机会和空间。

郑州万科作为万科
集团旗下子公司，自 2012
年进入郑州以来，三年三
盘持续热销，成为约 1 万
户家庭的一致选择。万
科的成就离不开每一位
营销人的努力，当别人在
节假日陪父母妻子时，当

别人欢乐地和朋友逛街
聚餐时，奋斗在一线的地
产营销人却是最忙碌的
时候，虽然错失了与亲人
的相聚时刻，却总能在客
户需要的第一时间站出
来，客户的每一次认可，
都是地产营销人前进的
动力。在万科的理念里，
除了客户，唯有地产营销
人不可辜负。

2016 年 ，郑 州 万 科
迎来了更大的机会与挑
战。万科城、紫台、兰乔
圣菲、大都会、魅力之城
五盘齐发，以全生命周
期产品布局，记录未来
每一个家庭的幸福。为
了给更多的优秀人才提
供 一 个 更 加 宽 阔 的 平
台，现郑州万科全城寻
找未来营销掌舵人，拟
招聘策划经理、销售经
理 、置 业 顾 问 、营 销 策
划 、后 台 经 理 、销 售 内
勤、营销综合岗等岗位，
诚邀对郑州市场了如指
掌，并且具有挑战自我
心态的有志之士与万科
一起为了理想去奋斗，
一起为自己、家人及数万
个家庭书写美好的未来。

郑州万科五盘齐发
全城寻找未来营销掌舵人

深耕郑州 高端引领
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谈碧桂园
做当地最好的服务和质量

2016 年开局，河南土地市场的头条几乎被碧桂园
包揽了。距离夺得郑州经开区新双料地王仅 8 天，碧
桂园又历经近两小时鏖战，从恒大手中夺得平棉地块，
并创出平顶山新地王纪录。从 2013年至今，进入河南
第三个年头的碧桂园，似乎正在“引领”整个河南市场
的发展。

回顾选择2013年这个时间节点进入河南市场的原
因时，杨海波说，一方面与碧桂园本身的发展战略有关，

“2010年至2012年这三年，碧桂园在全国的增长处于一
个平稳的状态，我们也在利用这段时间全方位地加强和
提升产品和服务”。正所谓“厚积薄发”，三年的沉淀和
蓄力，换来的是，2013年碧桂园在包括河南在内的多地
实现了跨越式的增长，并由此正式加入千亿房企军团；
另一方面，也与河南市场本身有关，“核心在于人，河南
有着庞大的人口基数，只要人在，需求就在”。

虽然进入河南时间挺短，但碧桂园在河南发展速度
却非常快。短短 3年时间，碧桂园在周口、安阳、洛阳、

新乡、许昌、郑州、平原新区、平顶山、南阳等城市及地区
都已布局。谈到碧桂园在河南快速发展秘诀，杨海波
说，碧桂园的核心竞争力在于产品打造和服务质量。“碧
桂园近年来产品研发能力得到了质的提升，目前具有超
过1500人的设计团队，以户型设计为例，碧桂园可以以
非常快的速度来对产品进行优化，从而保证使用率最
高，浪费最少。”

谈楼市
河南市场潜力巨大

“未来郑州，有潜力发展成为特大城市。”对话中，
杨海波在展望郑州前景时说，从陕西、安徽、湖北等省份
来看，省会城市人口均占全省人口15%以上，这意味着，
未来郑州人口将持续增长。

“成为特大城市后，郑州的市中心在哪呢？我的判断
是，未来龙湖片区将成为郑州的核心组团。”在展望2016
年郑州楼市前景时，杨海波还虚构了一幕在平原新区的
生活场景：“下午6点下班，6点5分开上车，6点半到家，7
点吃饭，带着老婆沿着湖边兜一圈，8点半回家洗澡睡

觉；早上7点钟起床，锻炼身体，吃完早饭，7点45分出发，
能保证8点半准时上班。”杨海波说，“平原新区是我能想
到的，在龙湖上班的白领们最适合居住的地方。”

具体到房价，杨海波说，构成郑州市场房价增长的
基础，没有变化。一方面，包括“米”字形高铁枢纽的建
设，郑州对周边人口的吸引在加强；另一方面，郑州的房
产市场没有出现激进的供应情况。“以去库存为例，在郑
州绕城高速以内，不存在去库存的问题，无非是时间早
晚的问题。”

这两天融创中国“回马”郑州，备受河南楼市各界关
注。杨海波对此表示，融创“回马”发出了一个信号，说
明了河南市场潜力巨大，而收购这种形式，本身也并未

“加重”市场供应。
杨海波在对话中透露了一个惊人的数字，“今年碧

桂园将在河南花 100亿拿地。”这无疑是基于对河南市
场前景的长期看好。

谈投资
好位置上的二手房不容错过

随着房子投资属性越来越强，人们对房价的关注也
在与日俱增。杨海波分析说，房子既是衣食住行的必需
品，又承载了普通家庭总资产的 50%以上，因此房地产
市场的波动不仅关系到人们是否有房住，而且关系到家
庭资产的升值或贬值，这也是老百姓关心房地产市场走
势的原因。

关于房产投资，杨海波说，未来将是城市之间的竞
争，一个城市如果能够让人们安居乐业，那这个城市就
有潜力，在这个城市的房子，就有投资升值的空间。

“房产投资领域，二手房正在扮演着越来越重要的
角色。”杨海波说，好位置上的二手房，很有投资价值。
持有的时间越长，二手房的投资价值越大。不过，杨海
波也同样告诫投资者要把握好两个原则，“考虑自住的
时候，就不要考虑投资，考虑投资的时候，就不要考虑自
住属性；第二，我给出的只是一个投资建议，大家在投资
的时候，一定要有自己的判断。”

谈新政
街区制不等于拆围墙

近期，关于新建住宅要推广“街区制”的消息在网上
沸腾了，争论的焦点大都放在了拆围墙上。对此，杨海
波说，推行街区制是一个很好的方向，但是现在网络上
的争论焦点普遍把街区制等同于拆不拆围墙，街区制不
仅是把围墙打开，还关系到城市的街区规划和市民的居
住习惯，更多意义上是一个安全问题。

本报记者 田晓玉

今年碧桂园
要在河南花100亿拿地

亚新集团牵手万豪集团
万怡酒店落户郑开橄榄城

闲适之道

悦湖会，郑东CBD向东 18分钟，拥有天鹅湖 500
亩私属水域公园，环湖四周，丰富、多样、层次感极强
的浅丘地貌，美景天成。上万株20年以上树龄的名贵
树木散栽于湖畔，优良植被，水草丰美，缘湖延伸出6.8
万亩森林公园。湖心排布着大小三座鸟岛，无桥梁与
岸相通，减少了人类活动的干扰，成为鸟类繁衍生息
的天堂。湖区四周是形态各异的石砌步道，掩映在青
松翠柳的怀抱里，徜徉沐浴在湖面上吹来的清风中，
一边观赏湖中众鸟依依的闲情逸趣，一边可以倾听树
影婆娑、流水潺潺之声……其间的任何一种珍贵和美
好，于都市中都难能可贵。

在悦湖会，让人真正懂得，公园、湖，不仅仅是一
种景观式存在，更是一种情怀，一种生命样式，一种心
灵状态，一种精神属性，一种生活方式。所以说，天鹅
湖是一片充满灵性的水域，悦湖会是安放于公园中，
守望湖畔的一方安详宁静之地。爱上悦湖会，只是一
刹那的事。

欢乐之道

如果说，每一片土地都是有特性的话，那么，
悦湖会的 500 亩湖水、6.8 亩自然森林公园以及 8
种法式风情浪漫园林带给人的欢乐冲动，以及那
种“心沐清风而忘归”的静谧感，就是悦湖会的特
性所在。

悦湖会的开发者做到了尊崇生命、尊重自然。他
们所做的一切只是为了呈现、延伸、扩展、演绎、丰富
和升华天鹅湖的这两种特质，使它们成为悦湖会的两
大核心价值。人造的自然之物是不是一种对大自然
的冲突？会不会对环境是一种冒犯？来到悦湖会，方
能亲眼见证人与自然共存的平衡之道。

悦湖会真正让人懂得欢乐和安静，事关身体、心
灵和亲密关系，而身体从来就不是一个肤浅鄙俗的存
在，心灵也从来就不是一件虚妄可笑之物，亲密关系
更非可有可无或者唾手可得。

所以，欢乐和安静也从来就不是一件简单之事，
它们是一种能力，一种人生的修为，一种生命的艺术，

需要人们用一生来学习。开发商所能做的只是营造
一个场所，一个相对超然的空间，在这里，大家一起来
学习欢乐和安静之道。

安心之道

悦湖会是一个诗意栖居之所，这种诗意来自于自
然，来自于悦湖会那种天地与大湖之间独特的神性，
也来自于融入自然的建筑，更来自于一种充满着文化
意蕴和人性关怀的空间。

与正弘物业强强联合，为每一位业主提供一流的
管家式服务；首家使用指纹密码锁，无钥匙社区；首家
在社区公共部位实现WiFi全覆盖；首家使用智能灭蚊
系统……悦湖会数之不尽的用心与舍得，只为业主点
滴的居住感受。

为回馈新老业主，悦湖会特推出首付三万，即可
圆湖居梦活动。除此，还有奖金红利，凡推荐成交即
享10000元奖金奖励。

本报讯（记者田晓玉）
近日，“西湖藏丰，巨头
聚首”——亚新集团与
万豪国际集团开封万怡
酒店管理合同签约仪式
暨“开封 2016 城市发展
高峰论坛”在开封市东
京艺术中心举行。开封
市有关领导、万豪国际
集团中国区酒店业务发
展高级副总裁林聪、河
南亚新投资集团副总裁
张柠、亚新投资集团开
封中联创房地产开发有
限公司董事长吴娟等嘉
宾与会。众多意向签约
商业代表，各行业协会、
企业界、主流媒体代表
也莅临活动现场，此次
活动受到各界关注。

开封市有关领导对
前来参加论坛的嘉宾表
示欢迎，并表示：“开封市
目前正向河南省新兴副
中心城市迈进，发展中具
有很大优势，在全国第一
个提出‘文化+’的发展思
路，将运用深厚、独有的
文化积淀优势，作为发展
的一个重要措施，开封将
会把这种发展精神，融入
建设之中，体现出八朝古
都的深厚内涵。”

本次城市发展高峰
论 坛 特 邀 著 名 经 济 学

家、房地产专家、北京师
范大学房地产研究中心
主任董藩，著名经济名
家 郎 咸 平 先 后 进 行 演
讲，让更多关注房地产
发展的与会者，拨云见
日，重新拾起对房地产
行业的信心。

据悉，开封万怡酒店
将落户亚新集团开封房
地产开发项目——160万
平方米大型综合体郑开
橄榄城的 13 万平方米滨
湖商业中心，该商业中心
由亚新集团开发并自持
运营，定位为滨湖体验式
地标型商业中心，重点建
设 6 大主题商业区域，涵
盖生活方式中心、情景式
亲子中心、娱乐体验中
心、风情漫步街区、主题
餐饮街区、特色餐饮街区
等，精心打造巨幕院线、
美食广场、文创观光工
厂、康体养生、室内外空
间结合、儿童主题娱乐区
等时尚商业亮点。现世
纪联华、大地院线、黄金
时代也已意向入驻滨湖
商业。郑开橄榄城湖滨
商业中心旨在创造和引
领开封时尚商业生活，打
造亲湖地标商业，为区域
提供便捷、高端、品质、多
姿多彩的生活方式。

悦湖会的生活之道
本报记者 田晓玉

郑州向来就是一个与水有着深厚渊源的城市，无

论是物理属性还是精神质地，都是属于黄土和河流

的。也正是因为水，这个城市，才会孕育出那么一群

人，他们或者骨子里就是属于水的，或者灵魂深处能聆

听到水的召唤；他们才是真正懂得水的人，也只有他们

才向往着和水域发生真正意义上的亲密接触，让水域

成为日常生活的一部分，由水来滋养自己的生命。

而悦湖会，就在水域之畔。悦湖会最独特的属性

是什么？最浅显的答案是：郑州东，天鹅湖边，围湖而

建的房子。

2月26日，“老杨会客厅”第十六期开门迎客，围绕“新政下的河南楼市”的主题，中国

产业集聚研究专家、主持人杨建国与碧桂园河南区域总裁杨海波展开了深入交流。

碧桂园河南碧桂园河南区域总裁杨海波区域总裁杨海波（左）与主持人杨建国交谈（左）与主持人杨建国交谈


