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楷林15周年
新战略发布会举行

本报讯（记者 黄晓娟）11 月 19 日，“致写字
楼”楷林十五周年新战略发布会在楷林中心举
行。多位房地产从业人员，楷林置业新老业主及
众多媒体相聚一堂，共同庆贺楷林 15 周岁的生
日。

楷林置业董事长郑新桥、楷林置业董事总经
理李建彬、楷林置业客户服务中心总监赵永刚依
次进行了主题分享，从不同角度表达在楷林 15
周年之际的思考与对楷林未来战略作出规划。
目前，楷林已经开启写字楼开发、代建代管理、物
业运营三大板块并行的战略模式，致力于打造高
品质写字楼，成为真正专业的写字楼运营服务
商。

郑新桥用一组数据展示了楷林在深耕与扩
张之间的选择。郑新桥解释道，出于对土地的敬
畏、对社会的责任、对客户的尊重，楷林笃定地选
择了“慢”。而时代、客户也肯定了楷林的“慢”，
楷林也用“慢”成就了自己——汇聚高端客户，形
成优质资源互动平台，服务金融客户总资产超过
10000亿。郑新桥描述了他对楷林下一个十年的
期待——让更多写字楼在投入使用 50 年之后，
依然能够焕发 20 岁的活力，让城市商务生活持
续美好。

李建彬则阐释了楷林的“变”与“不变”，李建
彬说楷林的“变”在于从原有单纯的写字楼开发，
到现在三大板块并行的战略模式，这意味着楷林
从“写字楼开发商”变为“写字楼运营服务商”，从
原有的“输出产品”，变为“输出管理与品牌”。下
一个十年，在写字楼开发板块，楷林每年将开发
货值 50 亿元的写字楼，成为中国专业的写字楼
开发商；在代建代管理板块，未来十年，楷林每年
将代建 5~10 个写字楼项目，成为中国专业的写
字楼代建商；在物业运营板块，未来十年，楷林物
业将进入 20 个一线及省会城市，总运营面积将
超过 1000 万平方米，成为中国专业的写字楼运
营服务商。

赵永刚通过三个关键词——“优化置业”“管
理输出”“资源共享”讲解了楷林这三大板块并行
的新战略将为楷林的客户带来什么。赵永刚说，
在楷林这个平台，企业生态林变得更加庞大，身
在其中的每一个客户将通过这个平台，创造无限
价值。

此外，发布会现场，楷林还与中国进出口银
行、中国工商银行、三湘银行等五家银行机构签
约，达成不同业务层面的合作。

亚新集团携手专家
共话投资理财热点

本报讯（记者 刘文良）11 月 20 日，著名经济
学家郎咸平受亚新集团之邀，于国际会展中心九
鼎厅论道中原经济，多家媒体、地产行业领袖、投
资者以及亚新集团准业主 1000 余位人士齐聚现
场，共话当代财经格局与未来投资热点。

郎咸平认为，从长期来看，房产虽受政策影
响，但是保值性更强，投资房产一定要选择核心
区位的优质房产。

关于郑州城市经济未来的发展，郎咸平肯定
了郑州作为“一带一路”核心节点城市所焕发的
财富新生机。并对亚新集团一直以来追求品质、
重视服务的发展战略表示赞赏，他认为亚新将近
20 年的品牌支撑、项目良好的投资前景等优势，
是消费者购买房产最强有力的保障。

作为此次论坛的东道主，亚新集团自 1997
年成立，专注于产品品质，深耕中原沃土，见证了
中原时代的崛起，也见证了中原人居的成长与变
迁，为业主提供了优越的居住选择和较满意的消
费体验。现如今，亚新集团产业遍布郑州、开封、
洛阳、北京、上海、深圳、常州以及美国的加利福
尼亚，产业布局由房地产开发到建构物业服务、
智慧社区、商业管理、金融领域等现代都市品质
生活的“全产业链闭环服务体系”，并形成以品质
住宅、高端写字楼、商业综合体、低密人文办公等
为主的多业态开发模式。

值此成立 20 周年之际，亚新集团携手郎咸
平，让亚新业主、准业主捕捉财富先机，共享财智
人生。2016 年，亚新集 19 载厚积薄发，12 盘同献
中原，其中龙湖壹号·总部中心和亚新·茉莉公馆
郑东龙湖双星闪耀，亚新·美好城邦辉耀金水之
心，亚新·紫藤公馆以卓越的姿态领跑白沙片区，
郑州橄榄城·新公馆、润泽园耀领南郑州，亚新广
场品质领跑郑东高铁 TBD 商务区，郑开橄榄城
连续５年在开封受到消费者的欢迎。

华南城广告材料市场开业

本报讯（记者 张子静）11 月 19 日，郑州华南
城广告材料市场开业庆典仪式举行，郑州华南城
有关工作人员和浙商联合会、河南标示协会、合
肥裕隆装饰材料有限公司、泽丰光电的相关负责
人及广大商户代表共同见证这一时刻。

郑州华南城建材市场总体建筑面积 60 多万
平米，规划商铺 5000 家，其中广告材料市场建筑
面积 8 万多平米，规划商铺 900 多间。目前数千
家建材商户经营稳定，而广告材料市场已经有
200 多家实力商户入驻，全部都是行业内首屈一
指的知名品牌、总经销、总代理等，广告材料市场
正式开业后，将会助推郑州华南城建材市场发展
成为中部地区规模大、档次高、辐射广的建材采
购、批发集散地。

广告材料市场在试营业期间，吸引了众多知
名厂商加入，如河北虹鼎塑业有限公司、广东东莞
云林公司、宏基标识、大邦雅风、腾龙光电等，展现
出了郑州华南城建材市场的雄厚实力。广告材料
市场的正式开业，为郑州华南城建材市场增添了
一股生力军，丰富了建材市场的多样化。

一组组数据和一条条信息勾勒出
的画卷，足以让人坚信平原示范区会
有一个美好的未来，置身其中的房地
产开发企业，在为区域发展献策建言
的同时，对区域的前景信心满满。

郭斌说：“平原示范区在政府的支
持和关注下，已经取得了骄人的阶段
性成果，目前，整个区域生活规划、商
业规划、环境资源规划等各个功能区
已划分明朗，越来越多的全球名企纷
纷入驻，平原示范区的未来会更加稳
健、健康、均衡科学的全面发展。同
时，绿地·泰晤士新城作为全球 500 强
旗下项目也会以高标准的建筑要求、
优渥的居住环境、贴心的物业服务打
造一个理想的生活家园，为区域发展
助力。”

“入驻新区以来，在平原示范区管
委会的支持和关心下，我们项目各项
工作取得了很大进展，目前已经竣工
了 127 栋。未来最重要的是稳扎稳打
把 项 目 的 品 质 做 好 ，以 匹 配 客 户 需
求。”森林谷·正弘湾相关负责人称。

碧桂园河南区域总裁助理朱晖表
示：“碧桂园目前的战略是扎根三四
线，进军一二线，平原示范区作为房价
洼地，有很好的机会去承接郑州外溢
的产业迁移。希望未来多提升城市亮
化工作，因为城市亮化对入住率的提
升有很大帮助，不仅可以为居民提供
安全感，还有利于维护公共治安，提高
城市形象等。”

“绿城的低密度住宅目前销售情
况较好，已经超过当初的预期。”绿城

凤湖玫瑰园有关负责人徐志宏告诉记
者，“未来我们会持续在产品品质和服
务品质的提升上下工夫，不辜负区域
这个平台。”

河 南 财 经 政 法 大 学 教 授 刘 社 表
示，平原示范区从空间上扩大了郑州
的区域范围，知名房企纷纷进驻掘金，
区域楼市建设方兴未艾，未来伴随众
多产业的落地，必将成为郑州市民置
业的又一热点。

平原示范区虽在行政区划上隶属
新乡市，但与郑州一河之隔，随着郑州
城市版图的不断北扩，加上距郑州市
区仅 20 公里、新乡市中心 45 公里、焦
作市中心 35 公里，居三市交会的绝佳
区位，享 107 国道、京港澳高速、郑焦晋
高速、311 省道及郑新城际轻轨等多条
交通干线穿境而过的交通优势，沿东
三环、东四环行驶，上新黄河大桥行，
下桥即可抵达，所以这一区域的价值
被越来越多的郑州客户认可，郑州与
平原示范区的融城之势初成。

记者从平原示范区规划建设局获
悉，平原示范区建设至今，已开工的房
地产项目 13 家，计划总投资 239 亿元，
建筑总面积 445 万平方米，总设计栋数
908 栋；累计开工面积 356 万平方米，
开工 716 栋，累计竣工近 70 万平方米，
竣工楼房 405 栋，累计完成投资 82 亿
元。今年，平原示范区的房地产业供
应、销售两旺。建设方面，前 10个月共
开工 118 万平方米，是去年全年开工面

积的近两倍；前 10 个月竣工 42 万平方
米，是去年全年竣工面积的两倍多；前
10 个月完成投资 23 亿元，是去年全年
投资额的 1.3 倍；销售方面，平原示范
区前 10 个月房地产销售面积为 76 万
平方米，是去年全年销售面积的两倍
多，其中郑州买家占 66%，新乡买家占
25%，其他地市买家占 9%。特别是中
小户型销售旺盛，144 平方米以下的刚
需户型销售率为 97.69%。

“ 郑 州 版 图 不 断 拉 大 ，东 移 、北
扩、西进、南伸，每一个板块都在寻找
自己独特的魅力，平原示范区亦是如
此。”河南省房地产业商会秘书长赵
进京认为，“郑州有了现代通畅的东
区、文化聚集的北城、老城逢春的西
区和生态宜居的二七新城，郑州房地
产市场的发展正处于上升期，未来平
原示范区等新区的建设发力，更会让
区 域 内 的 房 地 产 业 迎 来 绚 丽 多 彩 的
新局面。”

恰如赵进京的预期，在黄河北岸这

一规划面积达188平方公里的区域，开发
建设如火如荼，如同机场跑道上一架动
力强劲、不断加速的飞机，正蓄势起飞。

除了王府井，近日，总投资 100 亿
元的河南民航发展投资有限公司战略
合作项目、总投资 20 亿元的河南省人
民医院平原医院合作共建项目签约，
正式落地平原示范区，为进一步完善
城市功能，促进做大产业，蓄积人气，
推动平原示范区迅速发展和崛起集聚
力 量 。 目 前 这 座 新 城 的 建 设 正 在 加
速，核心区基础设施逐步完善，城市功
能基本具备，生物医药、印刷包装等产
业发展蓄势待发，已入驻大小企业 70
多家，郑州转移项目占比达 69%；省农
科院、省计量院等 10 余家科研及检测
机构已陆续入驻；郑州外国语平原分
校等城市配套稳步推进；平原示范区
坚持生态立区理念，以凤湖为核心构
建“一网、三轴、五湖”的 80公里生态水
系，着力打造生态优美、和谐宜居的

“豫北小江南、郑州后花园”。

前景可期 房企点赞

平原示范区：
资本助力 区域崛起

本报记者 田晓玉

近日，王府井集团签约入驻平原示范区的消息广为流传，在百舸争流的房地产
市场，平原示范区这个稍显寂静的区域再次引发关注。

2003年，政府在规划中原城市群建设时，就提出在黄河北岸建设新区，以实现郑
州“东扩北移，跨河发展”的战略构想。随后平原新区成为河南省继郑州、洛阳、开封
之后，获准批建的第四个新区，随着区域建设的推进，省委、省政府将平原新区更名
为新乡市平原城乡一体化示范区（简称平原示范区）。2014年初，规划面积188平方
公里的平原示范区列入国家级重点开发区域，定位为产业新高地、功能复合区、城乡
一体化、经济增长极，平原示范区的建设风鹏正举。

时至今日，这片有着农业硅谷、科技新城、产业基地、休闲之都称谓的宝地，借力紧
邻万亩黄河湿地的天然禀赋，凭借1800亩凤湖的滋养，早先的萧瑟景象早已不复存
在，取而代之的是一派热闹的建设大潮。正在快速修建的东三环及其北延路段，将使
过去人们心中的黄河天堑变为通途，郑州与平原示范区正呈合城之势，在郑洛新国家
自主试验区这一国家战略政策高地的支撑下，在区域经济发展和郑新融城的双轮驱动
下，平原示范区的房地产开发建设和市场运营又将呈现出什么样的景象呢？

11 月 8 日，王府井集团与平原示范区签订
协议，以王府井平原商业小镇项目高规格入驻
平原示范区为先机，一个新的商业聚集地形成
在即，这不仅代表着一个繁华的商业配套即将
崛起，更意味着区域内的居住环境将更加完善。

据了解，王府井平原商业小镇项目主要建
设内容为奥特莱斯购物中心、综合商业及学校
等，项目建成后将成为集商业、商务、休闲、购
物、娱乐、研发展示等功能于一体的欧式风格商
业小镇，项目的实施将对提高平原示范区城市
品位、改善人居环境、打造城市品牌产生极大的
推动作用。

有业内人士指出，王府井平原商业小镇项
目的落地，不仅得益于平原示范区国家级重点
开发区域的农业硅谷、科技新城、产业基地、休
闲之都定位，更因为天然的黄河湿地公园和
1800亩凤湖的萦绕。

许多实力房企与王府井“英雄”所见略同，
近年来区域内不乏品牌实力房企入驻，碧桂园
凤凰湾、恒大金碧天下、恒大御景湾、绿地·泰晤
士新城、绿城凤湖玫瑰园、建业平原新城、森林
谷·正弘湾、云松金域蓝湾、西西里、凤湖壹号
院、蓝城·桃源春晓等一大批在售、在建项目，成
为多个中低密度楼盘聚集地。据记者探访，这
些项目中除森林谷·正弘湾沿黄河而建，其余项
目皆以凤湖为核心重点打造。

“绿地·泰晤士新城 2013 年开始布局平原
示范区，是绿地集团在区域内落地的首个项
目。其实绿地集团早已开始关注平原示范区，
加上平原示范区是新乡与郑州实现无缝对接的
重要节点，也是郑州向北经济辐射带动发展的
桥头堡，地理位置优越。目前各种公共设施配
套比如学校、医院、交通等都在快速完善，今后
平原新区一定能够成为生态宜居胜地。”绿地·
泰晤士新城营销负责人郭斌告诉记者，“绿地·
泰晤士新城毗邻凤湖，拥有优越的生态环境资
源，整体是以英伦式住宅为主的低密生态社区，
含有双拼、联排和花园洋房等物业形态。”

据恒大工作人员介绍，平原示范区的地理
位置和自然资源条件都很优越，正是因为对这
一区域的发展前景饱含信心，所以恒大率先进
驻，并在区域内陆续推出恒大金碧天下 I 期、恒
大御景湾、恒大金碧天下Ⅱ期等项目，采用精装
交房和无理由退房策略。从恒大金碧天下 I
期、恒大御景湾到恒大金碧天下Ⅱ期，目前已累
计规划开发 143 万平方米。其中，恒大金碧天
下Ⅱ期建筑面积约 35 万平方米，配套的恒大威
尼斯商业中心，汇聚了湖畔会所、酒店、水上乐
园、美食街、商业综合体等高端业态，产品包括
143~229 平方米退台叠院和 84~137 平方米瞰景
高层。恒大御景湾毗邻行政区，物业形态包括
146~331 平方米洋房和 79~149 平方米高层，现
在恒大御景湾三期 85~124 平方米湖景美宅新
品加推。恒大根植平原示范区已经 5 载，未来
将以标杆的姿态，以过硬的品质，引领平原新区
生活价值迈向新的台阶。

河南财经政法大学教授李晓峰分析称：“目
前来看，全国房企大鳄纷纷进驻平原示范区，说
明这个区域的房地产市场对于他们来说，具有
很大的吸引力。房企扎堆从侧面反映了这一区
域的未来发展趋势和价值潜力空间，加上这个
区域现在处于非限购区域，有需求的市民可以
考虑入手。”
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