
金融·理财

统筹 李 莉 编辑 陈 茜 校对 王 烨 电话 56568185

9
中原生活汇

2017年6月2日 星期五
品质生活 风尚引领

栏目记者 苏立萌
金融FAQ

行业资讯

消费相对论

快时尚“玩”美妆
你会买账吗

现象：近日，美国快时尚零售商 Forever21
宣布将开设独立的美妆和生活方式门店 Riley
Rose，专门销售彩妆、护肤、美妆工具等。除自
有品牌外，店内还会销售一些当红美妆品牌的
产品，包括 E.l.f. Beauty 和 NYX。无独有偶，
Zara 的姐妹品牌 Bershka 也于日前宣布进军美
妆领域，推出首个美妆系列Beauty by Bershka。
事实上，快时尚打美妆主意并不是新鲜事，此前
H&M、Topshop等品牌都曾以不同形式涉足美
妆领域，只不过依目前形势来看，快时尚品牌可
能希望建立一个独立的美容概念，来实现品牌
产品的多元化。

不难发现，近两年快时尚生意越来越不好
做了，很多消费者在购买服装时不再只满足于
款式新颖时尚，这是快时尚品牌纷纷涉足美妆
领域的原因之一：利润率降低。相比服装行业
的窘迫，美妆行业较为乐观的利润回报，引起快
时尚大鳄的注意，借助自身渠道优势还可以节
约成本，同时可拓展目标受众，让实体店成为一
个真正一站式购物平台，何乐而不为呢？

快时尚风光的势头已去，目前整体增长疲
软，将美妆领域视为扩大市场占有率的利器，看
似合理的选择，实际上没有那么简单。

美妆市场即将饱和，很多品牌早就站稳脚，
并深得人心，快时尚如何为顾客提供一个选择
平价美妆的理由？另外，单从平价美妆来说，市
场上也已经有不少品牌取得不错成绩，大多采
取自营店或进驻百货超市等渠道销售。还有一
个不可忽视的问题是，美妆行业同质化也较为
严重。

可以预见，快时尚想要做好美妆不仅艰难，
而且需要承担很大风险和压力，俗话说术业有
专攻，如今的消费者理性且成熟，对于用在脸上
的产品还是相当谨慎的，很多消费者习惯使用
固定的美妆品牌，面对快时尚出品的美妆，消费
者可能会存在很大疑问：“衣服质量都做不好，
美妆敢买吗？”这也是为什么快时尚做化妆品生
意的消息一出，便被评论“不务正业”的理由
了。出发点没错，但还望快时尚企业在品牌建
设和产品质量上多下工夫，相对服务体验更加
多元化，消费者更喜欢的还是一个好产品。

光大银行推出医保在线支付

本报讯（记者 张 慧）记者从光大银行获悉，近年来，该行
积极探索科技创新之路，促进金融普惠民生，将医疗服务与互
联网紧密结合，推出阳光医保服务应用，开创融合社保账户和
银行账户在线支付的服务方式。截至目前，其阳光医保项目已
在苏州十余家医院推广，未来将惠及更多的用户。

据介绍，光大银行阳光医保项目由该行科技创新实验室孵
化，于 2016年 9月在苏州正式上线，可为用户提供手机用户注
册登记、挂号分诊、就医问诊、诊间支付、药品采购、导医咨询、
个人健康档案等业务管理的线上一站式服务。

用户在手机上安装阳光医保APP，首次注册可采用一体式
快速开户特色流程。该特色流程将客户信息建立、银行卡开
立、网银签约、医保账户绑定等整合，简化了开户流程，提高了
开户效率。阳光医保采用线上无卡方式进行交易，用户可随时
随地进行预约挂号，并完成所有缴费项目，免去排长队的困
扰。阳光医保还为用户创建智能健康档案，供用户线上查询。
同时，方便患者对各项检查报告结果一键查询和调取，及时掌
握自身健康状况。阳光医保作为光大银行与社保、医院的跨界
合作，满足了用户对医疗高效和惠民的需求。

根据年龄段投保

不少年轻父母都有为孩子购买保险
的意识，但却不知从何下手。专家建议，
家长应根据孩子年龄段，配置不同的保
险产品。

无论大人还是孩子，保险都是越早
买越划算，这样一方面可以尽早得到保
障，另一方面保费也更加划算。具体到
儿童保险，如果家长有足够强的保险意
识，在孩子的新生儿期就可以为其选购
保险。但据统计显示，我国新生儿期购
买保险的孩子比例还较低，大部分家长
会集中在孩子2~14岁期间选购。

有银行理财师告诉记者，2~6 岁是
孩子生病几率较高的时间段，可选购医
疗险、重疾险、少儿重大疾病保险，毕竟
这个年龄段的孩子抵抗力较低，而因支

气管炎、肺炎、发烧、肠胃炎等疾病住院
也是时有发生的事情。此外，很多保险
公司的重疾险产品里还专门推出了针对
儿童白血病的产品，家长在投保时也可
了解一下。

而 6岁以后，孩子好奇心重，且自身
不易分辨危险，容易发生意外事故，应首
先考虑意外险。保险选购的时间可参考
这个来定，建议最晚不要超过14岁。

按照预算选产品

市场上儿童保险产品众多，家长容
易挑花眼。一般来说，在为孩子选购保
险产品时，儿童意外险、重疾险和住院医
疗保险应该是家长首要考虑的三个险
种。而在购买儿童保险时，家长要量力
而行。如果家庭保费预算充足，可以一

次性为孩子购买齐全以上保险产品；如

果保费预算不太够，可以按照意外、重

疾、住院医疗先后顺序进行选购。

据介绍，意外险较为便宜，多数家庭

都可负担；针对重疾产品，对于预算不多

的家庭，可以考虑保障 20~30年的消费

型重疾险，保障至孩子成人，届时再重新

选择市面上已经更新换代的好产品；对

于预算充足的家庭，则可以购买终身重

疾险，年龄小费率低是很大的优势。

有保险人士提醒，在购买儿童保险

时，费用不宜太高。一般一个家庭的总

体保费支出占家庭收入的 15%~20%，

而孩子的保费支出应为总保费的 10%~

20%。其次，缴费期不宜太长，因为少儿

保险毕竟只是在孩子年龄较小的阶段给

予保障，等孩子长大后再选择适合的保
险，因此缴费期限越灵活越好。

缔造创意美食缔造创意美食

““网红网红””餐饮受追捧餐饮受追捧
本报记者 武 姣

点一杯茶，要一碗面，来一份牛排……虽然店内座位拥挤或还需排队，但为了能尝到美味，顾客还是会
执着等候。这就是目前我市购物中心常见的一个现象，这类餐饮小而美，并自带“网红”属性，甚至成为各
大购物中心标配，深得消费者喜爱。由于其坪效高，聚集人气，商家也乐此不彼，还将不断调整引入更多此
类“小店”，那么，购物中心内这些餐饮“小店”为何能成为“网红”？

保险课堂
栏目记者 苏立萌

兴业银行
积极履行社会责任获好评

本报讯（记者 张 慧）日前，首届中国金融品
牌高峰论坛在京举行，揭晓“2016中国卓越金融
品牌榜”。其中，兴业银行获评“年度卓越社会责
任金融品牌”，兴业银行董事长高建平获得“中国
卓越金融品牌人物”大奖。

近年来，面对经济新常态，兴业银行适变而
变，市场地位和品牌影响力稳步上升。截至
2016年末，兴业银行总资产 6.09万亿元，稳居全
国股份制银行首位。该行将企业社会责任与可
持续发展的理念融入银行经营管理实践中，创造
性地提出“寓义于利”的社会责任履行方式，通过
门类齐全、品种丰富的集团绿色金融产品服务体
系，累计为“美丽中国”建设提供绿色融资超过 1
万亿元，支持的项目已可实现每年节约标准煤
2647万吨，年减排CO27408万吨，年节水3.04亿
吨。

兴业银行热心公益事业，积极回馈社会，已
形成常态捐助和灾难援助并行，“捐资助学”“抗
灾救灾”和“扶贫济困”三位一体的慈善机制，仅
2016年对外捐赠支出就超过 3000万元。同时，
积极从产品扶贫、产业扶贫、渠道扶贫、教育扶
贫等方面入手，加大贫困地区金融精准扶贫服务
力度。截至 2016年末，该行精准扶贫贷款余额
合计31.27亿元，较年初增加16.42亿元。

中原银行工人路支行
开展客户联谊活动

本报讯（记者 王 震）5月 27日，中原银行工
人路支行开展了“粽”情端午客户联谊活动。

活动当天，工作人员开展积分商城抽奖活
动，让客户参与抽奖，并深入介绍该行的积分转
介活动、理财和大额存单等产品。同时，活动期
间还向客户普及了识别假币技巧及防范电信诈
骗的知识，获得了客户的一致认可。最后，客户
与客户经理一起动手包粽子、聊家常，活动过程
轻松融洽。

本次活动既拉近了客户与中原银行的距离，
又加深了客户对中原银行的了解，为以后的业务
开展打下了良好的基础。

儿童险投保莫盲目儿童险投保莫盲目

儿童节前后，在享受节日欢快之余，儿童保险也成为

家长关注的热门话题。哪些险种适合孩子？孩子的第一

份保险究竟该怎么买？面对家长的疑问，记者走访多家

银行和保险公司，为家长出谋划策。

问：黄金投资中有哪些控制风险的
方法？

答：在投资黄金时，特别是在做境外
投资时，都会设置止赢和止损点，可以通
过软件手段将止损价位提前预埋在系统
里，一旦出现突发状况，系统会自动将风
险交易平仓，投资者就可以规避掉很多
意外风险，这属于技术性控制。此外，在
入单时，尽量仓位不要过大，否则一旦遭
遇趋势逆转，亏损就会加大。

问：震荡市股票配资者如何控制仓位？
答：大盘稳步上升时保持七成仓位，

待手中股票都获利时，增加仓位，可满仓
持有。如果后买的股票被套，可抛出已
获利的部分股票，腾出资金来补仓，摊低
被套股票的成本。大盘处在箱体震荡中
或调整初期，保持4~6成仓位，手中股票
逢高及时减磅，急跌时果断买进。在大
盘阴跌处于低迷时，不要抱有侥幸心理，
要落袋为安，等待时机。

问：基金何时赎回最合适？
答：基金赎回是申购的反过程，即卖

出基金单位收回资金的行为。投资人可
以通过直销和代销机构向基金公司发出

赎回指令，进行赎回，建议投资人在尽可
能高点的时候赎回。赎回价格是赎回当
日的基金净值，加计赎回费 。投资人赎
回基金时，无法在交易当天拿到款项，该
款项一般会在交易日的3~5天划出。

问：网贷产品保障方式有哪些？
答：不同平台的贷后保障措施不同，

同一平台不同产品的贷后保障方式也可
能不同。有的产品引入第三方担保，有
的产品平台投了履约险，还有的产品贷
后发生风险却并无特别的追偿举措，用
户在投资之前要擦亮眼睛。

餐饮小店变“网红”

自去年以来，“网红”一词逐渐渗透到人们日常生活中，
“网红经济”也被商家炒作得风生水起，这股风潮如今也刮向

了购物中心餐饮业态。
“大卫城新开了一家酥妃皇后，蛋挞超酥，推荐给大

家。”月初，美食达人瑶瑶在朋友圈发了这样一条状态，众
多好友纷纷评论咨询。

如果赶上周末，很多人的微博、朋友圈都会被美食
刷屏。“你们见过这样的炒凉粉和杏仁茶吗？新田360
广场国贸店负一层，坐标给你们。”“藏在万象城九又
四分之三站台里面的丸子吃起来不错。”……网络
上这些美食配图看起来非常诱人，人们对这样的
美食往往兴趣很大。

而在实体店，看到某餐饮店人气火爆，
消费者便会好奇无比。在熙地港购物中心

眷茶门前，时常排长队，实际上，不少消费
者都是冲着名气来的。

购物中心这一类餐饮店铺，
面积不大，菜品种类不多，但针对

性强、出品快，多以甜点、饮
品、小吃为主，干净整洁，

翻台率高，重要的是好
口 感 与 新 鲜 感 同

在，以较快的速
度“成名”，变

为消费者
口里的
小“网
红”。

开店迅速成趋势

在郑州，满记甜品、大食小做、弄份儿、彼得家牧场等品牌已是消费
者熟悉的“网红”餐饮，并且布局各大购物中心。马上进入消费淡季，
依照各家调整计划来看，郑州消费者还将认识更多的“网红”餐饮。

“下一步计划再开新店，依然锁定购物中心，因为购物中心自
带客流，同时我们售卖的单品味道和环境都玩出了新花样，也吸
引更多人气。”冰淇淋“网红”店天使之作负责人原麟告诉记者，

“这是一个追求食材、情怀、颜值的时代，‘网红’餐饮有着不可
阻挡的趋势。”

考虑到招商保密，不少购物中心不便透露具体品牌信
息，毋庸置疑的是，不久之后，带着创新元素的新兴“网红”
餐饮将继续在郑州蓬勃发展。

不过，鉴于更新快、周期短等特性，“网红”餐饮能
火多久？消费者对其忠诚度如何还有待观察。复旦
大学管理学院市场营销系博士徐倩指出，大多数

“网红美食”目前仅停留在品牌体验这一层面，
即让人们感受到美味，但很难看出消费者会
为了维护“网红美食”作出更多努力。

新“网红”不断涌出，旧“网红”会
不会昙花一现？如果“网红”餐饮
后续乏力，没有足够的隐形价
值支撑和消费习惯支撑，
很容易被遗忘，特别是
年轻人的从众心理，
所以经得起市场
大浪淘沙的“网
红”餐饮才是
真的“红”。

老食新做受追捧

记者了解到，在我市各大购物中
心，“网红”餐饮小店人效、坪效都非
常高，有的品牌日营业额表现抢眼，
每逢周末和节假日还会出现销售小
高峰。

从客单价上来看，其消费价格并
不低，比如一个冰淇淋可能需要三四
十元，一碗热干面也得花掉三十多元，
但多数消费者尚未因价格高止步。

究其原因，多在于“网红”餐饮紧
跟消费者心态、情感变化，仔细研究“网
红”餐饮售卖的单品，大部分是常见的
美食，却因融入更多元素而吸引人。

“这类餐饮非常吸引年轻人，他们
的视野更广，接受度高，看到北上广流
行的东西来到郑州很兴奋。”丹尼斯大
卫城餐饮部总经理魏淑红说。

中国品牌研究院高级研究员朱丹
蓬认为，现在新生代对于餐饮的认知
不一样了，他们的思维模式是“感觉为
主，品牌为辅，价格为补充”。

魏淑红持同样的观点，还表示“网
红”餐饮进行了文化包装，看起来更时
尚，重要的是一些传统餐饮老吃新做，
贴上了潮流、匠心、轻奢等个性化标签，
顺应了市场变化，抓住了消费心理。

端午节后，河南省体育彩票管理中心郑州西区分
中心又迎来了一股兑奖热潮。随着体彩郑州西区分中
心“198遇见558”竞彩促销活动即将结束，大部分购彩
者为了积累中奖票张数兑换头奖也是煞费苦心，接二
连三地将电话打到分中心询问礼品发放情况，唯恐不
小心就错过这次的精美大礼。其中，在端午小长假后
的第一个兑奖日，新密一彩民就幸运地包揽了活动涉
及的所有种类的奖品，成为当日兑奖的焦点。

据悉，体彩郑州西区分中心“198遇见558”竞彩促
销活动将于6月7日截止。活动期间，凡在同一网点购
买竞彩玩法单固或两串一彩票，且单票投注金额不低
于198元、中奖金额不低于558元的中奖彩民均可参与
此次活动。活动结束前，同一彩民累计90张中奖票即
可获得体彩精美挎包一个（共 70个）；累计 120张中奖
票即可获得18寸体彩定制旅行箱一个（共60个）；累计
150张中奖票即可获得 20寸体彩定制旅行箱一个（共
40个）。

需要提醒的是，该活动只限定单固和两串一的投
注方式，不限定任何投注内容。不论是单式票还是复
式票均可参与，如今，活动礼品正在陆续送出，剩余礼
品有限，尚未累计到目标票数的彩民不要气馁，赶紧满
足条件来领取属于你的幸运礼品吧。 马 龙

体彩郑州西区分中心
“198遇见558”体彩箱包抱回家


