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消费相对论 栏目记者 周娟

数据：消费金融促消费升级

河南省统计局发布消息，1~6 月份，社
会消费品零售总额 9358.99 亿元，同比名义
增长 12%。在商业人士看来，消费数字大幅
增长，消费金融功不可没。

消费金融，简单来说就是先消费后买单，
通过贷款、信贷等方式预支远期消费能力，
满足消费需求。网上信贷、分期付款、信用卡
等都属于当下消费金融的范畴。

据了解，京东的互联网消费金融产品京
东白条，让用户可以享受到“先消费、后付款，
实时审批、随心分期”的消费体验，360金融
也推出了收款消费信贷产品 360借条……近
年来，“白条”“借条”等消费金融搭乘移动互
联网逐渐深入到多品类消费场景当中，也在
逐渐改变我们的消费习惯。如在二七万达商
圈指定商户用浦发信用卡享现金抵扣；在部
分商户通过支付宝刷兴业银行信用卡享 5折
优惠、在京东购家电用京东白条分 12期付款
可享免息……

“如今在商场购物都很少使用现金消费
了，一般直接刷信用卡，或者用支付宝、微信
绑定信用卡进行消费，大额消费还能申请信
用卡分期或办理信用卡贷款，花钱借钱易如
反掌。”对 90后小林来说，消费金融最直观的
体验就来自信用卡。而信用卡是目前线下支

付中使用较多的消费金融产品，商场也经常
与银行信用卡展开合作，推出多项优惠政策，
拉动消费。

有不少年轻人表示，有限的收入是消费
的最大阻碍。但有了消费分期产品，消费问
题迎刃而解。“上万元的产品分几个月还款，
方便又划算，也没有一次付清的巨大压力。”
刚刚分期购买空调的于女士说，已被消费方
便、还款灵活的信用卡分期完全“俘获”。

如今线上线下购买家电、手机、家具、旅
游等产品时都可选择贷款、分期，甚至网购
零食、衣服也可以使用信用卡、花呗等分期
支付，多家信用卡 APP 还针对各种价值百
元、千元的小产品推出分期，不得不说，消费
金融正逐渐深入到多品类的消费场景当中，
改变着人们的消费习惯，超前消费已成消费
主流。

市场：商家活动“盯上”信用卡

纵观消费金融市场，各类消费金融机构
攻城略地，门槛低、手续简单、放款快的产品
百花齐放。其中，微粒贷、蚂蚁花呗、京东白
条等互联网消费金融表现出众，从2013年到
2016 年，互联网消费金融交易规模从 60亿
元猛增到 4367.1 亿元。传统银行也加速转
型，贷款业务纷纷触网，推出网上申请、无抵

押、审核快的信贷产品。而在形形色色的产
品中，更贴近于日常消费的信用卡则是发展
主力军。

国家金融与发展实验室银行研究中心发
布的《中国消费金融创新报告》显示，至 2016
年底，我国当前消费金融市场规模（不含房
贷）估计接近 6万亿元。其中，信用卡的规模
大概是4万亿元。

“这得益于信用卡更安全、更年轻化、更
场景化的消费体验。”兴业银行郑州分行信用
卡综合营销中心客户经理表示，“原来信用卡
只是银行卡贷记卡的一种，但是随着消费金
融发展，信用卡的功能逐渐丰富，开通了信用
卡贷款、分期业务，信用卡发放数量也大幅增
加，仅今年上半年，兴业银行在郑州地区已发
放办理信用卡超过 10万张，信用卡交易量也
年年上涨，都是用于日常消费或者大额购
物。”如今，包括兴业银行、招商银行、光大银
行、浦发银行在内的多家银行更是不断开拓
信用卡活动，融合商场、商家、购物平台等，助
力消费金融，拉动消费。

提醒：超前消费需理性

消费金融产品的不断涌现，让消费者尝
到了超前消费的种种甜头。然而，享受便利
的同时，一些风险也在暗自生长。有消费者

直言，每月的信贷、信用卡还款压力让人叫苦
不迭。有银行工作人员提醒，要根据自身实

际情况合理规划超前消费。

中原银行工作人员告诉记者，超前消费

并不是盲目的非理性消费，在消费时应理性

抉择，对超出自身资产能力的花费，应慎重考

虑，以免出现无力偿还、逾期或超期还款的情

况，不仅要多出利息，还可能影响到自身征

信。

据了解，消费金融产品在使用中需要定

期还款，一些产品如果逾期未清偿，或许会

影响征信记录。比如蚂蚁借呗和微粒贷，都

会体现在央行征信报告中。个人征信记录

关系到今后买房、贷款等人生大事，不过，只

要按期还款，则不会给个人征信留下负面信

息。因此，消费者应对使用的消费金融产品

还款期限了如指掌，避免因逾期而影响个人

征信。

需要注意的是，有不少消费金融产品以

无需抵押、免息、免手续等噱头赚取客户关

注。但消费者使用产品之后，一些陷阱也就

显露出来，比如后期加收手续费、利率增加

等，最终提高了消费者的贷款、分期成本。对

此，专家提醒，选择消费金融企业或平台时，

一定要仔细甄别，选择正规的平台办理业务，
并要仔细咨询了解分期利率、利息等信息，切
忌一时疏忽落入陷阱难以自拔。

消费新主张消费新主张
玩转玩转““预支付预支付””

本报记者 苏立萌

“消费返现”需慎选
现象：近日，不少城市出现一些以“互联网+

实体店”为代表的高额“消费返现”模式，平台承
诺，消费者消费后，在平台的消费额度可以全部
或部分返回。商家可以在平台上打折促销、会
员充值消费可以拿到丰厚返利……这种看似让
商家和消费者获得双赢的模式，靠谱吗？

在实体经济不景气的当下，以“互联网+实
体店”为代表的消费返现模式俨然成了一些商
家寄予厚望的销售利器。其主要特征是通过互
联网第三方平台介入商家和消费者的交易过
程，许诺在平台的消费额度全部或部分返回，或
通过现金消费送等额积分等形式，诱导消费者
注册会员消费和商家加盟平台回流货款。

随着电子商务的日益发展，为了促进销售，
“消费返现”模式应运而生，消费者对于这种模
式并不陌生，商场促销时会打出“消费满 200元
送 200元”等口号，各银行平台的积分也都可以
当钱花或者兑换物品，不少网络购物平台更是
高举“消费返现”旗帜吸引消费者。适度的“消
费返现”确实能实现商家和消费者双赢，但是，
面对一些承诺高额返现，甚至“消费全返”的促
销手段，消费者可要睁大双眼，仔细辨别。

中央电视台《焦点访谈》栏目前不久播出的
《“消费全返”的套路》，就对全返型消费平台利
用网络平台，借助电子商务、消费返利、金融互
助、爱心公益、高科技生物产品等形式，进行网
络传销和非法集资活动揭露和警示过。多地政
府部门也早已发布预警，提醒市民“消费返现”
模式有风险。

天上不可能掉馅饼，任何诱惑背后都可能
存在陷阱。无论是积分返现，还是全额返现，经
营者所承诺的高额返现违反基本的经济常识，
没有任何一种商业模式可以支撑商家长期提供
免费商品，资金运转不可长期维系，一旦资金链
条断裂，对于消费者来说，最大的风险是高额购
物以及所谓的返利承诺无法完全兑现。对于商
家来说，最大的风险是一旦平台垮了，就要承担
名誉风险及资金风险，甚至是法律风险。

光大银行信用卡
“半价享美食”活动开启

本报讯（记者 张 慧）记者日前获悉，即日起至9
月 30日，每周四至周六在指定门店刷光大信用卡可
参加“半价享美食”活动。

据了解，此次光大银行郑州地区活动涵盖多家
餐饮商户，给消费者带来更丰富的选择。其中，呷哺
呷哺火锅满 100元以上立减 50元，好利来面包甜点
满 40元以上立减 20元，韩鲜坊自助餐买一送一，煌
上煌满 50元以上立减 25元，川婆婆酸菜鱼、萧记烩
面、上贤居可享满200元以内半价优惠。

中原银行
举办银企交流会

本报讯（记者 王 震）为有效降低中小企业的融
资成本，近日，中原银行曼哈顿支行秉承“深耕中原，
服务小微”的服务理念，携手群象岛企业家俱乐部举
办银企交流会。

据悉，该会共邀请 20 余家郑州本土企业家参
会。会上双方就企业融资问题展开热烈讨论，企业
代表纷纷表达了本企业在金融服务方面的需求，中
原银行相关负责人也针对中原银行的金融产品和服
务理念作了详细介绍，并在企业贷款、企业代发、综
合理财规划等问题上进行了重点讲解。此次交流
会，中原银行的特色服务和融资产品给与会企业留
下了深刻印象，多家企业表达了进一步合作的意向。

郑州银行
理财业务获认可

本报讯（记者 王 震）日前，2017年两岸暨港澳
银行业财富管理论坛举行，郑州银行受邀参会，荣获

“最佳城商行综合理财能力”和“最佳产品创新”两项
大奖。此次获奖体现了业界对郑州银行财富管理、
客户服务等方面的认可。

论坛以“规范、创新、发展”为主题，为银行业财
富管理专业人士搭建沟通交流平台。作为河南省内
较早开展理财业务的城市商业银行，郑州银行以“大
零售”为战略支撑，以推动金融改革和普惠金融为使
命，通过系统智能化改造，不断丰富产品线等手段，
实现了管理和创新的有效转型和提升，共打造郑银

“金梧桐”理财九大系列品牌，截至6月底，累计募集
理财资金2500多亿元，存续资产管理规模达500多
亿元，近三年平均增速超过50%，理财客户近10万。

据悉，郑州银行理财业务依托专业的管理能力，
实施多元化的资产布局，资产投资涉及货币市场、固
定收益等领域。今后，郑州银行理财业务将继续稳
健中求发展，为客户提供高效多元的金融服务。

招商银行
“千鹰展翼”计划助力企业发展

本报讯（记者 王 震） 近日，由招商银行总行主办、郑州分
行承办的“千鹰荟、展翼行”——“千鹰展翼”品牌推介会在郑举
行，该推介会是招商银行促进科技与金融融合、助推我省高新
技术企业发展的一项重要举措。

会上，招商银行相关负责人从“千鹰展翼”计划基本情况、
服务内容及2017年“千鹰展翼”创新服务三个方面详细介绍了

“千鹰展翼”品牌服务体系以及“千鹰展翼”计划特色债权融资
产品。据悉，今年的招商银行“千鹰展翼”计划将继续助力创新
创业企业展翼腾飞。

招商银行郑州分行行长助理袁森表示，“千鹰展翼——创
新型成长企业培育计划”是招商银行主动服务于“大众创业、万
众创新”的具体举措，该服务计划推出后，郑州分行累计服务本
土“千鹰展翼”客户557家，为“千鹰展翼”入库企业累计投放贷
款超过 100亿元。今后招商银行将一如既往地与广大客户和
社会各界一起，为河南经济转型、产业升级做出贡献。

中原银行“永续贷送壕礼”、招商信用卡国贸360购物中心50元通用

代金券、海尔消费金融线上家电“0元购”、暑期出游用花呗享3期免息……

近日，又一大波消费金融活动入市，让市民尽享福利。

如今，在银行、消费金融公司、电商平台、P2P平台的持续发力下，小

额贷款、网上信贷、信用卡等消费金融产品发展迅速，各种消费金融活动

也纷至沓来，以信用卡为主的优惠活动充斥多个消费场景，拉动超前消

费。但火热背后，其风险也不容忽视。

金融·理财

“小联赛期间，如何提高网点竞彩销量？”“多推荐、
多宣传、多引导、常坚持，这几个小窍门或许对你有帮
助。”近日，体彩郑州西区分中心组织市区20名网点业
主在该分中心进行竞彩游戏交流座谈会，就网点在小联
赛期间的销量情况展开分析，并对网点销售现状及存在
问题进行探讨。

会上，体彩郑州西区分中心相关负责人对本次会议
目的及需要切实解决的问题进行了阐述，随后参会网点
业主各抒己见，针对会议中提出的问题共同探讨解决。

期间，郑西分中心竞猜游戏项目主管杨容权传达了
分中心的整体工作部署，要求切实以网点实际情况出发，
按照网点和彩民的需求进行有效营销活动；并要求网点
提升自我宣传意识，加强竞彩知识学习，提高中奖率。

在如何提升销量问题上，与会人员还分享了自己区
域内网点提升销量的小窍门，并对各网点提出了多推
荐、多宣传、多引导、常坚持的原则，不但让网点养成了
好的销售习惯，也让网点更加勤奋努力。其他各网点业
主纷纷表示回去后一定好好宣传、引导，争取尽快改善
现状。

通过本次会议，大家共同探讨，发现问题，解决问
题，分享经验，共谋发展，为今后更好地开展销售工作打
下坚实基础。 张 驰

体彩郑西分中心
召开竞彩网点座谈会

天安人寿河南分公司郑州本部2017年5月~6月业绩优秀营销员

每个人
都有潜在的
能量，只是很容易被习
惯所掩盖，被时间所迷
离，被惰性所消磨。

第一名

◆ 市区
◆ 薄爱琴

天安人寿保险股份有限公司（简
称“天安人寿”）成立于 2000年 11
月，总部位于首都北京，始终秉持

“客户至上”的原则，致力于为客户
提供高品质的寿险综合服务。2011
年，天安人寿开始进行全国性经营
布局，深入把握并服务于广大居民
的保险保障和理财需求，五年多来，
实现了持续健康发展，取得了诸多
亮眼佳绩。

增速冲入行业前列。天安人寿
“十二五”期间年均增速达 142%。
2016年，天安人寿稳健经营，价值型
业务成效显著。年度规模保费突破
680亿元。

资本实力位列行业前茅。截至
2016年末，天安人寿注册资本金达
145亿元，凝聚和增强了持久发展的
战略定力和超强稳健的资本实力。

总资产规模超千亿量级。截至
2016年末，天安人寿总资产规模突破
1000亿元，同比增长 120%以上，已
成为千亿量级发展平台。

服务机构又好又快布局。天安
人寿启动向全国进军的发展战略后，
截至 2016年末，已在上海、河南、山
东、河北、北京、青岛、吉林、四川、江
苏、广东 10个省市开设了省级分公
司，服务机构已超170家；同时，公司
服务的客户量突破百万量级。

专业普惠赢得各界嘉奖。2016
年，天安人寿赢得了诸多赞誉嘉奖，
获得了“2015年度中国价值成长性十
佳寿险公司”“2016年重质守信——
3�15满 意 单 位 ”“ 亚 洲 品 牌 500
强 ”“ 中 国（行 业）十 大 领 军 品 牌 ”

“2016年度最具成长性保险品牌”
“2016年度中国保险渠道管理成就
奖”“2016年度中国保险杰出领导
力 奖 ”“2016年 度 服 务 创 新 奖 ”

“2016卓越竞争力寿险公司”“2016
年度公益践行奖”等 10余项荣誉；
天安人寿的理赔案还入选了 8月的

“2016中国保险业月度影响力十大
理赔案”。

天安人寿保险股份有限公司

为客户提供优
质完善的服务，是我
终身的追求！

◆ 市区
◆ 申新梅

第二名

如果失去了顽
强的意志，困难就
会给你戴上枷锁！

第五名

◆ 市区
◆ 王黑妮

人生如逆旅，
我亦是行人！

◆ 市区
◆ 范水民

第三名

努力到无能
为力，拼搏到感动
自己！

第二名

◆ 市区
◆ 赵彦

诚信做人，
专业做事！

第六名

◆ 荥阳
◆ 李建仓

不要等待机会，
而要创造机会！

第一名

◆ 市区
◆ 曾凡洪

放大格局，
放飞梦想！

第八名

◆ 荥阳
◆ 袁保利

努力到无能
为力，拼搏到感
动自己！

第四名

◆ 市区
◆ 赵彦

不要等待机会，
而要创造机会！

第七名

◆ 市区
◆ 曾凡洪

5月 6月


