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金融资讯

消费相对论

金融·理财

共享单车
如何放心“共享”

现象：自今年 4 月份以来，江苏町町单车
长期被投诉押金难退，进入 8 月份，町町单车
干脆“跑路”了。据报道，8 月上旬，原本尚有
一两人办公的町町单车办公地点已经“人去
楼空”。单车还在，公司失联，企业“跑路”，消
费者的押金究竟该怎么办？今后还能放心地
使用共享单车吗？

町町单车“跑路”，给共享单车市场敲响了
警钟。共享单车自去年底以来，在国内火爆了
起来，各路资本纷纷进入共享单车市场，这也
造成共享单车在不少城市几乎到了泛滥的地
步。

据了解，町町单车用户押金是199元，对于
单个的消费者来说，押金并不多，但对于所有
消费者来说，这又是一笔巨款。共享单车的押
金问题，就像一些商家收取的预付费一样，在
商家“跑路”后，押金也难以追讨。预付费纠
纷属于消费纠纷高发地带，这更值得引起人
们的警惕。

只有有效管理才能带来双赢。对共享单
车领域，要尊重市场主体在商业运营模式上
的创新，也要正视并及时回应其在发展过程
中存在的实际问题，站在维护消费者合法权
益、维护社会稳定的角度加强监管，以防共享
单车“骑偏”。在适度监管下，只有消费者、需
求者认真执行法律，真正自律起来，这种模式
才有望形成良好业态。

交通运输部等10部门日前出台了《关于鼓
励和规范互联网租赁自行车发展的指导意
见》，其中提到，“针对用户资金及信息安全等
问题鼓励免押金提供租赁服务”。但是鼓励并
不是强制，对企业并无约束力。

针对于此，相关部门要帮助权益受损的消
费者维权，消费者也要积极维权。要保障消费
者权益，需要监管部门切实履行好自身责任，
更要完善相关制度，避免消费者落入预付费陷
阱。只有从产品的设计之初，到企业的整个运
行管理，再到售后维护、企业退出，建立一个整
套系统和体系规范，才能保障共享经济的健康
发展。

“专属定制，情定七夕”“甜
蜜礼遇，助爱七夕”“ 情牵七夕，
爱在一起”……面对七夕，珠宝
商家大打“爱情牌”，带动了部分
市民的购买热情，节日效应也开
始凸显。

“之前就看上这个品牌的一
款定制钻戒，时尚大气，而且还
是情侣款。刚得知最近有优惠，
就准备直接预订了，现在就是冲
着七夕优惠来的。”在二七万达
一家钻石婚戒品牌店，市民秦女
士告诉记者，价格优惠了将近

2000元。
活动一经推出，前来选购的

市民不在少数。有珠宝销售人
员说，七夕期间是珠宝销售旺
季。按照以往经验，七夕前后，
珠宝首饰类商品的销量基本都
会增长，在促销之下，销量增长
应该会更加明显。

金鑫珠宝相关负责人对此
观点也持赞同态度，他表示：“七
夕是五一之后的首个促销节点，
也是下半年提振销售的重要营
销时机，其热度已经可以和西方

情人节相提并论了。从目前市
场情况来，一系列预热活动的推
出，将使销售额一路走高，相信
销售情况也会比往年有更大的
提升。”

有商业人士预测，促销活动席
卷珠宝市场给消费者带来实惠的
同时，也将加剧珠宝商家的竞争力
度。不过，七夕期间的消费主力多
为年轻情侣，他们偏爱款式简单时
尚、做工精美、私人定制的产品，所
以品牌定位年轻时尚的商家有望
在七夕竞争中夺得头筹。

浪漫七夕浪漫七夕 珠宝传情珠宝传情
本报记者 苏立萌

七夕将至，何以传情？珠宝因其时尚、美好、永恒的意义和高贵的品质，

成为情人之间表白示爱的首选礼品，小巧精致的镶嵌饰品更是成为年轻情

侣的心头好。临近七夕，记者发现我市珠宝市场洋溢着一片甜蜜气息，多个

知名品牌提前打出促销牌，优惠活动纷至沓来。有商家预测，今年七夕又将

迎来一场珠宝销售旺季。

走势稳定
长期理财产品为佳

根据近期银行理财产品走
势，有银行工作人员表示，由于货
币政策仍是稳健偏中性，资金流
动性在中长期仍将处于紧平衡状
态，预计未来几个月银行理财收
益不会出现太大波动，年底仍有
望出现“翘尾”行情。

无疑，下半年银行理财产品
市场走势稳定，对于需要购买银
行理财产品投资者来说是个好
消息。业内人士认为，此时入手
产品期限为 3~12个月的银行理
财产品最佳。因为一个理财产品
完整的投资周期包括销售期、运
作期和到账期，投资过程中，会有
10天左右不能按照预期收益率计
算理财收益。届时，投资者还将
面临理财产品到期后能否有下一

期产品衔接的问题，则又会产生
一个等待期，造成收益的减少。
比如3个月以内的短期产品，不仅
收益低，而且到期后要续购，若未
及时操作会产生资金站岗问题，
而12个月以上产品流动性太差。

此外，专家建议优先选择城
商行和股份制商业银行产品，这
类银行收益高于其他银行，产品
类型则应优先选择封闭式预期收
益类，这类产品收益高于开放式
净值类。

择时购入
争取收益最大化

大多投资者以争取收益最大
化为目的。对此，需要投资者掌
握投资技巧，择时购入。

“选择银行理财产品的时间
点非常重要，尽可能选择重大节

假日，如端午节、中秋节、春节等，
银行一般会推出收益较高的理财

产品；另外，月末、季末、年中、年

底，银行一般也会推出收益高的

理财产品，以吸引客户。”擅长投

资银行理财产品的市民金先生告

诉记者，“再者，可充分利用超短

期理财产品实现收益最大化，避

免资金闲置。投资者还需要关注

经济周期的变化，当央行下调存

款准备金率，甚至预期降息，资金

面逐渐宽裕时，尽量选择半年以

上中长期理财产品；当央行上调

存款准备金率，甚至预期涨息，尽

量选择半年以内短期理财产品。

此外 ，遇到超高收益（5.5%

以上）的产品则要提高警惕，看是

否属于私银客户理财、高净值客

户理财、结构性理财、风险等级为

3级的理财等产品。切勿因为高
收益而忽略了产品的安全性。

银行理财银行理财 如何收益最大化如何收益最大化
本报记者 苏立萌

本报讯（记者 王 震）日前，浙商银行郑州分行爱心志愿
者分为 9个爱心小分队，顶着高温走上街头，为建筑工人、环
卫工人、园林绿化工人、公交司机、出租司机、快递小哥、城市
巡警等“城市守护者”送上一份清凉。同时，该行还在网点设
立公益赠饮点，为更多酷暑中的工作者送去爱心。

据悉，该项公益赠饮行动已持续数年，是浙商银行长期
以来支持公益事业、履行社会责任的一个缩影，其还开展了

“雏鹰起飞”“彩虹计划”“夏日送清凉”等 72 个公益慈善项
目。仅去年一年，浙商银行公益项目投入总额就达 884.8 万
元。

浙商银行郑州分行自年初正式开业以来，积极履行社会责
任，参与公益慈善事业。目前，该行积极开展金融知识万里行，
送金融知识进社区、进工厂、进企业等普惠金融活动，并与国家
级贫困县光山县签订《金融精准扶贫合作协议》，捐赠100万元
金融扶贫资金，为建档立卡贫困户获得产业扶贫带动提供金融
支持。

本报讯（记者 张 慧）近
期，光大银行郑州分行举办
出国金融·菁英实践基地新
闻发布会，今年暑期总计
115 名学生在该行“菁英实
践基地”顺利结业，目前共助
力河南400余名在校生申请
海外名校。同时，该行“菁英
实践基地”寒假项目招募已
经启动，客户可到光大银行
各网点进行预约报名。

光大银行郑州分行副行
长王大锋表示，“菁英实践基
地”项目是光大银行为满足
出国留学家庭客户子女提升
留学申请简历背景、增加社
会实践经历的需求而推出的
创新型项目，已成功开办 26
期菁英实践活动。

目前，光大银行已与近
百家全国重点高中的国际
班、国际学校和留学、培训学
校等机构进行了合作。截至
今年 6月，光大银行 35家一
级分行、30余家二级分行和

异地支行开展了“菁英实践
基地”项目，服务了11520名
学生客户，开办活动 676期，
受到了社会各界的好评。

据悉，该项目是光大银
行为该行中高端客户提供的
免费增值服务，16岁以上有
体验金融工作意愿的在校学
生均可报名参与。项目实行
寒暑假滚动开设，每期时长
为 5~7天，由光大银行理财
经理传授金融投资知识，内
容包括金融实务、财富规划、
公益实践、体育精神、菁英对
话等七大标准模块。

据 介 绍 ，光 大 银 行 自
2005 年推出出国金融业务
以来，形成了以出国+卡为
载体，整合资信证明类、出国
金融贷款类、外汇结算类等
6类近 30项产品和服务，已
建立起留学、商旅、移民、跨
境四大板块的个人跨境金融
服务平台，出国金融已服务
近200万出国金融客户。

光大银行
“菁英实践基地”结硕果

本报讯（记者 王 震）日
前，招商银行郑州分行同城
13家网点分别到网点附近交
警执勤点，同步开展“炎炎夏
日情，清凉送交警”公益慰问
活动，给执勤一线的交警送
去了遮阳伞、饮用水等降暑
清凉用品，感谢一线交警奋
斗在一线岗位，换来市民安
全有序的道路交通。

执勤的交警表示将持续
发扬不怕艰难、连续作战的
精神，完成好维护辖区道路
交通安全的使命，为市民的
夏日出行保驾护航。招商
银行郑州分行也积极号召
全体员工从个人做起，遵章
守纪，文明出行，遵守交通
规则，保证安全的同时，为
交通畅通减少负担。

本报讯（记者 王 震）近日，
公安部、人民银行联合发文，对
2016 年打击整治假币违法犯罪
专项成绩突出集体和个人予以表
彰通报，郑州银行银基支行行长
余淑静获评“2016年打击整治假
币违法犯罪专项行动成绩突出个
人”称号，也是河南省银行业唯一
获得此殊荣的人员。此次获奖是
国家权威机关对郑州银行反假币

工作成绩的认可。
郑州银行银基支行位于郑州

火车站银基广场，频繁的商品交易
与物流运输在带动社会经济效益
增长的同时，该地区也逐渐成为假
币流通的“重灾区”。郑州银行银
基支行重任在肩，作为郑州基层假
币监测点负责人，余淑静一直战斗
在反假币工作的第一线，带领银基
支行，不断总结、改进，2016年郑

州银行银基支行日均现金收付量
达 600 万元，全年收缴假币 167
张，合计14760元，误收误付“零”
失误，为省内打击整治假币违法犯
罪做出了积极贡献。

“反假币工作不是短期任务，
而是支行长期要做好的一项基础
工作。”余淑静表示，今后银基支
行反假币工作将会做得更专、更
强，为郑州银行的发展助力添彩。

浙商银行郑州分行
开展公益赠饮行动

招商银行郑州分行
为交警送清凉

虽然是购买珠宝好时机，但
面对形形色色的珠宝材质、琳琅
满目的款式，到底该怎样选购？
很多消费者对珠宝了解甚少，在
挑选时过于感性，仅从款式和价
格来决定是否购买。业内专家
提醒，购买珠宝过程中，消费者
还应货比三家、查看珠宝证书。

“在购买钻石饰品时，要关
注钻石切磨工艺，因为切磨工艺
级别高的品牌，打造出的钻石更
精美。另外，选钻石要看证书，
特别是选购稍大颗粒的钻石时，

不可仅从价位判断优劣，应从证
书辨别其品质。”刘芳提醒，按照
以往经验，七夕前一天及当天柜
台人员会很忙，前来挑选的客户
也会非常多，因此，建议准备七
夕购买珠宝的客户尽量避开高
峰期，提前进店选购。

“七夕前后，珠宝折扣确实
是最吸引人的，但在选购时，不
能单看价格，还应仔细辨别款式
是否新颖，因为一些价格特别优
惠的珠宝，可能不是最新款式或
者最新工艺，精美度略有不足。”

金鑫珠宝相关负责人说，消费者
购买珠宝最看重的是质量保证
和品质放心，不过，由于珠宝市
场鱼龙混杂，消费者购买时一定
要选择品牌店，切不可贪图便
宜，忽略质量和服务。

此外，为避免不必要的消
费纠纷，市民在购买珠宝时，应
向销售方索要正规发票，并注
明所购商品的名称、重量、含金
量等重要内容，以便日后在售
后服务和维权时能够提供相关
证据。

郑州银行银基支行反假币工作获认可

预测：珠宝销售将迎热潮

建议：查询证书理性选购

现象：节日大促提前入市

“为迎接七夕，金鑫珠宝精心筹
备了多项线上、线下活动，在微信活
动方面，面向全市征集爱的宣言，届
时将做成创新展示，彰显七夕浪漫氛
围。品牌活动方面，老凤祥、周大生
等多家品牌都将推出七夕优惠，涵盖
黄金、玉石、钻石、私人定制饰品等多
款产品。七夕当天，还将推出外场相
亲活动，为节日造势。”金鑫珠宝相关
负责人告诉记者，目前进店还可享受
30分裸钻3999元的优惠价。

记者走访我市多家珠宝卖场发
现，虽然距离七夕还有10天，但节日
氛围已经显现，不少珠宝品牌早已备
好各种七夕专属礼品，推出七夕甜蜜
礼，提前预热七夕。其中，杉杉奥特
莱斯广场施华洛世奇店推出全新折
扣，原7折产品现降扣至5折，原 5折
产品现降扣至 3 折；中原万达广场
BLOVES婚戒定制设计费全场5折，
六福珠宝正弘店黄金每克优惠 20
元，钻石K金满1000元减180元。

“今年七夕的活动力度还是挺大
的，部分镶嵌商品满 1777 元即送周
大生黄金 1克，这是我们和周大生第
一次合作，相信两个大品牌携手推出
的七夕礼遇，能够给消费者带来更多
实惠。”TSL丨谢瑞麟二七万达广场
店分店经理刘芳介绍，即日起至七夕
当天，进店还可享受制定商品惊喜秒
杀价、满额赠礼等多重惊喜。

此外，在促销热潮席卷珠宝市场
之时，一些七夕专供款也争相入市，
刺激消费。有商家表示，大家也是铆
足了力气，推出情侣款、七夕特供款
吸引人气。

有数据显示，7月新发售银行理财产品的平均预期收益率为4.43%，较6月
上涨0.03个百分点，实现去年12月以来的“八连涨”。而在投资者为此欣喜之
时，上周银行理财产品收益率较上期下降0.03个百分点的消息，则让人大失所
望。那么，在选择银行理财产品时，究竟该如何争取收益最大化？

近期，走进我市西郊电影院看电影的人们，会发
现很多电影院入口处多了一个新柜台——体彩“顶呱
刮”销售专用柜台。销售桌醒目的颜色、展柜内齐全
的票种、各色礼品吸引了人们的目光。等待入场的人
们纷纷来到销售桌前，了解“顶呱刮”的玩法，并开始
在“顶呱刮”票种里寻宝。

自 7月底至今，郑州西区分中心为扩大“顶呱刮”
品牌宣传，更好地进行即开型彩票的宣传销售工作，
在高新区科学大道奥斯卡影城、秦岭路卡丁广场奥斯
卡影城、建设路西元广场奥斯卡影城、长江路嵩山路
北京华联超市等地，设立了即开店外宣传销售渠道，
广大市民在休闲娱乐、购物的同时，可在此小试身
手。活动现场还设立了丰富多样的促销活动，刮奖的
同时还可获得礼品。

借助电影院和超市的销售渠道，体彩“顶呱刮”
吸 引 了 年 轻 的
彩民群体，有效
地 增 加 了 新 彩
民的新渠道，有
效地提高了“顶
呱刮”品牌的认
可度。
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