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为更美丽的中原 融信深度融入郑州

2018 年 6 月 2 日，融信集团 2018 华
中&华北品牌发布会“怦然心动”中原，走
心、美好与温度，是所有人共同的记忆，而
在这一份记忆背后，是融信集团所坚守的
城市、土地与人的情怀。

自踏上中原这片土地，融信就以深
耕的姿态决心扎根在此，在潜心研究中
原人居习惯，以上万份客户调研问卷，对
当地的地理环境、城市文化、生活习惯、
传统风俗、家庭结构的诸多细节进行了
研究与考量；在地产的全生命周期当中，
尊重居住者每个阶段的生活状态与习
惯，独居有温暖，家庭有共享，四世同堂
有空间，将人居的空间价值最大化，这是
融信作为一个有温度的开发商，送给中
原人民的情怀。

有温度，依然在延续……
5月底，作为郑州市地铁线路网规划中

唯一的一条环形地铁线路，郑州地铁5号线
计划将初期运营。不断打破地域局限，郑
州的城市发展与融信第四事业部的版图规
划不谋而合，以文化渗透生活，由建筑表达
城市，品牌与城市的共生共融，成为融信
2019年夏季的主旋律。

融信第四事业部以“城市力量，GIVE
ME 5”为主题，策划了融信 520 品牌日重
磅活动——520 套定制版地铁卡全城发
布。定制版地铁卡将从融信对郑州四大区
域发展的关注，多元化表达融信第四事业
部与郑州共向上、同频发声，成为焕新城市
的力量。

因为爱，所以发声……

“首夏犹清和，芳草亦未歇。”5月，伴着初夏的那抹嫩绿欢快地来了。

“春归夏至沐薰风，一抹胭脂霞映红。别韵生情幽自发，花期如约待君逢。”弹指一挥间，融信集团进入中原已两年矣。这两年，融信集团破千亿，扎根中

原城市群；这两年，融信集团第四事业部以海派品质精工，深入北中国腹地，开疆拓土；这两年，融信集团第四事业部一年三城九子，战果卓著；这两年，融信

集团第四事业部五子同辉郑州，齐头并进……

5月，是弥漫芳香空气里，一朵玫瑰羞答答地绽放；5月，是“谁言寸草心，报得三春晖”的感恩母亲时；5月，是恋人之间，许下爱的诺言，520（我爱你）一生

不变；5月，是融信集团一年一度的品牌季；5月底，郑州地铁5号线计划将初期运营；5月20日，融信第四事业部将以特别的方式向郑州表达爱意……

融信集团：以爱之名 致敬郑州
2017年末，一封历经14年，

跨越 3000公里的“信”和一场温
暖的“熊抱”刷遍了郑州人的朋友
圈。融信集团——这个河南人还
比较陌生的名字，在凛冬时节以
温暖而人文的面孔映入了郑州市
民的眼帘。随着融信集团在河南
的第一个品牌展厅悄然绽放，融
信集团正式落子中原。

现如今，郑州正以国家中心
城市建设为统揽，以中原经济
区、郑州航空港区、河南自贸区、
中原城市群“三区一群”建设为
契机，深度融入“一带一路”建
设，着力打造空中、陆上、网上三
条“丝绸之路”，无缝衔接“海上
丝绸之路”，全力建设联通境内
外、辐射东中西的国际性综合枢
纽城市。2018 年，郑州跑出经
济发展、城市建设“加速度”，全
年经济总量首破万亿大关，成功
晋级“万亿俱乐部”；2018 年全
市常住人口突破千万，人均生产
总值突破 10万元。这三大具有
里程碑意义的突破，标志着郑州
昂首跻身中国特大城市之列，郑
州建设国家中心城市更加底气
十足。

一个城市发展依托的是什
么，是政策扶持和人口的导入？
根据《郑州市人民政府关于印发
郑州建设国家中心城市行动纲
要（2017—2035 年）的通知》显
示：“预计在 2035 年，郑州GDP
总量达到 3.0 万亿、人均 GDP
达 到 22.0 万 ，人 口 规 模 达 到
1350 万人左右。”

潮平两岸阔，风正一帆悬。
中原地产大河百舸争流，千帆竞
发。看好郑州，看好中原这片热
土，全国一线开发商纷纷抢滩登
陆。据克而瑞郑州资讯机构统
计，截至 2018年 8月，郑州已经

进 驻 百 强 房 企 44 家 ，其 中
TOP20 房企已全部进驻，累计
储备土地 3666 亩，未来累计上
市面积 675万平方米。仍有 19
家百强房企意向进驻尚未落地。

在中国城市化进程中，融
信集团以“品质地产领跑者，美
好生活服务商”为愿景，为改善
人居环境、构筑幸福生活而不
懈努力。2016 年融信中国（股
票代码：3301.HK）在香港联交
所主板正式挂牌上市，总部搬
迁至上海，以上海为中心辐射
全国，已基本完成全国化布局，
主要包含海峡西岸、长三角、长
江中游、大湾区、京津冀、中原、
成渝、西北、山东半岛等九大核
心城市群。2017年融信与海亮
联手，携手深耕中西部省会城
市，合作面积总计超过 500 万
平方米，项目达 30余个。截至
2018 年 12 月 31 日，融信集团
共布局 39 个城市，共计 154 个
项目，总土储达约 2541.65万平
方米。

2019 年 3 月 22 日，融信中
国公布截至 2018 年全年业绩，
公司合约销售额同比增长 62%
至 1219 亿元人民币，跻身千亿
俱乐部。2019年位列中国房地
产 21 强，进一步实现聚焦、平
衡、轻资产战略。

与大部分外来企业在郑州
设立城市公司不同，融信在郑州
设立第四事业部，管理版图覆盖
河南、湖北、山西、河北和天津
市，其中郑州、天津、太原 3城 9
盘落地，融信以其特有的拿地速
度，和对城市深入了解的耐心，
快与慢之间决心与诚意尽显，将
海派精工文化独有的细腻融入
中原的土地情怀。

因为爱，所以布局……

信从海上来，融信精研各地人居需
求，用苛求的态度做产品，携满满诚意，倾
献美丽精品。

融信集团坚持中高端精品战略，尊重城
市文化肌理，坚持以品质影响城市，集国际
一流建筑师、设计师智慧，联合知名承建商
倾力打造符合当地市场需求的标杆产品。

迄今，在上海、杭州、南京、苏州、广
州、福州、厦门、郑州、天津等地拥有众多
项目，在厦门的环东海域、上海的虹桥商
务区、杭州的奥体板块等城市规划的重点
区域，以具有融信基因与城市文化的高端
精品标杆产品重塑区域中心价值。产品

涵盖高端公寓、别墅、服务式公寓、写字
楼、商业综合体等多种物业类型。

经过不断迭代进化，融信集团目前已
形成 1+3明星产品系，“1”即 1个商办产
品系：中心系；“3”即 3个住宅产品系：世
纪系、海月系、澜天系。

融铸诚信，造有情房，这个以品质地
产开拓者著称的地产开发企业，以实际行
动表达了对中原的深情与厚爱。

融信第四事业部落地郑州后，前瞻性
布局郑东国际文创主题板块、常西湖奥体
板块、高新新城板块、沿黄板块等汇聚商务、
政务等城市规划重点区域。不仅看重郑州

作为国家级中心城市的优势与潜力，更显
示了助力中原城市化发展的战略决心。

截至目前，融信落地郑州 4个作品。
融信集团郑州首发之作，商办系列城市封
面作品——城市之窗，以品牌远见择址中
部六省文旅中心；融信 TOP系作品世纪
系——融信奥体世纪落子常西湖CCD板
块；都会生态湾的郑州样本——江湾城选
址沿黄板块；科学大道、双湖芯、建面约
242 万平方米生活中心体——融信朗悦
学院府，为高新新城板块带来全新的生活
方式，全新的生命力。

懂得比爱更珍贵，好产品不是复制出

来 的 ，一 定 具 备 品 牌 与 城 市 的 双 链
DNA。融信尊重城市的文化肌理，在守护
与传承的基础上，为土地带来新的生机，建
筑打动人心的作品，是融信的产品基因。
譬如：融信天津首发的北纬40°轻奢水岸
墅居——融信西海岸，府系奢宅——融信
津南府，融信太原的城市更新之作、总建
面约 344万平方米的超级大盘——融信
时光之城等，都是融信从读懂这片土地
到读懂这片土地上的人，以自己最用心
的作品，表达了对这座城市人文深刻的
理解。

因为爱，所以懂得……

为更美丽的城市 融信多盘齐发郑州

地铁卡示意图地铁卡示意图

为更美丽的生活 融信为爱发声郑州

融信集团融信集团99大核心城市群布局大核心城市群布局

融信520品牌日，爱意传中国；

融信集团，焕新城市发展力量，彰显中国力量；

融信第四事业部，愿与美好郑州共生共融，谱一曲倾城之恋……

采访中，记者了解到，定制版地铁卡线上领取，详情请关注微信公众号“融信第四

事业部”；线下领取，可至融信奥体世纪、融信江湾城、融信城市之窗项目售楼部，具体

领取规则详询以上售楼部。
刘文良


