
平生爱秋。“一年好景君须记，最是橙黄橘

绿时。”“晴空一鹤排云上，便引诗情到碧霄。”天

高云淡、金风送爽、丹桂飘香、大地金黄。秋天

不仅是收获的季节，也是遇见的时节，“金风玉

露一相逢，便胜却人间无数”。

在百花之中，金秋注定是属于桂花的，“桂

子月中落，天香云外飘”。15年前，一缕香馥的

桂花香自波光潋滟的杭州西子湖畔飘来。作为

郑东新区开发建设的探路者、先行者、开拓者、

排头兵，其时的浙江绿城首入郑州，落子当时尚

是麦田的郑东新区东风东路南侧区域，首开之

作便是绿城早期的“桂花系”产品，这部首开先

河的作品便是后来家喻户晓、有口皆碑的绿城

百合公寓。当浙江绿城遇见绿城郑州，绿城为

万象更新、春潮涌动的郑东新区匠造了经典，树

立了标杆，缔造了传奇，郑东劲吹绿城十里新

风，那一缕沁人心脾、唇齿留香的桂花芳香，香

了一条东风东路，香了一座水域靓城，香了万家

灯火。历经 15年的时光洗礼和岁月沉淀，至今

历久弥香，香远溢清，时间明证价值，在二手房

市场仍然紧俏。这之后，郑东新区开发建设风

云际会风起云涌风生水起，中国地产 10强、20

强、30强乃至 50强不约而同齐聚郑州，郑州迎

来了真正意义上的“逐鹿中原”时代。与此形成

强烈对比的是，先人一步抢占郑东风气之先的

绿城，在全国和海外大举布局的绿城，在创下绿

城百合公寓辉煌之后，在郑州却“羞答答的桂花

静悄悄地开”“这里黎明静悄悄”，十余年间，自投

项目仅有位于郑东雁鸣湖区域的绿城玫瑰园和

位于中牟的绿城百合花园，得益于对绿城品质的

青睐和追捧，两个项目均取得骄人的销售业绩。

所有过往，皆为序曲。身经百战，归来少

年。今年 1月 9日，开年之际，绿城中国斩获经

开区滨河国际新城168号地块，此举标志着前度

绿城今又来，绿城又见“绿城”，绿城中国在郑州

人民的翘首期待中迈出了重归郑州的第一步，

绿城明月滨河项目备受期许。今年7月，在郑州

媒体见面会上，绿城中国山东区域副总经理、河

南公司总经理刘圣明情动于心，坦言：“这十年

绿城对不起河南，对不起郑州！”其言也拳拳，其

情也眷眷，令与会媒体记者悄然动容。刘圣明

表示，在绿城中国2019年年度会议上，决策层将

郑州列为重点进入城市，绿城既回归之，当安

之，当深耕之。“绿城明月滨河是绿城中国回归

郑州的起点，我们将加大在郑州乃至河南的布

局，择机进入洛阳、开封、许昌、平顶山、驻马店

等地市市场。”

9月 25日午后，记者循着扑鼻的桂花香气，

置身竣工交付 12年之久的绿城百合公寓街区，

触目所见，记者恍如回到2007年，眼前呈现的景

象光鲜如昨，时间没有让其“美人”迟暮，反倒愈

加风华绝代，让人顿生“时间都去哪儿了”之感

喟。在绿城明月滨河城市展厅，记者与刘圣明

对座叙谈。两个多小时的采访时间，这位从“南

孔”到“北孔”、从“南宋”到“北宋”的老绿城人，

言语间流露的是对源远流长、博大精深的中原

文化的致敬，是对蒸蒸日上、日新月异的大郑州

的礼赞，更是“我能为河南人民带来什么，为郑

州这片厚重的土地带来什么”的自问，以及十余

年后再出发，在郑州再造一个绿城经典作品的

信心。

曾经明月在 当照绿城归
——专访绿城中国山东区域常务副总经理、河南公司总经理刘圣明

绿城明月滨河景观效果图

绿城明月滨河主入口透视效果图

在我国地产界，绿城被公认为品质地
产的开拓者、引领者、擎旗者，绿城创造了
一个又一个经典，一个又一个传奇，一个又
一个标杆，无论是早期的“四大名著”，还是
之后的“八大新品”，每部作品都堪称中国
地产界的“样板间”，引来观者如堵，参观、
考察、学习者纷至。

作为绿城重归郑州的一个全新的“起
点”，明月滨河在绿城列入重点进入的城
市——郑州，无疑具有品牌再度落地的里
程碑意义。刘圣明带领他的绿城团队，又
将给关心、支持、喜爱、忠诚绿城产品的郑
州购房者交上一份什么样的答卷呢？

“古有赴京赶考，今有赴郑赶考。”对
此，刘圣明比喻此举为“赶考”，并且有信心
有能力交上一份满意的答卷。他告诉记
者，信心首先源于绿城团队的力量。“事在
人为，绿城河南公司团队的核心成员均是
土生土长的、在绿城大熔炉里经过淬炼、在
绿城大舞台上久经考验的中坚力量，认同
绿城的企业文化，能将绿城的建造标准、服
务标准不折不扣地落到实处。我们的团队
也是一支富有学习力的团队，学而不倦，学
然后知不足，先后到德国、日本工地进行观
摩学习，在实操中严格按照日本工地管理
标准来对标。”

刘圣明介绍，信心也源自明月滨河项
目的大师设计团队，GTD、上海澜道、杭州
大铨、HWCD，来自国外和国内的四大知
名设计团队，均系绿城战略性合作伙伴，此
次四大知名设计团队联袂担纲明月滨河的
设计，汇聚全球和国内的高端智慧，为中原
人居经典加冕。

熟知绿城的业内人士应该知道，绿城
一向主张：房子，抑或建筑，只是一个容
器，房子应该承载的是美好生活，按照宋
卫平的话来说，就是：“我们要成为理想生
活的组织者、引导者、帮助者、推动者和服
务者，从生活服务到健康服务、教育服务、
养老服务、金融服务，包括农副产品、衣食
住行……作为一个服务者，一个服务资源
的整合者，我们要以一颗真诚之心，在利他
的商业模式下，不断改善生活、提高生活、
引领生活、创造生活。”“房产本身是一个共
生共融，一个有生命价值的行业。 以我
对这个行业的理解，生命价值就应该转换
成园区里老人健康快乐的场所，孩子茁壮
成长的园地，花儿绽放、邻里和睦……”这

些“宋式语录”，不仅绿城人耳熟能详，也被
中国地产界奉为“圭臬”。

刘圣明介绍，为了让明月滨河这一“容
器”盛开“理想生活”之花，项目团队精研城
市肌理和地脉文脉，在 121亩的方正地块
上，明月滨河作为绿城经典的二代高层产
品，容积率控制在1.99，舍弃区域内多见的
高低配布局，沿袭绿城产品一以贯之的中
轴对称的序列感，排布南北向16～17层的
小高层建筑，楼间距阔达 33米～75米，建
筑密度仅有16.5%，不仅营造“安定、精细、
恒久”但又不失现代魅力的低密度生活，客
户群体定位为纯改善型需求，还以柔和的
建筑结构，实现建筑与城市的“对话”，创造
出与城市更为和谐共生的天际线。

立面是建筑的“封面”，如果说建筑是
凝固的音乐，则立面是跃动的乐符。绿城
一向考究立面风格，绿城产品虽经过时光
洗礼，总能历久弥新。明月滨河立面采用
新古典主义的三段式结构，匠心研究墙窗
比，以大玻璃面宽与建筑线条有机结合，营
造和谐、和美、和顺的视觉效果。

明月滨河的户型设计在充分保证建筑
立面效果的前提下，实现空间尺度的最大
化，3.0～3.1 米的层高，全明户型，四面宽
开间，宽景阳台，餐厅明厅等匠心设计尽显
人性化特点。

明月滨河成品房交付，数千个绿城工
法，一百多个装修细节，严格按照绿城经装
修体系化标准施工。

在景观营造上，秉承中轴对称、严谨有
序的设计理念，依托两大中心花园、部分楼
栋首层架空层以及风雨连廊，创造全龄化
的景观体系。

在服务体系上，今年 3月 30 日，绿城
中国发布了2.0版本的生活服务体系，全新
推出包含 G-HOUSE、G-LINK、G-BOX、
G-SPACE、G-CLUB的 5G心服务体系，
以此构建绿城未来3~5年对于生活服务的
核心内容，全面提升绿城生活服务的价
值。“这些服务体系，未来都将会在明月滨
河项目中落地。”刘圣明介绍。

采访终了，刘圣明表示，“寻常一样窗
前月，才有梅花便不同。”明月滨河必将带
来不一样的产品，不一样的服务，不一样的
精彩，只有这样才能不负中原人民的厚爱
和期待。

刘文良

“圣言律己，明晓事理。”这是刘圣明的人
生自况。出生于浙江衢州的他，自幼便饱读
诗书，深受中国传统文化的熏染。衢州在南
宋时期兴建了孔庙，被称为“南孔”，与山东曲
阜形成南北呼应。对“南孔”引以为傲的刘圣
明，在加盟绿城之前，怎么也不会想到他的职
业生涯，与其说是地产人，毋宁说是一条问
道、闻道、得道的文化之旅。

我们常说，只有文化的，才是经典的。在
绿城内部，绿城的创始人宋卫平有一句经典
名言：“房产品是个躯壳，文明是它的灵魂，艺
术是它的容貌，文明和艺术是房产品的价值
所在。”2008年正式加盟绿城，在绿城有着 11
年“绿龄”的刘圣明，在绿城的职业生涯和事
业疆场，便与文化有着不解之缘，因此他更能
深谙其中真谛、个中真义。

刘圣明告诉记者：“2012年，我有幸受宋
卫平董事长之托，来到孔子故里——曲阜，在
曲阜建造一座孔子博物馆。这是绿城第一次
涉足文化类公共建筑。这个重任，对于从事营
销的我，真的是一个巨大的挑战，也是一大荣
誉。我虽然有畏难情绪，但在董事长的激励和
鼓舞下，我便开始了一场与 2500 年前的先贤
跨越时空对话的文化苦旅。6年来，我一直如
履薄冰，战战兢兢，不敢懈怠，惧者生存。期
间，我多次拜访国内的儒学大师和博物馆营造
专家，参观、考察国内外的知名博物馆，在董事
长以及北大、清华、中央美院教授团队的支持
和帮助下，终于在 2018年 11月 26日，孔子博
物馆进入试运行阶段，并于今年９月６日正式
开馆，迄今已接待游客 30余万人次，得到了政
府主管部门、儒学专家、广大游客的好评。

“曲阜 6年，我的职责不仅仅是孔子博物
馆的建造，而是亲身参与一座有着 2500多年
历史古城的文化建树，是一项践行中国优秀
传统文化的复兴、让经典永流传的伟业，也是
和绿城企业文化、企业使命深度融合的过
程。等我有了孙子，我会带他来到曲阜，来到
孔子博物馆，我会告诉他，这里有你爷爷的心
血和汗水，作为一个老绿城人，欣逢盛世，还
有比传承文化更有成就感的事情么？”

在刘圣明看来，人生如同攀登山东境内
的五岳之首的泰山，攀登一座山，马上就要征
战一座峰；到达南天门，还要仰望泰山极顶。
2018年，山东曲阜的征尘未洗，人不解甲，刘
圣明又被派往河南，担承起重振绿城在郑州、
在河南雄风的重任。

谈起中华文化，刘圣明用膜拜来表达他
的虔诚，他说：“我国著名导演王潮歌曾公开
表示，每次来到河南这片古老而厚重的土地，
她都想跪在地上，亲吻脚下的泥土，我从曲阜
来到郑州，对‘大河奔流五千年，文化灿烂满
中原’的文脉，唯有顶礼膜拜。”

刘圣明表示，40多年历史看深圳，百年历
史看上海，2500年历史看曲阜，3000年历史
看西安，千年历史看北京，5000年乃至 8000
年历史看郑州、看河南。郑州有着 3600多年
的商文化、商文明，商都郑州，天下之中，古有
得中原者得天下，今有来河南，读中国，阅世
界。郑州是中华文化的发源地，是中华儿女
的心灵故乡，来到郑州，等于是找到了自己的

“根”，是游子“回家”。“绿城中国让我担任河
南公司总经理，这对于我是更大的挑战、更大
的责任，也是更大的荣光，我也是绿城人中最

幸运的。因此，我一直在思考，作为一个绿城
人，我应该给河南带来什么，我应该给郑州这
座生生不息、生机勃勃、活力无限的城市带来
什么。如今的郑州，群雄并起，强手如林，郑
州地产的长河百舸争流、千帆竞发，重归的绿
城，如何在郑州找到自己的一片蓝海。渐渐
地，我开始思考郑州与杭州的渊源，纵观历
史，中华文明源起河南，从北宋到南宋，文化
让两座城市一脉相承。绿城已经全新定位为

‘理想生活综合服务商’第一品牌，‘好房子绿
城造’这一品牌理念早已深入人心，我的天职
就是将绿城缔造的理想生活带到河南，我更
应该将河南客户的满意带回绿城。”

刘圣明认为，目前河南迎来了千载难逢、
前所未有的发展良机，中原更加出彩、郑州更
加美好是大势所趋、人心所向。中原经济区、
郑州航空港区、河南自贸区、中原城市群“三
区一群”的国家战略落地河南形成叠加优势，
作为“一带一路”重要节点城市，郑州无缝衔
接陆上、网上、海上、空中四条“丝绸之路”；

“米”字形高铁即将丰满，郑州成为连接东中
西、辐射境内外的国际综合交通枢纽。郑州
建设国家中心城市方兴未艾风头正劲，郑州
不仅跻身新一线城市，去年位次还提高到第9
位，郑州还是公认的我国物流中心、国际航空
大都市、国家通信枢纽中心、第四座金融中
心，郑州又是全国人口第一大省的单核城市、
全国人口净流入位居前列的城市。2018年全
国平均城镇化率达 59.58%，2018年河南的城
镇化率超过 50%，虽然距全国城镇化率相差
近10个百分点，但是增幅第一，足以说明河南
新型城镇化建设前景广阔未有穷期。2018

年，郑州经济总量首破万亿元，常住人口首次
突破千万，人均 GDP首次突破 10万元，以这
三大突破为标志，说明郑州昂首阔步进入超
大城市之列，建设国家中心城市底气十足。

谈起河南、郑州的诸多优势和诸多利好，
刘圣明如数家珍，如果不是发自内心的热爱，
我们很难设想一个来到郑州不到一年的外乡
人，对河南、对郑州能够了如指掌。采访中，
他一再表示，在媒体见面会上，他动情说出：

“绿城对不起河南，对不起郑州！”绝非心血来
潮，也非作秀矫情，而是发自内心的真实表
达。这十余年来，绿城取得了长足的发展，截
至目前，绿城已进驻全国 28个省、自治区、直
辖市的 100 余座城市，营造 600 多个美丽家
园，拥有超过40万户、150万名的庞大业主群
体。绿城的品牌价值高达 398.52 亿元，位居
全国混合所有制企业第一。绿城连续 15 年
荣 获“ 中 国 房 地 产 百 强 企 业 综 合 实 力
TOP10”“ 中 国 房 地 产 公 司 品 牌 价 值
TOP10”，连续 7 年荣获“中国房地产顾客满
意度领先品牌”，多年荣获“社会责任感企业”
等殊荣。在服务方面，绿城服务已从 1.0版本
迭代升级为5G“心”服务的2.0版本。

“绿城这次回归郑州，一是归零，将明月
滨河当作一个新的起点，不仅刷新人们对绿
城的已有认知，而且展现全新的绿城，让热
爱、关心绿城产品和服务的郑州人民，重新认
知绿城，重新审视绿城；二是在更高层次上的
回归，愿举绿城25年的厚积，薄发于郑州以及
未来将要进入的地市。在此，我负责任地告
白，绿城值得等待。你等我十余年，我还你一
个经典。”刘圣明如是说。

采访中，刘圣明对记者表示，按照我国省会城
市的发展规律，省会城市特别是单核的省会城市，
人口规模应该达到全省总人口的 20%。河南省人
口 1.09亿，按照目前的人口净流入速度，未来有望
持续加速，及至 2035年，郑州全域人口达到 2000
万，并不是梦。与此相适应，建设国家中心城市、郑
州大都市区的郑州，城市框架也在不断扩容。
2018年 1月，郑州出台了《郑州建设国家中心城市
行动纲要（2017—2035年）》，提出了“东扩、西拓、
南延、北联、中优”发展思路。因此，绿城回归郑州，
无论落子哪个区域，都是绿城布局的高地。

刘圣明认为，绿城时隔十余年后回归“绿城”，
之所以落地经开区滨河国际新城，既有机遇使然，
也是源于绿城对滨河国际新城的情有独钟。

在他看来，郑州众多的热点区域中，滨河国际
新城因为对标国际发达城市和国内一线城市，高起
点、高标准、高规格规划，“一张蓝图绘到底”，定位产
城融合、宜居、宜业、宜乐的中央休闲生活区（CLD），
坚守容积率2.5的“红线”，打造生态城市、海绵城市、
智慧城市、未来城市，因此，该区域最有希望接棒郑
东新区，“今日郑东新区，明日滨河国际新城”。

在区位优势上，滨河国际新城地处郑东新区、
经开区、郑州航空港区三区叠加之所，国家战略河
南自贸区、郑州航空港经济综合实验区落地其间，
集众多政策高地、城市红利于一体，得天独厚，是继
中大门、郑欧班列、中铁装备“盾构机”等之后的又
一经开区城市名片。

在开发模式上，滨河国际新城采取政企合作的

方式，引入央企中建七局投资百亿余元进行一级开
发，统一规划，统一整理征收土地资源，统一市政基
础设施建设，统一征迁安置，变分散安置为成片集
中安置，所出让的土地均为净地，不再建设安置
区。同时，河南省首个综合管廊在滨河国际新城先
行先试，从源头上解决了“天天挖沟”这一饱受市民
诟病的“城市病”。滨河国际新城作为海绵城市示
范实验区，解决了雨天道路积水问题，我在来郑州
之前，经常从朋友圈里看到雨后的郑州道路积水成
海，来郑州快一年了，滨河国际新城雨后未见道路
积水。”刘圣明对记者说。

诗人顾城有诗云，你/一会儿看我/一会儿看
云/我觉得/你看我时很远/你看云时很近，顾城的
本意或许是表现人际关系的“远和近”，但是用在城
市交通上，则形象地表现了空间距离的远和车程时
间的近。或许在郑州市民心目中，滨河国际新城在
空间距离上是“远”，但是密布其间纵横交织的高速
（京港澳高速、机场高速、绕城高速）、高铁、轻轨（郑
州东站至机场）、地铁（已批复的 3号线延长线、规
划中的11号线和14号线 3条地铁线）、高架路和快
速路（四港联动大道、华夏大道、东三环、中华路、南
三环延长线、南四环）等织成的立体交通网络，让工
作在 CBD、副 CBD、郑东高铁 CBD，居住在 CLD，
完全可以变成现实。“对于明月滨河项目而言，要充
分重视和关注东三环及其延长线的交通大动脉的
作用。东三环往北直通连霍高速，往南连接绕城高
速，一条东三环及其南北延长线，串连起平原示范
区、金水区、北龙湖、郑州东站、经开区滨河国际新

城、郑州航空港区、南龙湖、新郑产业新城，是一条
南北纵贯的黄金大道。我开车从郑州东站出发，经
东三环、中华路到滨河国际中心，途中只有寥寥几个
红灯，转眼即可。”谈及此，外乡人刘圣明比郑州当
地人还了解郑州，不愧是处处留心皆学问。

“在我考察过的郑州市各个区域，滨河国际新
城的生态宜居环境，可以比肩北龙湖区域，堪称中
原生态城市样本。区域绿化率高达45%，公园绿地
面积 6000 余亩，水域面积 1300 亩，坐拥一河（潮
河）两湖（荷湖、福禄湖）三公园。居住在这里，既有
《诗经》中在水一方的诗情画意，也有钱塘湖‘最爱
湖东行不足，绿柳阴里白沙堤’的闲庭信步。”刘圣
明有感而发。

在中国地产界，绿城被公认为是一家富有情怀
的企业，作为有着11年“绿龄”的绿城人，刘圣明坦
承自己之所以爱上滨河国际新城，除了上述多种利
好之外，还因为滨河国际新城富有浓郁的人文气
象：河南省唯一的外事用地在这一区域；千年历史
的法云寺将被打造成郑州佛教寺院旅游景点、禅修
高端会所；百年历史的司赵火车站将被打造成为郑
州火车文化博物馆和创意文化中心；区域内拥有众
多优越的教育资源、国际医疗资源、高端酒店资源、
缤纷商业资源。“正因为滨河国际新城优势多多亮点
频现，引来像中建、中海、中国电建、绿地、金辉、海马
等一众外来企业和正商、康桥、亚新等本土企业抢滩
登陆。‘金风玉露一相逢，便胜却人间无数。’绿城幸
会滨河国际新城，愿与上述企业一道，以建筑经典、
建筑艺术点亮滨河国际新城的未来。”刘圣明表示。

“你等我十余年，我还你一个经典”

“寻常一样窗前月，才有梅花便不同”

“金风玉露一相逢，便胜却人间无数”

绿城明月滨河社区邻里中心效果图绿城明月滨河社区邻里中心效果图
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