
正商是一条大河，“青山遮不住，毕竟
东流去”，“黄河落天走东海，万里写入胸怀
间”，上善若水，厚德载物，百川归海，有容
乃大；正商是一座高山，“欲穷千里目，更
上一层楼”，“会当凌绝顶，一览众山小”，
居高声远而又永不止步，越过“南天
门”，又朝着“泰山极顶”进发。正商 26
载，阔步行进在中原乃至中国城市化
进程的大道上，筚路蓝缕、栉风沐
雨、风雨兼程、砥砺前行，现如今，
正商枝繁叶茂、硕果满枝，业已

实现一线城市（首都北京）、国
家中心城市（郑州、武汉）、

副省级城市（青岛）、地市（海南文昌，山西晋
城，河南洛阳、信阳、许昌、新乡、南阳、商丘、安
阳、平顶山等）、县域（新乡县、卫辉市、许昌建
安区、信阳光山县、淮滨县、安阳滑县等）、镇级
市场（新乡县古固寨镇）六级市场联动，五代正
商人同心，聚是一团火，散是满天星，在中原大
地步履铿锵、军歌嘹亮，谱写出一曲昂扬激越
的“正商大合唱”。

“纸上得来终觉浅，绝知此事要躬行。”7月
31日至 8月 1日，来自洛阳、信阳、新乡、许昌、
南阳、商丘、安阳、周口、平顶山、驻马店等河南
地市近 30家报社和广播电视台等主流媒体的
地产、新闻、融媒体负责人齐聚正商集团参观，

开启为期两天的正商集团采风行。短短两天时
间，采风团的行程满满，或对座叙谈，或实地踏
访正商代表性、标杆性项目和楼盘，所到之处，
所见所闻，采风团一行30余位媒体代表深深折
服于正商集团近年来高品质战略建设、无限品
质＋所取得的丰硕成果，对走正道、为正人、行正
事、结正果的正商，对坚守中原、深耕厚土的正
商，对“品质生活到永远”的正商，对恪尽社会责
任、热心公益慈善事业的正商所展现的“正商正
能量”“正商好声音”交口称赞，并在各家媒体上
争相报道。一时间，一日赏尽正商花，正商品质
誉中原成为八月之初中原房地产界一个现象级
的存在。

居居““正正””声自远声自远““商商””誉满中原誉满中原
——河南地市主流媒体采风团正商品质行后记河南地市主流媒体采风团正商品质行后记

唱响“正商好声音”

“你或蹲或站定格风景，定格风景的人
在风景中定格你；清风绿草定格了你的镜
头，你定格了正商的‘诗和远方’。”采风团
一位媒体代表发在微信朋友圈的这段富有
诗情画意和哲理的话语，道出了采风团一
行的品鉴之趣之魅。一天紧张的采风活动
匆匆结束，许多媒体代表还意犹未尽，不仅
用相机定格下正商勾画出的高品质产品、
美好生活场景，亦留下了不少金声玉振的
金玉良言，表达对此次高品质项目撷芳之
行的深刻印象。

“这场正商之行，让我感触颇多，收获
良多。”驻马店日报地产部主任王震表示，

“短短一天的行程，让我爱上正商。这不仅
仅因为正商的产品品质及服务质量，更是
因为其浓厚的企业文化。产品可以借鉴，
而文化则需要积淀。正如正商的企业文
化，先走正道，才能言商，正商的正道就是
企业对社会、客户和合作伙伴的责任，就是
时刻充盈的正能量。”

在南都晨报社副总编徐道胜眼里，正
商不仅仅是一家责任企业，更是一座城市
的缔造者和建设者。“也许，这才是真正的
商道。”徐道胜说，“郑州之行，虽然短暂，但
我们已充分感受到正商之实力和魅力，也
见证了正商的大品牌和高品质。”

“鹏之徙于南冥也，水击三千里，抟扶
摇而上者九万里。”南阳日报地产部负责人
汤溯激情澎湃地感慨道，“久闻正商，初见
正商，在此次采风活动中，我目睹了正商集
团鹍鹏展翅的风采。正商的全业态、精工
程令我印象深刻，此次行程满满，收获满
满，不虚此行。”

南阳晚报地产部主任陈向革则视角
独特：“2020年是中国楼市新旧动能转换
的关键节点，房企亦处在品牌升级的历
史关头。放眼地产市场，哪些楼盘在风
雨征战中岿然屹立？哪些房企在挑战中
彰显品质的力量，引领着人居风向？城
市快速发展的荣耀将由哪些企业和楼盘
来见证？此次有幸跟随河南地市主流媒
体采风团走进正商，感受到正商集团超
前的战略眼光和严谨的经营模式，以及
正商集团近年来取得的丰硕成果和强大
实力。目前，房地产行业已经进入标准
化时代，产品功能越来越趋同，地产开发
竞争已经进入物业、服务、品牌等软实力
的比拼阶段，而正商旗下的项目，在品质
追求完美的前提下，处处体现了对业主
的人文关怀。”

“身临才知其境，奔赴方知美好。”许昌
报业传媒集团房产部主任李保磊表示，“通
过对正商项目的实地‘触摸’，亲身感受到
卓越的正商品质和正商匠心。”

周口报业传媒集团住建工作部主任李
国阁知晓正商这个地产品牌已经多年，“久
闻其声，可谓如雷贯耳。”李国阁说，“此次
有幸与媒体同仁一同走进其中，不仅感叹
连连：心中惦记多年的大品牌名不虚传。
不仅感知了正商的建筑之美、园林之美、社
区之美，正商员工的热情好客、敬业专业，
同样给我留下了美好的印象。正商，是一
个值得让人尊敬的企业；正商人，是一个能
让人喜爱的群体。我愿为正商代言，传播
正商正能量。”

“从正商善水上境样板间到正商祯瑞

上境样板间，从一个灯带的柔和与否到一
块装饰板的反光与否，这次媒体采风让我
感受到正商地产是真的把客户放在心上，
设身处地为客户服务，想客户所想。”商丘
日报社房地产新闻部副主任徐凌说，“从一
把尺子测量到一把锤子否决，从博雅广场
精装修公寓到精装修写字楼，我感受到了
正商人对于品质的把控与坚守，对为业主
缔造品质生活的孜孜以求。由此可见，追
求品质、客户至上，已经深入正商人的骨子
里。希望更多的人能住上正商的好房子，
享受到正商人营造的美好品质生活。”

“正商人是低调、诚信、扎实干大事的
一群人，是匠心独具、精益筑房的一群人。”
在安阳日报事业部主任张俊军看来，“正商
人值得托付，正商房值得拥有。品读正商，
意犹未尽，只盼望着正商早日在安阳大地
生根发芽、开花结果。正商振‘商’正当时，
愿正商深耕殷商沃土，盈‘正’气、践‘商’
道、赢未来。”

在平顶山日报房产工作室主任杨涓看
来，正商的企业文化天朗风清、风清气正、
阳光透明，正商人才团队任人惟才、人尽其
才、人尽其责，正商人勤奋务实、敢打硬仗、
富有拼劲，正能量满满，所以正商连续八年
销售业绩位居郑州前列。“我一定将正商的
企业文化在平顶山进行宣传，讲好正商故
事，传播正商正能量。”

在此次采风活动中，洛阳广播电视台
新媒体中心主任王丹不仅被一个个高品质
项目所震撼，亦为正商的服务理念以及在
人居环境上的不断更新与创造所感动。“一
天的时间不足以全面了解正商集团，但通
过了解企业文化，参观实景作品，让我为正
商集团的发展拍手叫好。未来，我们将一
起见证正商的华美绽放。”王丹说。

商丘广播电视台新闻部潘华通过一天

的走访，感受了正商，了解了正商，爱上了
正商。潘华认为，正商“上境系”项目“无处
不体现匠人情怀，给人一种安全、华美、舒
心的感觉，来到就不想走的感觉”。

在媒体代表们的眼中，正商是一家地
地道道、实实在在、本本分分、纯纯正正的
河南本土企业。正商深爱中原这片厚土，
不仅从这方土地中汲取丰富营养，而且用
自己的心血、汗水、智慧、行动为这方土地
赋能，为这方土地添彩。即使走出中原、走
向全国、走向世界，正商依然镌刻着中原的
基因，为中原正名，为河南争光。

正商是一家走正道、为正人、行正事、
结正果的企业。正商名如其企，敬畏规则，
敬畏法律，敬畏城市，敬畏土地，敬畏业主，
顺应我国城镇化快速发展的大势，与时俱
进，顺势而为，乘势而上，在中原城镇化、房
地产的大潮、大河中勇立潮头、中流击水、
奋楫争先。

正商是一家有着独特精神气质的企
业。正商人有实劲、有硬劲、有拼劲、有狠
劲、有韧劲、有干劲、有快劲，正是这样的气
质，让正商之路越走越阔，前途越来越明，
疆土越拓越广，果实越结越丰。

正商是一家对高品质孜孜以求的企
业。从“品质体验 正商地产”到品质提升
在行动、高品质建设战略再到如今的无限
品质+，“品质生活到永远”是正商矢志不
渝、一以贯之、一脉相承的清醒认识和自觉
行动。

正商亦是一家恪尽企业社会责任、热
心公益慈善的大善企业，26年来累计为公
益慈善事业捐款高达4.5亿元。公益慈善，
正商人一直在路上。

深耕中原的正商、走正道的正商、高品
质的正商、大善的正商，值得结出如许丰硕

“正果”，收获采风团点赞无数。

在高校林立，大数据、基金、金融等高
端产业聚集的郑东新区龙子湖湖心岛，正商
博雅广场、木华广场、学府广场、环湖国际如
四颗明珠，闪耀于龙子湖湖心岛的四个方
位。四个楼群统称为正商四大铭筑，是正商
商办项目的代表作，也是此次河南地市主流
媒体采风团探访正商的首站。

在正商博雅广场，采风团一行鉴证了
这个曾于 2019年荣获我国房地产开发项
目综合性大奖最高奖“广厦奖”的匠心独
具：在集娱乐、休闲、餐饮于一体的商业综
合体 5号楼，观光连廊的巧妙设计让商业
更为集中，方便市民消费；而在写字楼和公
寓项目中，道闸、梯控系统保障了业主、办
公人群出入的安全性，大堂配备的中央空
调、地暖为业主、办公人群带来舒适的居
住、办公环境；此外，项目配置有总面积约2
万平方米的 3个下沉式商业广场，规划大
型商超、书吧、健身房、咖啡屋等，将分散的
商业经营进行有效集中。采风团一行在中
心下沉广场驻足，了解到其建成后将直接
连通地铁 1号线龙子湖站，纷纷对正商博
雅广场优越的地理位置、便利的交通环境
和下沉广场的匠心设计表示激赏。

而在以生态、智能、人文时尚为理念，
曾于 2018年荣获“广厦奖”的正商木华广
场，“品”字形布局结构营造出的较为广阔
的内部空间也让采风团眼前一亮。

“以前只对正商的住宅产品有些许了
解，这次参观了正商四大铭筑，才知道原来
正商的公寓、写字楼项目也做得这么好、这
么精，值得点赞。”有媒体人士如是评价。

“原来只以为正商四大铭筑是四栋写
字楼，没有想到四大铭筑的每个组团都有
较大的体量，总建筑面积高达 50多万平方
米，一个组团就比我们全市的写字楼体量
还大。”一家地市媒体地产部负责人对正商
四大铭筑的规模和体量称奇不已。

离开了活力四射的龙子湖湖心岛，采
风团一行又来到郑州风生水起、风起云涌、
风头正劲的高端华宅聚集地——北龙湖区
域。正商集团在此大展宏图、五子登科，五
盘同开，五座“上境系”产品筑就区域内传
奇佳作，让采风团大开眼界。

在正商“上境系”的“长子”、正商集团
品质转型的里程碑之作善水上境，一株由
日本引入价值 160万元的黑松引发了采风
团的热议，正商集团对这一项目的不吝投
入、心血凝聚可见一斑。经过王继华的细
致讲解，采风团对项目的了解更是抽丝剥
茧、层层深入。从园林景观以直线为主，收
放结合，巧妙运用对景、框景等手法所营造
出的禅意空间，到建筑立面石材+仿石材铝
板呈现出刚硬、美观、雅致的建筑效果，再
到楼栋的双大堂结构、新颖的公共客厅概
念……善水上境每一处的工笔勾勒都让大
家啧啧称奇。

“如此大面积的水系，是否会招蚊子
呢？”经过善水上境水系景观之时，有媒体
代表发出这样的疑问。

“不会的，我们的水系下方设置有设备
井，采用软水和净水两道处理，过滤后形成
活水，不仅不会招蚊子，还能让水系长期保
持干净澄澈。”王继华耐心地解释道，“而且
我们在项目规划时将业主的安全放在第一
位，水系里的用电均采用弱电，维持安全电
压，竭尽所能规避安全隐患。”

正商筑造家园的贴心细致，给采风团

留下了深刻的印象。
步入善水上境洋房样板间，威卢克斯

品牌采光井，隔音、隔热、防盗的内开内倒
三层双中空德国旭格系统窗，为了良好的
居住体验特别设置为侧吹风的中央空调，
采用了提升推拉技术的阳台推拉门……项
目中无论是高端品牌的选择还是人性化细
节的雕琢，都俘获了一众媒体代表的心。
尤其在5号楼3楼的临河实景样板间，透过
大面积的落地窗，东风渠、熊耳河双河交汇
之河景扑面而来。伫立于开间 6.6 米，宽
2.5米超大面积的阳台上，媒体代表临水而
立，感受在水一方、在河之洲、心随境移、泊
心泊家的滨水生活，禁不住发出连连赞叹。

善水上境已然刷新了采风团对正商的
印象、对高品质人居的定义，而参观了正商
祯瑞上境，有媒体代表表示：“感觉对高端
华宅的认知又一次被刷新。”

在郑州北龙湖区域，唯有正商能超越
正商。祯瑞上境择址北龙湖核心区域，是
正商集团在北龙湖五个“上境系”中最高端
的产品，项目在善水上境一鸣惊人、成功交
付的基础之上，收集、采纳了众多业主的建
议，从外窗、外墙到室内装修均有所升级，
精益求精，进一步满足客户需求。

“以外立面石材的选择为例，我们挑选
了十几种石材一一进行比对，最终选择了
世贸白麻石材，才呈现出如今的品质感。”

王继华介绍说。
祯瑞上境样板间内更是亮点纷呈：为

了保证厨房整体简洁美观的观感，项目将
燃气集中设置在一楼，厨房内仅留两个小
巧的开关，不见燃气管道和燃气表；根据业
主的建议，新风系统由地送风升级为墙送
风，不易进灰，更加清新舒适；木饰面采用
半开放漆面工艺，既有略微凹凸的高端质
感，又不至于藏灰，易于打理，抗黄化处理
则可让木饰面不易变色，历久弥新；别有洞
天的地下室让媒体团流连忘返，挑高 6.05
米的双层地下室设计刷新了许多媒体代表
对地下室的认知……而在祯瑞上境 240平
方米的标准层样板间，7.8 米开间的大客
厅、半开放式多功能室设计、主卫生间的四
隔离设计等亮点让媒体团目不暇接，美不
胜收。“许多细节初探时不甚注意，细细了
解之后方能看到正商对品质的孜孜以求，
看到正商缔造住宅精品、跻身国内高端地
产开发者的决心和信心。”有媒体代表说。

8月 1日下午，采风团又驱车向南，前
往位于管南片区的正商生态城。这是正商
集团目前在郑州市开发的体量最大的高端
城市综合体项目，5000 米一线河景、占地
面积 2200亩以上的中心公园、斥资 1.5 亿
元倾情打造的大规模售楼部……正商生态
城大手笔的巨制、宜居的生态环境、齐全的
配套设施、先进的造城理念再次引发采风
团的流连忘返。

在正商集团和河南电视台“武林风”栏
目签约的建筑面积近5000平方米的正武汇
精英会所，配套进口音响、灯光设备的大厅
正在举办“中国好声音新郑赛区总决赛”，康
体区游泳馆已对外开放，孩子们尽情戏水，
欢声笑语充溢其中，水吧、室内高尔夫球场、
壁球馆、儿童游乐区、瑜伽室、有氧运动区等
配套齐全、设备先进。此外，会所楼上还设
置有 7个功能包间，可举办高端商务宴请，
后期还将定期举行武林风比赛。

而在本次采风团行程的最后一站正商
智慧城，一路参观了采摘园、滨河公园、足
球场、网球场、篮球场、地下农贸市场、已招
生的智慧城小学和中学等项目配套，智慧
城醇熟美好生活画卷随着媒体团前行的脚
步徐徐展开，大家纷纷感慨正商作为城市
运营商的强大实力，以居者需求为中心，运
营出幸福的大城生活、与城市共“城”长的
城市运营力量。

一日赏尽正商花

作为连续八年销售额和销售面积位居郑州前列的河南本土房
企领军者，在郑州房地产市场上，正商集团已然是“不畏浮云遮望
眼，自缘身在最高层”。然而，于正商而言，其上下求索，不断攀登
的脚步远不止于此。

今年，正商集团启动“合纵连横”战略，在中原大地上挥毫泼
墨、开疆拓土，战略版图从之前的 9城扩展至 20多城，以“有志者、
事竟成，破釜沉舟，百二秦关终属楚；苦心人、天不负，卧薪尝胆，三
千越甲可吞吴”的英雄气概，让正商之花开遍中原。

位于新乡县古固寨镇的正商兰庭华府，已然创下了“正商速
度”“正商效率”：从获取土地到开盘销售，仅用了 86天；开盘热销
1.58亿元，刷新了新乡市今年以来单盘销售纪录。

5月 10日，“品质正商 大城境启”新密正商城品牌发布会举行，
新密正商城成为正商进驻新密的首盘。

7月 14日，正商集团经过近3个小时、312轮次激烈竞争，以单
价每亩 1186万元、总价 4.5亿元拍得杜诗路与新东路交会处近 38
亩的土地，成为南阳新地王，引发南阳市民广泛关注。

7月 15日，正商集团成功竞得位于商丘市珠江路与紫荆路交
叉口附近的地块，正式落子商丘。

7月 29日，经过 2个小时 50分钟、92轮的激烈竞争，正商集团
竞得信阳市光山县77.77亩的住宅地块，首入革命老区、“司马光砸
缸地”光山。

此外，正商集团将于近期落子驻马店，为天中人民建设一批买
着放心、住着舒心的高品质好房子……

此次采风，南阳主流媒体组成方阵参加，以示对此次采风活动的
重视和热情。“南阳是正商集团董事长张敬国的家乡，正商地产强势入
驻南阳，期待正商地产为家乡建设添砖增瓦。”陈向革说。

“此次对正商项目的参观，让我理解了正商集团在南阳拍下地
王的雄厚实力和长期战略，这可以说是正商为大业添砖加瓦的必
争之举。”汤溯表示。

徐道胜相信正商这次“回家”投资兴业一定会为南阳人民带来高
品质生活。“美好生活，从正商开始。”徐道胜对正商的期待溢于言表。

在正商近期刚刚斩获地块的区域，人们对正商高品质项目的
期待之声不绝于耳。而在正商早已进驻的地区，亦充溢着众人对
正商的赞誉之辞。

“从 2017年进驻许昌，四年来，正商集团一直恪守‘品质生活
到永远’的企业理念，在产品研发上不断精进，把建造高品质、配套
高品质、服务高品质放在首位，将许昌作为战略布局重地，书香华
府、金域世家、兰庭华府三个项目在许昌楼市有着强势的影响力和
号召力。”李保磊评价道。

信阳日报地产部副主任曾岩则表示：“从正商集团第一个项目
正商红河谷进驻信阳以来，正商改善了广大信阳市民的居住环境，
获得了一致好评。近几年，知名品牌房企进入信阳的数量逐步增
加，市场的竞争也异常激烈，此次媒体采风活动让我看到了正商集
团的独到优势。我相信正商集团今后在信阳的项目亦能脱颖而
出。作为信阳房产媒体人，我为正商代言！”

开封日报报业集团地产融媒部主任周志鸿因公务在身未能参
加采风行，但古道热肠的他，在这次采风行动策划之初就积极建言
献策，协助正商品牌部邀约媒体代表。“虽未成行，但心系正商，也
真心希望正商这家河南房地产领军企业早日进入千年古都开封，
为开封的城市焕新、城市化进程贡献正商的光和热。”

在中原这片广袤的厚土之上，正商集团正乘着高品质建设、高
质量发展的浩荡劲风，“正正”日上，“正”无止境，勇往直前。“长风
破浪会有时，直挂云帆济沧海。”可以预见，在不远的将来，正商之
花将遍开中原大地，正商将迈向更加高远、更加辽阔、更加美好的

“诗和远方”。
刘文良 龙雨晴

正商之花遍中原
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动人好景君须记动人好景君须记——正商集团总规划师王继华带队参观善水上境正商集团总规划师王继华带队参观善水上境

纸上得来终觉浅纸上得来终觉浅——河南地市主流媒体采风团在正商木华广场合影河南地市主流媒体采风团在正商木华广场合影

才有生态便不同才有生态便不同——河南地市主流媒体采风团聆听生态城沙盘讲解河南地市主流媒体采风团聆听生态城沙盘讲解

绝知此事要躬行绝知此事要躬行——河南地市主流媒体采风团参观祯瑞上境河南地市主流媒体采风团参观祯瑞上境
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