
“湖，是神的一滴眼泪。”对于城市而言，
湖泊更因珍稀而成为人们流连的胜景、泊心
的归处，纵观国内外，许多城市倚湖而兴、拥
湖而美、因湖而名，欧阳修高歌“金陵莫美于
后湖，钱塘莫美于西湖”，白居易痴迷“未能抛
得杭州去，一半勾留是此湖”，作为全球公认
的高端居住形态，临湖而居一直都是理想生
活共识。

如果说湖是自然风景中最美、最有表情
的姿容，那么，公园则是城市风景中最灵动、
最诗意的绿洲。从伦敦的海德公园，到纽约
的曼哈顿中央公园，再到日本新宿的御苑，在
城市，集城市资源、自然资源、人文资源等多
重资源于一体的大体量公园，是人们心中的
至臻桃花源，诠释着人类对于自然栖居不变
的向往和梦想。

当湖与公园在繁华城央相遇，又会演绎
出怎样与众不同的生活美学？在城之心、湖
之滨、园之邻，日日与湖相伴，沉浸于湖光水
色的咏唱之中，将内心的嘈杂与烦闷涤荡成
浪漫的柔情，时时与自然相融，看日升日落、
四季流转，春有百卉争妍，夏有荷花袅袅，秋
有红叶飘摇，冬有暖阳夕照……西流湖 7000
余亩湖与公园之畔，碧桂园河南区域全新推
出的形象力作——碧桂园·云顶，即为这样的
大美生活而来。

橙黄橘绿的秋日，循着湖与公园的召唤，
从西三环农业路下高架，一路经雕塑公园与
西流湖公园美景作伴，即来到了碧桂园·云顶
的“湖与公园”实景生活区。碧桂园·云顶无
论是整体规划还是户型设计，无不彰显着碧
桂园重塑郑西高端人居标准的用心和雄心：
185~244 平方米大平层设计，凸显纯粹改善

基因，联袂 BENJAI ARCHITECTURE彬占
（合伙人来自欧洲十大建筑设计公司之一的
法国 VP）国际化设计视野，以公建化标准落
笔，外立面采用高级灰太空铝板和系统窗，让
高雅时尚的艺术气息扑面而来，未来，这种极
具时代感和识别性的“高颜值”将成为郑西美
丽城市封面。

穿过 29米宽、10米高的“山”字形社区大
门和精装酒店式归家大堂，迎宾跌水景墙南
北向展开，沿着纯石材路面举步漫游，景观中
心水系潺潺、桂子飘香，乌桕、银杏、国槐等高
大乔木和桂花、鸡爪槭、日本晚樱等时令灌木
生机盎然，别致的亲水廊架、精致的休憩平台
让人与自然、人与水亲密互动。

林语堂说：“最好的建筑是这样的，我们深
处其中，却不知道自然在哪里终了，艺术在哪
里开始。”为了让项目本身成为西流湖公园的
天然一景，碧桂园·云顶舍弃了利润更大的高
低配组合，留出更大空间尺度，联袂国内优秀
设计院之一山水比德，让景观与地块之间相互
渗透形成借景关系，将“云、溪”这两大元素，融
入项目景观建筑之中，形成“云上溪居”的景观
主题，与外部公园环境相互交错辉映，为城市、
自然和建筑的相融呈现了一种全新的可能。

在高端住宅的空间审美中，尺度与视野
相辅相成，尺度的伸展，不仅是空间的拓展，
更是视野与胸怀的延展。走过近 6米挑高精
装大堂，来到 244平方米的实体样板间，记者
第一眼即震撼于空间开阔大气的客厅和把万
千风景收纳入室的环幕落地窗：碧桂园·云顶
层高约 3.15 米，比一般住宅高出 25厘米，为
了让居者能最大限度观赏项目所拥有的景观
资源，创造更佳的一线景观视觉效果，独具匠
心地设计了270°三面环幕超大阳台，极致的
窗墙比带来极致视野，让室内与室外再无空
间界限，住在这开间无敌的“全面屏大宅”里，
目光与思绪齐飞扬，慢看庭前花开花落，闲观
天上云卷云舒，彷佛天地万物尽归所有。

就像英国文豪福斯特在《看得见风景的
房间》里所说：“窗外的风景，决定房子的价
值。”云顶的窗外，是近 2000亩西流湖公园的
无边绿意和烟波渺渺，以及更远处辽阔而壮
丽的城市天际线，在总长约 20米、宽 2.3米的
阳台上，或者瑜伽冥想，或者一杯咖啡、一卷
书香，既可享受清风阳光溢满的曼妙，也可感
受仿若漫游自然的惬意。

后疫情时代，抛开僵化的功能限制，人们
愈加重视家空间营造的氛围感与幸福指数。

深谙生活真意的设计师将客厅、餐厅、开放式
厨房融于一方空间，中西双厨相连，餐客一体
化设计，让空间与空间之间交融贯通；开间达
8米的横厅，既装得下三代同堂的其乐融融，
也容得下知己好友聚会小酌，同时，还可以将
一部分客厅打造成书斋、茶室、琴房等“第三
空间”，包容万般生活喜好。

三个卧室均为向南，双主卧均为套房设
计，其中，45平方米的主卧套房开间达 5米，
独立浴室、衣帽间、洗手间尽显居住品质，全
景落地窗融景于室，演绎别样“浪漫满屋”：早
晨，随着电动窗帘的自动开启，阳光倾泻室
内，叫醒你的不是闹铃，而是温柔的晨光与啁
啾的鸟鸣；夜晚，或举杯邀明月，或与漫天星
光共舞，在月光小夜曲中酣然入梦。

王小波曾经说过，一个人拥有此生此世
是不够的，他还应该拥有诗意的世界。真正
的高端改善产品，不仅要拥享城市优质生态
资源、拥有产品的高端基因，更是诗意生活的
全新开启。在碧桂园·云顶，直面一线湖景，
环抱公园四季风华，基于大自然创作的居住
意境，将生活与自然充分交融在一起，都市生
活不再只有忙碌的奔走与奋斗，更有感受自
然、享受时光的情怀与格调：晨起，迎着微风
与晨曦，于雕塑公园的佳木葱茏、繁茂绿意中
慢跑，唤醒一天的活力与生机；午后，在巨幕
阳台上游目骋怀，让诗意湖园双景为生活滤
去各类喧嚣；当夕阳为湖面洒下点点柔情，沐
浴着落日余晖，和爱人牵手来湖边漫步，看野
鸭凫水，听水鸟讴鸣，为幸福的日子再添一份
甜蜜；星夜低垂，似水月华洗尽一日的疲倦，
以屋为幕，收揽城市灯火，点亮奇幻梦境；周
末，或让孩子在大自然的陪伴下尽情探索生
命的奥秘，或约上三五好友湖畔野餐，阳光、
绿树、青草、鲜花、碧波尽收眼底。居于此，在
大美风景相伴间，尽情领略自然所赐予的舒
适与惬意，感受回归天地间的自由与从容，享
受四季时光变换、人间值得的烂漫……“湖与
公园”的生活美学，每个居者都可舒心演绎。

更难得的是，这样的美好，并非只是“诗
和远方”，更有烟火璀璨。碧桂园·云顶位于
西三环农业路交会处，享大学高校园区、国家
科技园区、常西湖新区、老城传统商业区四大
区域价值及发展红利，距离地铁8号线南流村
站（规划建设中）仅 600米左右，按照规划，碧
桂园还将在这里自建约 38万平方米商业中
心，加上区域内优质教育资源，可实现绿树繁
花与万千繁华、诗意与人间烟火的自由切换。

创新演绎“湖与公园”生活美学 重塑郑西高端人居新标准

“完全颠覆了我对郑西高端改善产品的
想象，也颠覆了我对碧桂园产品偏中规中矩
的印象。”这是不少购房者和业内人士体验过
碧桂园·云顶实体楼样板间后的共同感叹。

无独有偶，同样被誉为西区改善产品“天
花板”的还有同样坐拥西流湖的碧桂园凤凰
城 230平方米观湖大平层。该户型由曾留学
德国，精研设计之道的碧桂园集团副总裁、河
南区域总裁杨海波操刀担纲设计。

记者现场体验时看到，项目与西流湖公
园仅一路之隔，一梯一户的设计尊崇感十足，
为了最大限度地增加观湖、瞰湖效果，把浓妆
淡抹总相宜、四时风光皆不同的湖景融入居
住者的日常生活，认真考究窗墙比，最大化减
少墙体面积，大面积使用落地窗，从而把室内
空间与窗外风景无界连接，站在近 10米长的
客厅宽幕阳台上，西流湖一泓碧水尽收眼底；
约 7.5 米阔尺宽厅，3.15 米的层高，餐客一体
化设计，带来满满的空间尺度，承载无尽天伦
之乐；双卧室均为酒店式套房设计，约 12.4米
南向大面宽辅以全落地窗，让和煦阳光铺满
房间，也洒进居者心里。

户型设计的用心和创新，只是碧桂园专
注产品力进化的一个侧面。在 2021 年集团
年会上，碧桂园集团董事会主席杨国强多次
提出，要回归初心、秉承工匠精神、不断提升
产品力：“要一切以客户为中心，要真诚、真
心，努力做一成一，持续提升产品力。”总裁莫
斌也在此前召开的集团管理会议上反复强调
产品力的重要性。

杨海波认为，人民群众对美好生活的向
往和追求，对居住和生活环境提出了更高的
需求，“房住不炒”成为行业主基调，房地产
也逐步回归产品价值属性，在新的发展格局
下，房地产企业需要回归基础，回归产品
力、服务力提升，要带着做制造业和服务业
的心态来做房地产，真正把产品做好、服务
做好、客户满意度做好，实现口碑相传。在
管理上，碧桂园河南区域严格落实集团“五
图叠加要求”，在前端保证各专业图纸充分
交圈，根据产品痛点，持续提升产品设计合
理性，提升项目图纸质量，从而减少因设计
问题造成的成本追加；技术方面，持续改进
工法工艺上，学习日本、新加坡等国家，推

行装配式技术建造。如郑州的时代城璟园、
锦园项目，装配式建造比例已达 100%，装
配率为 50%，虽然成本增加，但产品品质得
到了提升。

除了技术提升外，提高工程实体质量、增
强基础产品力，离不开过程管控中的精细化
管理。通过提倡和鼓励工程师对自身技能提
升，进而提高公司产品力，是碧桂园河南区域
乃至碧桂园集团反复强调的事情。碧桂园河
南区域开展了一系列“工程师文化”落地活
动：围绕“质量保障”开展冬季大练兵，围绕

“五图叠加要求”开展识图看图专项赋能，合
计 44门课程，工程条线全部参训；开展知识
竞赛、识图大赛、创意视频大赛、匠心工程师
评选等；针对已交付项目开展项目模拟复盘
竞赛，各片区及项目组建 10支 3人小分队进
行±0.00 以下阶段的重新操盘模拟；建立了
工程专业人才库……让各条线人员尤其一线
工程师聚焦基础产品力，回归客户最本质的
需求，通过打造精益求精的工程师文化，为企
业发展提供组织保障，共同为品质提升而努
力，从而实现“好房子，碧桂园造”。

疾风知劲草，板荡识诚臣。去年至
今，在疫情、自然灾害、经济增速放缓等
多种不利因素冲击下，房地产行业面临
融资、销售、施工等多方面的挑战，市场
不确定性显著增加。

重重考验之下，有一种实力，叫“不
负信赖，不负期待”：历经2020年的疫情
和2021年的“涝疫接核”，碧桂园克服种
种困难，以高效的建设能力和强大的资
金实力确保房屋如期高品质交付，其中，
仅河南区域2020年就交付15000余套、
2021年 1月至 9月已如期交付 6000余
套，用满分答卷给购房者确定性的答案
和稳稳的安心与幸福。

如期如约交付，只是起点；产品的进
化与升级，永无止境。深耕河南8年，秉
持长期主义、与时间做朋友的碧桂园，坚
持以做制造业和服务业的心态来做房地
产，专注产品力与服务力提升，品质与时
俱进、创新升级的步伐清晰可见，被誉为
西区改善户型“天花板”的碧桂园·云顶
244平方米、凤凰城 230平方米大平层，
不仅以创新户型设计、“湖与公园”生活
美学重塑区域人居标准，更以全新品质
标准彰显碧桂园进无止境的匠心和用
心，折射出碧桂园以精益产品为出彩中
原添锦绣的情怀与追求。

邀时光做朋友邀时光做朋友 为中原添锦绣为中原添锦绣

匠心为本创新驱动 产品力持续进化升级

坚持长期主义
深耕河南行稳致远

世上最温暖的路，就是回家之路。
跨过 2020 年疫情、2021 年 7 月洪

水灾害及 8 月疫情卷土重来等重重阻
碍，今年 9月，碧桂园凤凰湾四期、碧桂
园思念翡翠城项目大美呈现。在此之
前，郑州碧桂园天琴湾6月如约交付，以
精工研磨的至臻品质，给业主呈上一份
不负时光、不负期待的完美答卷。

有一种靠谱，叫“不负信赖，不负期
待”。从 2018年开始，碧桂园在河南的
项目陆续进入交付高峰，尤其是去年和
今年的一年多时间里，在疫情、施工、自
然灾害等多种不利因素冲击下，整个房
地产行业面临融资、销售、施工等多方
面的挑战，不确定性日益显著，房子能
否如期如约交付，是一次对于企业综合
实力的大考，是一把衡量房企综合运营
能力的标尺，更是一块检验企业责任担
当的试金石。在重重考验中，碧桂园克
服种种困难，确保房屋如期交付，其中，
仅河南区域在 2020年就交付 15000余
套、2021年 1月至 9月已如期交付6000
余套。并且，园林绿化、物业服务等内
容也都有质的提升。

看似寻常最奇崛，成如容易却艰辛。
实现项目多、规模大、交付快，同时，又能
保证品质好、满意度高的背后，是在“房住
不炒”和“三道红线”政策持续实施下，企
业强大资金实力和运营能力的坚实支
撑。碧桂园10月 4日发布公告显示，今
年9月实现归属公司股东权益的合同销
售金额约456.6亿元。在近期市场明显
下行的背景下，碧桂园权益销售额仍实现
环比正增长，展现出较强的韧性。今年前
9个月，碧桂园累计实现权益合同销售金
额4482.4亿元，略超去年同期水平，已连
续9个月实现累计同比增长。

实际上，近年以来，碧桂园凭借“行
稳致远”的战略定力和优秀的运营能力，
实现了销售业绩的平稳增长和企业的持
续健康发展。中报显示，2021 年上半
年，碧桂园销售回款保持高位，权益物业
销售现金回笼约2727.9亿元，权益回款
率达90%，已经连续6年高于90%，处于
行业领先水平。快速销售回款保障了充
足的现金流，进而大大提高了公司抵御
风险的能力。同时，碧桂园财务稳健性
持续增强，杠杆水平保持低位。截至
2021年 6月30日，公司有息负债总额进
一步下降至3242.4亿元，一年内到期的
有息负债占比下降至 27%。报告期内，
碧桂园净负债率仅为 49.7%，已连续多
年保持低于 70%。此外，公司可动用现
金余额达1862.4亿元，现金短债比为2.1
倍，现金充裕，偿债无忧。

如今，行业整体已步入新的发展阶
段，稳定的现金流、较低的负债率和杠杆
率对企业穿越周期至关重要。目前，三
大国际权威评级机构中，穆迪和惠誉均
给予碧桂园“投资级”信用评级，标普亦
于 2020年将公司评级展望由“稳定”调
升至“正面”。评级机构的背书进一步提
升了公司的信用，让碧桂园获得了更多
专业投资者的青睐，融资成本持续走
低。2021年上半年，公司平均融资成本
仅 5.39%，较 2020年底再降 17个基点。
最新发布的 2021年《财富》世界 500强
榜单上，碧桂园以670.8亿美元的营业收
入位列榜单第 139位，排名连续五年攀
升，较初次上榜时已累计前进了328位。

时光无语，却见证一切，也检验一
切。从 2013年进入河南市场，8年时光
中，碧桂园已进驻河南全部地市，布局
200余项目，已交付100个社区，拥有业
主超10万户，市场占有率一路高升。

“我们要一百年一百年地做下去，
为国家的城镇化和现代化作出贡献。”
杨国强如是说。

“机会，只会留给有竞争力的企业。”
莫斌认为，“面对复杂的市场环境，行业
已进入管理红利时代，修炼内功、通过提
升‘一率五力’来提升全周期竞争力，才
能成为行业中一枝独秀的龙头企业。”

“长期主义就是不忘初心，坚持做
一件正确而困难的事情。”杨海波表示，
无论市场如何变幻，好的产品和服务始
终是企业良性发展的基石，碧桂园河南
区域在发展上将坚持长期主义，与时间
做朋友，与河南共同成长，始终坚持口
碑至上，为更多人带来好房子，提供美
好生活服务，践行“希望社会因我们的
存在而变得更加美好”的企业理念，为
出彩河南再添锦绣。

刘文良 李莉

▲风光无限。谁开一窗明，纳此千顷静。
碧桂园·云顶 244 平方米户型——“云洲”，
270°环幕客厅领略西流湖无边景色。

▲阳光满屋。碧桂园·云顶244平方米
大平层“云洲”主卧样板间，270°环幕全景
飘窗，采光通风兼具。
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▲碧桂园·龙城天悦的多彩跑道。

▲▲碧桂园碧桂园··龙城天悦交付一景龙城天悦交付一景，，大红中国结户户挂大红中国结户户挂。。

▲碧波潋滟。碧桂园凤凰湾四期洋房交付实景。

▲绿意葱俊。碧桂园凤凰湾四期交付实景。

▲姹紫嫣红。碧桂园·龙城天悦园区的
粉黛子草，成为社区一道亮丽风景。

▲碧桂园·龙城天悦秋色满园。
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