
流动咖啡车营造户外惬意咖啡角，
餐饮品牌进入校园跑马圈地，知名奢侈
品牌携手茶饮推出联名款，公交专线打
头推出景点夜间游……进入夏季，各路
商家都忙活起来，在扩内需促消费上创
意频出，各种消费新场景频繁亮相，消
费市场上一波波热潮接连不断。

福州至台湾
航线复航
5月22日，旅客在福州

长乐国际机场办理登机
手续。

当日，福州长乐国际机
场往返台北松山机场的客
运航线正式恢复运营。这
是福州时隔三年重新恢复
往返台湾地区的直飞客运
航线。

新华社记者 林善传 摄
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不负初夏的美好时光。5 月 20 日、21
日，郑州奥林匹克体育中心人潮涌动，数万
人共赴一场薛之谦“天外来物”巡演音乐之
约。这次演唱会不仅是薛之谦在郑州的首
次献唱，更是许多乐迷期待已久的一场精彩
表演。无论是舞台布置，还是音效灯光，都
给观众带来前所未有的感受。演唱会现场，
众多歌迷热情似火、跟随律动，氛围感瞬间
拉满，让沉寂了几年的演唱会市场，在这个
初夏迎来了“报复性”复苏。

一场演唱会的举办也让周边住宿、餐
饮、交通等多个行业的消费被瞬间激活。
为确保奥体中心演唱会期间观众输送正常
有序，5 月 20 日、21 日郑州公交第一运营
公司增加运力投入、延长末班时间、开通

“演唱会专线”，确保观众正常出行。郑州
地铁末班车发车时间延长至 24 时。与此

同时“打飞的”“打高铁”来郑州看演唱会的
风潮已悄然兴起。

“我从北京坐高铁来的郑州，演唱会正
好是周末时间，从北京来郑州也很方便，看
完演唱会还能去郑州旅游景点打卡。”在北
京上大学的小然告诉记者，为了来郑州看演
唱会，她便早早地预订了车票和酒店。

开网约车的赵师傅告诉记者：“受演唱
会的带动作用，20日和 21日两天里，他从郑
州火车站和郑州东站都接到了不少从外地
赶过来看演唱会的客人，接单人数比平时增
长了好几倍。”

以音乐的力量传递浪漫与温暖，让郑州
城市生活更具魅力。演唱会市场正迎来高
温“狂飙”时刻，歌迷消费热情高涨不退，让
郑州迎来“演唱会时代”。

记者通过大麦网、美团等售票平台发

现，6月 3日，2023 信乐团巡回演唱会郑州
站还有余票。6月 17日至 18日，2023张杰
未·LIVE—「曜·北斗」巡演郑州站和 2023
梁静茹世界巡回演唱会门票都纷纷显示“已
售罄”。其中，张杰演唱会票价为 380～
1680 元，大麦网初始开售时全场可售门票
总张数20000，想看人数显示97.8万人。

演唱会场内的火热气氛，也开始蔓延至
包括衣、食、住、行、游、购、娱等多个行业。中
原万达广场一家餐饮店工作人员告诉记者，
演唱会期间，该店宾客盈门，等位顾客比平时
多上一倍，这其中就有不少是来看演唱会的。

记者了解到，大型活动、演唱会场次越
多，反映了郑州巨大的演出市场容纳能力，
将音乐热情融入市民生活，青春、热情成了
郑州这座城市的底色，也迸发出更多消费新
活力。

火热演唱会激发消费活力
本报记者 张倩

郑在创业
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挖掘消费潜力餐饮市场造“景”忙

餐饮行业流行着一句话：“抓住Z世代，就
抓住了未来。”出生在1995—2009年间的年轻
人，正逐步成为消费市场的主力军。

5月中旬，肯德基、必胜客双品牌餐厅入驻
郑州科技学院，将快餐美食的消费场景送到了
年轻人身边。同时入驻的，还有肯德基河南
首家 TOGO 咖啡窗，不用进店，在窗口立等
可取，随点随拿非常便捷。据悉，除郑州科
技学院外，郑州大学、郑大西亚斯学院、黄河
水利学院等省内高校校园内，肯德基、必胜客
均已安营扎寨。干净整洁、现代时尚的就餐环
境获得了青年学子的普遍认同。刚刚过去的
这个周末恰逢 5·20，郑州科技学院刚开业的
肯德基、必胜客餐厅内一座难求，咖啡窗前也
排起了长龙。

抢抓“Z时代”，商家的创新力爆棚。近几
天，“喜悦黄”成为网友谈论的高频词，不少消
费者也在各平台晒出自己的购买图。喜茶联
合奢侈品牌 FENDI推出的这一联名款，勾起
了众多网友的消费热情，附带推出的还有手提
袋、杯垫、徽章。有网友调侃：“花 19元买下人
生第一个FENDI包包。”而星巴克流动咖啡车
在郑州正弘城广场搭起的户外咖啡角，也迅速
成为5月初网红打卡热门地。

一些体验性更强的餐饮品牌，也在不断推
出新品、创新营销模式，以图进一步增强消费

者黏性。海底捞趁五一假期推出九款春夏新
品，涵盖锅底、荤菜、素菜、甜品和饮品五大品
类。快闪活动、高颜值打卡点，持续打造的爆
款产品和多样消费场景，为其凝聚了旺盛的消
费活力和动力。据了解，随着夏季来临，海底
捞还将利用小龙虾、啤酒等夏日热门产品，挖
掘夜经济潜力。

“专线”开道夜经济再添新场景
夜游嵩山活动近日火爆出圈。
5月 18日起，郑州交运集团定制客运公司

推出了登封定制客运夜游嵩山文旅专线，一场
“烟火气息与文化沉淀深度融合”的文旅盛宴，
开启了登封夏日最炫酷的打开方式。

晚上到登封吃美食、凌晨登嵩山、清晨看
日出、早上观云海，第二天返程，定制专线时间

安排紧凑、内容丰富，让参与者切身感受到现
实版“日出嵩山坳、晨钟惊飞鸟，林间小溪水潺
潺，坡上青青草”的奇妙之旅。

专线一亮相就受到热烈关注。“在郑州生
活好多年了，第一次夜攀嵩山，在峻极峰顶看
日出，圆了小时候的武侠梦。”市民唐先生说，
夜游嵩山文旅专线开通后，他成为首批乘客，

“游玩结束后省去了开车回家的烦累，坐上专
线轻轻松松就回到家。”

五一假期，郑州至新密夜市定制烧烤专线
开通，这一应季应景的专线，把人们的消费带
向县区乃至乡村，打造出远离都市拥有全新
体验的消费新场景。啤酒、烤串、小龙虾是人
们关于夏季夜晚的美妙念想，聚三五好友，利
用晚上休闲时光，乘豫州行新密烧烤定制客
运专车赴新密吃烧烤，体验舌尖上的美食游，

品尝最动人心的烟火气。“新密夜市烧烤专
线上门接送，跟朋友聚会，也能放心喝几杯
了。”喜欢撸串儿的 90后小范说，夜市定制烧
烤专线，让消费者可以酣畅淋漓地体验美食
美酒。

在助力夜经济发展外，客运专线也重新赋
能旅游业。5月 7日，郑州公交正式开通两条

“樱桃沟专线”，专门服务市民到樱桃沟景点游
玩、采摘樱桃。

丰富消费场景奖励政策再发力
为进一步丰富市民消费场景，我市千方百

计促进包括餐饮在内的消费市场发展。日前
公开向社会征求意见的《郑州市促进批零住餐

业加快发展若干措施》，支持引进设立大型批

零住餐独立法人企业，同时给出了大力度的奖

励政策——对新设企业当年零售额在 20 亿

元、10 亿元、5 亿元以上的，分别给予 500 万

元、200万元、100万元一次性奖励。

4月 14日，省政府发布《进一步促进消费

若干政策措施》，明确支持商贸流通市场主体

丰富优质消费品供给，同时鼓励各地经济发

展夜间消费，打造多业态融合发展的夜经济

场景。

按照《郑州市创建国际消费中心城市实施

方案》，计划利用 3 年时间，各开发区、区县

（市）各打造 1至 2条示范特色商业街区，为全

市引进几百家以上头部类企业，包括国际国内

知名品牌、首店、网红店、老字号等。业内人士

透露，“蔡澜港式点心”将亮相郑州正弘城，这

也是该品牌在华中区域的首家门店。作为广

式茶点品牌，蔡澜港式点心的菜品结构包含蒸

点、煎炸、肠粉、烧腊等品类，广受消费者青睐

与好评。

多方助推下，知名品牌无疑将加速进驻

郑州的步伐，随着消费场景更加丰富，市民也

会迎来更多消费选择、享受到更美妙的消费

体验。

打造消费新场景带动消费新潜能
本报记者 侯爱敏 张倩 文 马健 图
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我国对外非金融类直接
投资同比增长26.6％

新华社北京5月22日电（记者谢希瑶）商务部22
日发布数据显示，今年1至4月，我国对外投资持续增
长，对外非金融类直接投资2892.9亿元人民币，同比
增长26.6％（折合421.9亿美元，同比增长17.6％）。

数据显示，1至 4月，我国企业在“一带一路”沿
线国家非金融类直接投资 75.3 亿美元，同比增长
9％，占同期总额的17.8％。

数据还显示，1至 4月，我国对外承包工程完成
营业额 2879.9 亿元人民币，同比增长 10.6％（折合
420亿美元，同比增长 2.7％）；新签合同额 4064.7
亿元人民币，同比增长 2％（折合 592.8 亿美元，同
比下降5.3％）。

同期，我国企业在“一带一路”沿线国家承包工
程完成营业额230.5亿美元，新签合同额297.4亿美
元，分别占同期总额的54.9％和 50.2％。

支持乡村振兴

省财政下达补助
资金28.38亿元

本报讯（记者 侯爱敏）记者昨日从省财政厅获
悉，为支持做好2023年巩固拓展脱贫攻坚成果同乡
村振兴有效衔接工作，近期省财政下达中央和省级
衔接推进乡村振兴补助资金28.38亿元。今年以来，
我省已累计下达中央和省级衔接资金102.33亿元。

省财政厅相关负责人表示，相比往年，今年中
央衔接资金加大了对新型农村集体经济的支持力
度，专门安排 9.14亿元实施新一轮支持发展新型农
村集体经济政策。

据了解，近年来我省积极创新资金管理方式，
不断提高衔接资金使用管理水平，已连续 7年在国
家衔接资金绩效评价考核中获得优秀等次，累计获
得奖励资金16.5亿元。

当过穿街过巷的送奶工，做
过披星戴月的业务员，在梦想的
伊甸园里成了用科技做农业的

“新农人”，也坚持不懈地将家族
传承技艺发扬光大……在人生
的第43个年头，从惠济区古荥镇
古荥村走出来的李珂再次“立了
个业”——创办河南人中养老服
务有限公司，对李珂而言，这一次

“跨界转身”很艰难，但很值得。
李 珂 是 惠 济 区 的 创 业

“ 明 星 ”。
作为河南“老字号”、郑州市

非物质文化遗产义和园三宝卤
肉的传承人，这些年他不仅将这
份技艺发扬光大，还不断地用创
业开启自己人生的“无限可能”。

2013年，李珂在惠济区古荥
镇创办科瑞斯糖果家庭农场，以

“限域栽培、有机种植、科学管理”
的思路科学种植、用心经营，生产
具有地方特色的农副产品年货和
自制的酱类产品，得到了河南农
科院专家、周边种植户、社会消费
者的一致认可和高度评价，成立不
到两年，该农场被河南省农业厅、
郑州市农委分别评为省级、市级示
范家庭农场荣誉称号。他本人在
2016年被郑州市人民政府评为

“优秀农民工返乡创业之星”。
这个“创业之星”关注的可不

仅仅是创业。
在开办农场期间，他创建了河

南第一家孤独症农疗基地“克瑞斯
爱星果园”，发起成立“郑州市惠济

区红十字会克瑞斯助学志愿者服务队”并担任队
长。此后，他的创业之路一直与慈善为伴。

“我本身就非常热爱公益活动和爱心传递
这些事情，我觉得这些事情让我非常快乐，这些
年一直是一个人在做，总觉得力量有限，所以就
想成立一个平台，专门做这些事情。”回忆起这
些年与慈善并行的创业时光，李珂娓娓道来。

2021年，李珂成立河南人中养老服务有限
公司，被惠济区慈善总会授予惠济区慈善工作
站，从此，他全身心投入到了自己热爱的事业中。

“成立这个公司主要是搭建一个社区养老
和居家养老的服务平台，为老年人提供‘看得
见、摸得着、得实惠’的个性化综合养老服务。”
李珂说，依托社区日间照料中心，他们既能给需
要帮助的老年人提供“无偿+低偿”的帮助，也
能为社区居民提供生活上的各种服务。比如每
周都会为老年人提供免费的理发、洗衣、洗床单
和被套、洗澡等服务，每月也有一定次数的免费
测血压、血糖、老年病防治和药品安全讲座等医
疗保健服务。

“叔叔阿姨们最喜欢的就是周一到周五下
午的戏曲表演和排练了，每到这个时候，他们都
会拉着我说些家长里短的内容，我的心里特满
足。”李珂说，这两年他顶着很大的压力，一直在
往里贴钱，但每次看到老年人满意的笑脸，又觉
得心里“倍儿舒坦”。

“我也说不上来为什么，但就是觉得这个事
业很值得。”采访的最后，李珂笑着告诉记者，

“我们正在完善相关的养老服务内容，希望能给
更多的老年人带来帮助。” 本报记者 杨丽萍
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开展“靓盾1号”专项行动 规范整顿美容美发机构
本报讯（郑报全媒体记者 李爱琴）5月

22日，记者从市市场监管局获悉，为进一步
增强化妆品经营者的责任意识和守法经营意
识，强化美容、美发、美甲、美妆（以下简称“四
美”）机构化妆品质量安全管理，即日起至 10
月份，我市启动“靓盾1号”专项行动，全面整
顿和规范全市“四美”机构化妆品经营秩序。

根据要求，对重点产品的检查主要包括
最小销售单元没有中文标签的化妆品；擅自
配制、未经注册备案的化妆品；标签必备信
息不全的化妆品；质量不合规、国家药监局

或省药监局通知停止（暂停）销售的化妆品；
过期变质的化妆品。

在“四美”机构中，还将重点排查以下违
法违规情形：生活美容机构自行配制、不按
说明书使用化妆品，或宣称医美疗效、速效
祛斑美白、祛痘、瘦身等；美发机构对普通化
妆品宣称染发等特殊化妆品功效，染烫发产
品宣称儿童适用，防脱发（育发）化妆品宣传
医疗效果，或所用产品存在“一号多色”、一
号多型；美甲机构中美甲产品存在“一号多
色”，美睫化妆品宣称促进睫毛生长、养（育）

眉化妆品宣称生眉功效，或具有包装盒的
小规格包装产品未在直接接触内容物的包
装容器上标注产品中文名称和使用期限
等；美妆机构使用过期变质、“一号多色”产
品，或在面部、眼部、口唇使用脱毛类化妆
品等。

据了解，为确保“靓盾 1号”行动取得实
效，对检查过程中发现问题拒不整改的企
业，或在监督检查过程中发现的严重违法违
规行为，将立即采取风险控制措施，依法依
规严厉查处。

今年一季度全国新设
个体工商户503万户

新华社北京5月22日电（记者 赵文君）市场监
管总局 22日发布数据显示，今年一季度，全国新设
个体工商户 503万户，同比增长 14.3％。截至一季
度末，全国登记在册个体工商户 1.16亿户，占经营
主体总量的三分之二。

今年一季度，文化、体育和娱乐业，交通运输、
仓储和邮政业，住宿和餐饮业，批发和零售业等行
业新设个体工商户分别为 7.5万户、18.8万户、67.9
万户、265.1 万户，同比分别增长 39％、25.1％、
19.8％、10.4％。截至一季度末，全国登记在册“四
新”经济个体工商户 3515.4万户，总量占比由 2019
年的 24.9％持续提升至30.2％。

我国保险业偿付能力
充足率保持在合理区间

据新华社北京5月22日电（记者 谭谟晓）记者
从国家金融监督管理总局获悉，2023年一季度，保险
业发展好于预期，偿付能力充足率保持在合理区间。

国家金融监督管理总局日前召开偿付能力监
管委员会工作会议，一季度末，纳入会议审议的185
家保险公司平均综合偿付能力充足率为 190.3％，
平均核心偿付能力充足率为 125.7％；实际资本为
4.7万亿元，最低资本要求为2.47万亿元。

具体来看，财产险公司、人身险公司、再保险公
司的平均综合偿付能力充足率分别为 227.1％、
180.9％和 277.7％；平均核心偿付能力充足率分别
为196.6％、109.7％和 240.9％。

餐饮品牌进入校园跑马圈地


