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挖掘深厚文化底蕴
打造文旅文创矩阵

郑报全媒体记者 杨丽萍
鲁慧 王军方 谢鹏飞 朱翔宇 文
李新华 白韬 图

郑州大学二级教授、河南省文史馆馆员董
广安作为本土的专家学者，参加过多次新郑黄
帝故里拜祖大典。她说：“如今规格越来越高，
仪式感也越来越强。在现场，能够感受到对先
祖浓浓的敬畏感，是对心灵的一种洗礼。通过
参加拜祖仪式，对河南、对中原文化都是从里到
外的一个深刻的认识，感觉很震撼。”

此次拜祖大典之行，令董广安印象最为深
刻的是恭读拜文环节：“认真听了之后，内心有
一种激荡感，感受到先祖们的聪明智慧与勤劳
勇敢。我就在考虑，今天的我们，条件好了，科
技也发达了，我们如何做才能使我们的祖国、我
们的民族重新屹立在世界之巅。”

董广安说，和往年相比，不同之处来自对整个
仪式的感官上，音乐、服装、舞美、礼制等增强了仪
式感、厚重感。相同之处是来自心理上油然而生

的那种敬畏感。另外希望通过活动能够吸引更多
的海外华人、炎黄子孙回家走一走看一看。

郑州文旅如何跟黄帝文化、黄河文化相结
合，更有助于我们的文旅“出圈”呢？董广安
认为，城市爆火之后如何持续下去，是个关键
问题，归根结底还是文化内涵问题，只有文化
才能给人留下刻骨铭心的记忆。

董广安在参观“只有河南”以后，对该项目
给出了很高的评价。她说，今年新增了一个小
剧场剧《苏轼的河南》，重新改变了以前从教科
书和文学专著上了解到的对苏轼的认识，通过
短短 30分钟的时间，将厚重的历史文化与历史
人物相结合，通过声光电的现代化科技手段传
播出去，向人们呈现，去展示一个真实的苏轼。
这种形式非常新颖，也更容易将河南的文化、郑
州的文化传播出去，更利于“出圈”。

郑州大学二级教授、河南省文史馆馆员董广安：

助力城市文旅“出圈”

“这些年郑州的城市形象非常好，郑州文旅
做得非常好。在大河村遗址博物馆，我们看到
了 6800 年前的文明，在只有河南·戏剧幻城，
看到了很多创意的剧目，感受到河南人优秀的
品格。”作为河南人的清华大学新闻与传播学
院长聘教授、博士生导师王君超说，20世纪 80
年代他曾在郑州读书工作，这次活动让他重回
故里，感受到了故里郑州的魅力。

郑州不仅是中华人文初祖皇帝的故里，同时
也是中华文明源远流长的一个地标。我们参观
的大河村遗址博物馆，展示了距今 6800 年~
3500年的中原先民们创造的璀璨文明。遗址发
掘出的陶器，件件都是精美的艺术品。

“在文创方面我认为可以学习故宫博物院对
文创产品的开发，大河村遗址博物馆也可以做出
来一些独一无二的文创产品。”谈到郑州文旅的
宣传，王君超提出三点建议。

首先，建议进一步挖掘“郑州故事”。郑州
的文旅资源丰富、发展潜力巨大，前景可期。除
了已开发的文旅资源，还可以挖掘历史与现实
中的人文故事。

其次，同步开发文创产品。文创产品同时具
有文化与商品的双重属性，它们不仅是文化产业
链的重要组成部分，同时也可以拉近人们与历史
的距离，让古代的文明之光走进生活、照进现
实。很遗憾，在大河村遗址博物馆和黄帝故里景
区，目前都看不到供游客购买的文创产品。

再次，自塑郑州形象需要实事求是。近年
来郑州形象的对外传播，已从“他塑”转到“自
塑”阶段。在自塑、重塑城市形象的过程中，需
要本着实事求是的精神，务求精确，避免“正面
宣传的负面效应”。因此，在文旅产品的文案设
计中，一方面需要凸显中原文化的独特性，另一
方面也要顾及兼容性。

清华大学新闻与传播学院长聘教授、博士生导师王君超：

河南文旅潜力巨大前景广阔

在郑州的采风调研过程中，成都日报社党
委书记、成都传媒集团副总编辑高齐强被郑州
深厚的历史文化底蕴深深吸引。

大河村遗址距今 6800年~3500年，延续着
仰韶文化、龙山文化、二里头文化和商文化。在
3300多年时光中，大河村经历了原始社会母系
氏族的繁荣阶段、父系氏族阶段直到奴隶社会
的夏商时期，使远古文化的发展形成了完整的
文化堆积层，堪称“仰韶文化的时代标尺”。

高齐强说，郑州作为中华文明的重要发源
地之一，拥有厚重的历史积淀和丰富的文化遗
产，比如 8000 年前的裴李岗文化遗址、6000
年前的大河村文化遗址是著名的古人类活动

遗址，还有 5000 年前中华人文始祖轩辕黄帝
出生在这片土地上，这些都是令人震撼的历史
见证。

“我来自成都，中原文明和成都平原的古蜀
文明，都是中华文明历史长河中的璀璨明珠。
在相互交流与融合的同时，两个城市的文明各
自保持了独特的文化特色和发展路径，共同构
成了中华文明多元一体的丰富内涵，书写了中
华文明的光辉篇章。”高齐强说。

郑州、成都，有很多相同、相似的地方。当
前，郑州正在加快推进华夏历史文明传承创新
基地全国重地建设，成都也在打造“三城三都”
品牌，聚力推进世界文化名城建设。

成都日报社党委书记、成都传媒集团副总编辑高齐强：

古代文明是令人震撼的历史见证

郑州是一座历史之城、文化之城和英雄之城。
“‘三月三、拜轩辕’，黄帝故里拜祖大典是海

内外炎黄子孙寻根拜祖的盛大节日，今天来到大
河之南、九州之央的黄帝故里寻根朝圣，内心激
动。拜祖大典现场非常肃穆、场面宏大、令人震
撼。”太原日报社社长边素庭告诉记者，这是他第
一次现场参加拜祖大典，与来自全球各地五湖四
海的同胞，共同开启一场寻根之旅和文化之行。

“作为其中一员，我真正感受到世界华人
同根同祖同源、血浓于水的骨肉情结，大家对
尊祖敬宗的民族情感高度认同。”边素庭表示，
黄帝文化作为中华优秀传统文化的重要组成
部分，是中华文明的主脉。而作为黄帝文化发
源地的郑州，是一座文化之城。

“九曲黄河哺育了无数炎黄子孙，始祖黄帝
奠定了中华民族的文脉起点。”边素庭说，郑州

历史文化底蕴深厚，地处黄河中游、天地之中，
是中国八大古都之一，也是一座历史之城。

说到郑州，边素庭告诉记者：“十几年前，我
曾出差路过郑州，短暂停留期间，参观了二七纪
念塔，深入了解了 1923年京汉铁路大罢工的历
史故事，深深被京汉铁路工人的革命斗争精神
所震撼，所以这是一座英雄之城。”

“天地之中、华夏之源、功夫郑州，这一城市
IP与郑州的精神内核和文化资源高度契合。”边
素庭建议，要通过一系列文化活动和技术赋能，
把丰厚的历史资源活化，从而实现城市 IP的价
值转化。

最后，边素庭说：“太原和郑州都是重要的沿
黄城市，拥有丰富的历史文化资源，希望以后能
携手联动，传播历史文化、讲好黄河故事，通过系
列文化活动，共同促进区域经济高质量发展。”

太原日报社社长边素庭：

双城联动共同讲好黄河故事
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“这是我第二次参加拜祖大
典，天公作美，这次的感受更深
刻。”4月 11日下午，甲辰年黄帝
故里拜祖大典“主流媒体黄帝故
里文化行”座谈会在郑州举行。
传媒杂志社社长兼主编、中国传
媒年会组委会秘书长杨驰原说，
相较于去年，今年的拜祖大典对
嘉宾的入场流程进行了新的调
整，让他得以更加深刻地体悟、
融入拜祖大典的仪式中。

杨驰原说，郑州文化底蕴深
厚，20 世纪初开展的中华文明
探源工程选取的六处文化遗址
中，河南占据其五，其中郑州就
有三处，这充分说明河南是华夏
之源。郑州作为华夏文明起源
与形成的核心地区、中国统一王
朝最早定都之地、中国城市文明
最早走向繁盛的核心区域，也是
华夏传统文化体系形成发展与
多元文化汇聚交融的核心区域，
其历史之厚重早已成为共识。

“这些年郑州在黄帝文化、
黄河文化的挖掘和传承上下了
很大功夫，天地之中、华夏之源、
功夫郑州的文化品牌越叫越响，
2035年，我国要建成文化强国，
这对于文化资源丰富的郑州来
说无疑迎来了发掘和传承传统
文化的最好时机。”杨驰原说。

当前，全国文旅市场一片火
热，“天地之中、华夏之源、功夫郑州”城市品牌
越叫越响的郑州，如何更有效地推动这一城市
品牌创造性转化、创新性发展？深植传媒领域
的杨驰原在座谈会上建议，郑州不仅要持续挖
掘优秀传统文化，还要善于讲故事，用大众喜
闻乐见的形式，把它传播出去。

“拜祖大典期间各个媒体很快就推出了各
式各样的短视频，带动了大众对这一大事件的
关注，其实除了宏大场面，这里面还有很多故
事可以讲，比如把这一厚重的宏大主题‘切
片’，化大为小，以小带大，运用科技、新媒体手
段，将各个流程和标志性物象转化为一个个充
满趣味的小故事，我觉得这样更能增强大众对
厚重人文历史的关注度。”杨驰原说。

杨驰原同时提及，主流媒体的融合发展已
经取得非常大成果的当下，无论是提升黄帝故
里拜祖大典影响力，还是叫响郑州文化品牌，
加强新技术在宣传上的应用都至关重要。

“元宇宙、Sora等新技术对于新闻、文旅产
业、文化事业来说是非常有意义的，对它们的
应用能推动我们的新闻宣传、文化产业走向更
加美好的明天。”杨驰原说。


