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且将春水煎新茶一杯香茗坐其间
——郑州春茶市场观察

本报记者 李娜陶然 文/图

草木蔓发的季节，栖居在郑州雕塑公园的黑天鹅
喜添新丁，迎来了一个喜悦的春天。

记者在公园持续观察发现，这片水域游弋着两个
黑天鹅家庭，其中的“一家九口”，去年生养了4个孩
子，今年4月初，又迎来3只天鹅宝宝，演绎着生命的顽
强和美好。

近年来，随着郑州的生态系统日臻完善，越来越多
的鸟类在此安家。美好的环境，不仅为可爱的动物带
来诗意的栖居，更为广大市民带来精神的愉悦和美好
的心境。 本报记者 唐强 摄影报道

（上接一版）河南财政金融学院财政税
务学院张迪博士认为，演唱会门口的摆摊
经济火热，歌迷们在演唱会门口逛逛摊位、
购买纪念品，不仅是对音乐活动的补充体
验，也为整个演出现场增添了独特的氛围
和活力。

“演唱会+旅游”激发消费活力
河北沧州一车主挂上带有“你怎么知

道我要去郑州看赵雷演唱会”的横幅，在高
速被人拍下，视频获得近 20 万人次的点
赞；00后广西女孩李文因一首《起风了》入
坑苏打绿，准备因爱奔赴郑州，观看演唱会
……“周末演唱会两日游”被网友称为当下
热门的旅行方式。

线下演出市场的回春升温，伴随而来
的是除了可观的门票收入外，还让一座城
市文旅消费在短时间内实现快速提升，形
成“演唱会+旅游”的文旅消费新模式。

2023年 9月初，周杰伦演唱会在天津
市举办，从携程旅行搜索热度来看，当地整
体出行订单大涨 269%，其中景区门票订

单更是去年同期的 17.5 倍，大幅带动了当
地的旅游产业发展。

据郑州奥体中心官方信息显示，2024年

1月20日、21日张惠妹ASMR 2024世界巡

回演唱会，连续2天有近 3万名歌迷齐聚郑

州。此次万人派对，近71%的观演群众来自

北京、陕西、湖北等省市，热情的粉丝从四面

八方涌入郑州，点燃文旅消费热情，带动周边

餐饮、住宿、零售，拉动交通和旅游经济。

郑州奥体中心工作人员向记者介绍，

“此次开启了‘观演+逛吃’一站式服务新场

景，打造特色新春风格夜市引入河南特色美

食、演唱会主题甜点、品牌茶饮……丰富观

演群众消费选择，升级观演旅游吸引力，开

拓奥体特色夜经济发展新模式。”借着演唱

会的闲余时间，很多游客选择把郑州的网红

景点、特色美食打卡一遍，对酒店、餐饮、交

通、旅游景区等形成产业链条式带动，呈现

出文化消费的新场景、新模式。

业内人士表示，“演唱会+旅游”的消费
模式前景看好，演出市场不仅给人们提供

了娱乐和艺术享受，还拉动了本地生活相
关产业的发展，如住宿、餐饮、交通等，这种
多元化消费模式，让经营者、互联网平台和
消费者三方都受益。

既要“引客”更要“留客”

除了演唱会现场的火爆，为承接演唱

会带来的客流，郑州在做好场馆周边交通

管制的同时，推出市内各方向的定制公交，

延长相关地铁营运时间，缩短行车间隔等，

缓解高峰期客流压力，提升游客的观赏体

验。业内人士认为，线下演出具有较大的

流动性与不确定性，演唱会带来的经济消

费具有短暂性，郑州既要“引客”，更要“留

客”。打铁还需自身硬，城市的配套服务还

需要不断完善和提升，旅游产品、旅游景点

如何搭配实现最高性价比，也是下一步需

要着重关注和考量的问题。另外，演唱会
结束后的夜经济如何发挥作用，都需要慢
慢孵化。

大批人流涌入，郑州如何借势？张迪

建议，尽管演唱会经济对城市的发展带来

了一系列积极影响和机遇，但也需要注意

其短期性和局限性。城市管理者和相关部

门应该合理规划演唱会活动，确保其与城

市的发展战略相一致，并且注意避免可能

出现的负面影响，如交通拥堵、环境污染等

问题。同时，也应通过提高城市文化软实

力和基础设施建设，持续提升城市的文化

品位和吸引力，以长期稳健的方式促进城

市文旅经济的发展。

张迪认为，打造综合性文旅活动，将演

唱会与文化、旅游、美食等元素相结合，丰富

活动内容，吸引更多的观众参与，促进消费

市场的多元化发展。留住流量，还需依靠河

南本土丰富的文化旅游资源，打造特色文旅

产品，设计定制化的文旅产品和服务，结合

演唱会活动推出限量版纪念品、旅游套餐

等。同时提升服务品质和水平，加强品牌建

设和形象塑造，打造具有知名度和影响力的
演唱会和文旅品牌，树立良好的形象和口
碑，推动市场消费的持续增长。

这届年轻人打开了文旅消费新方式

公园槐树不堪折
尝鲜不妨超市购

养护专家：别为了口腹之欲，让槐树“遍体鳞伤”

本报讯（记者 李宇航）4月到5月，是槐花盛开的季节。每年此
时，郑州人的餐桌上总少不了槐花的身影，蒸槐花、槐花炒鸡蛋、槐
花包子……一缕清香一口鲜，瞬间勾起儿时的记忆。

连日来，记者在郑州各大超市、农贸市场等地看到，槐花已大
量上市，选购者络绎不绝。一些饭店也开始上新槐花菜品，食者甚
众。除了在市场上购买槐花，也有一些市民选择去郊野、路边或公
园自行采摘槐花。野趣虽好，但是记者看到，一些市民为摘取槐花
不惜攀折槐树枝干，给树木带来了很大伤害。

在郑州树木园，记者看到园中不少槐树都有攀折过的痕迹，有
的槐树“伤情”严重。树木园园林科养护保洁部负责人祝彦利告诉
记者，近期园中采摘槐花现象频发。“树木园面积大、入口多，虽然
我们加强了巡逻，但还是防不住有人偷偷采摘。”祝彦利说，采摘者
很多是用野蛮粗暴的方式攀折槐花，这对树木造成了极大伤害。

不只是在树木园，西流湖公园、南环公园、绿博园等公园和景
区以及道路两旁的绿化带内都有攀折槐花的现象发生。记者走访
中看到，有的人直接掰断树枝，有的人用绑有钩子的长竹竿将槐枝
勾断，更有甚者直接将树砍倒……春天本是树木生长之时，眼下城
中很多槐树却伤痕累累，有的已被损坏得面目全非，令不少市民感
到痛惜。“我们虽然也很喜欢吃槐花，但为吃这一口槐花，给槐树造
成这么大的伤害，这种行为肯定是不可取的。”不少市民表示。

城市中的槐树可以随意攀折吗？根据《郑州市城市园林绿化条
例》第三十一条第一项，禁止偷盗、践踏、损毁树木花草。违反者，可
以处以每处五十元以上五百元以下罚款。据市林业部门相关负责
人说，故意破坏城市树木，应由各区或管委会执法部门作出相应处
罚，如果破坏的是古树名木，还要由公安机关追究其刑事责任。

同时，相关部门也提醒道，城市路边和公园的槐树很多都喷洒
过农药，食用起来并不安全。在此也呼吁广大市民，槐花虽然鲜香
美味，但不能为尝鲜而破坏树木。

宇通氢能重卡完成
跨越6省市长途“首秀”

本报讯（记者 徐刚领）记者从宇通集团了解到，宇通氢燃料重
卡近日完成1500公里跨区域运输测试，这在全国还是首次。

4月 9日上午 10时，两台宇通氢燃料重卡从北京市大兴区青
云店油氢合建站出发，4月 11日下午 3时到达上海市青浦区青卫
油氢合建站。全程约 1500公里，跨越京津冀鲁苏沪 6个省市，沿
途在7座加氢站加氢补能，成功完成了我国氢能车辆首次大范围、
长距离、跨区域的实际运输测试。

氢能车辆补能速度快、续航里程长，在长途重载上具有优势，
但多年来受限于加氢站网络和氢气成本，氢能交通的应用场景主
要局限于特定省份或区域。

本次测试，是对我国氢能基础设施布局与氢能车辆性能进行的
一次实地验证。最终，宇通氢燃料重卡凭借高效的补能速度和优越
的承载能力，展现了在长途重型货物运输场景下的巨大潜力。

作为京沪氢能走廊探路首发车，参与本次测试的宇通 49吨
氢燃料重卡，搭载了上海重塑的 180千瓦燃料电池系统，车辆续
航里程可达 600 公里，具有加氢快、长续航、长寿命、低氢耗、高
安全、全适应等显著优势，能全面满足长途干线运输场景下对车
辆的苛刻要求。

成功完成此次测试，也是宇通加速布局“氢”赛道的成果展
现。作为一家致力于推进绿色智慧商用车研发制造与推广应用
的新能源商用车集团，宇通形成了全系列燃料电池商用车产品布
局，覆盖客车和卡车领域主要产品需求，具有加氢时间短、续驶里
程长、寿命长、经济性优、低温环境适应性好、安全可靠等优点，产
销规模稳居全球第一梯队。

截至目前，宇通累计推广燃料商用车超过 2300 辆，实现郑
州、北京、张家口、南京、唐山、潍坊、张家港、来宾等全国范围内批
量示范运营，已累计安全运营超1亿公里。其中，宇通在氢燃料卡
车领域厚积薄发，燃料电池重卡以831辆的销量夺得2023年销量
冠军，为低碳交通提供了绿色高效运力。

与“孔子”玩成语接龙？
跟“爱因斯坦”比智商？

这场与AI虚拟人问答挑战让市民大开眼界

本报讯（记者 成燕 孙雪苹）你敢参加“爱因斯坦”发起的智
慧挑战吗？你想与满腹经纶的“孔子”玩成语接龙游戏吗？刚过
去的双休日，不少市民带着孩子到郑州市探十里商场附近逛街
时发现，一场充满未来感的“AI科技快闪店”活动正在精彩进行。

孩子们在这里可以与“穿越时空”的AI虚拟人对话，与AI机
器狗互动，还能欣赏AI机械臂书写书法的精彩表演。由科大讯飞
AI学习机策划推出的这场科技盛宴不仅展示了 AI魅力，更激发
了孩子们对AI科技的无限好奇与热爱。

漫步多个体验区，最为火爆的莫过于“与未来对话”展区。在
这里，“爱因斯坦”“李白”“梵高”和“孔子”四位“穿越时空”的AI虚
拟人成为孩子们争相交流的对象。其中，AI虚拟人“爱因斯坦”向
小朋友们发起了知识问答挑战。从“电灯是谁发明的？”到“我国最
大的湖是什么湖？”等一系列问题，让孩子们在轻松愉快的氛围中
增长了科学知识。遇到难题时，孩子们还可通过语音方式向“爱因
斯坦”求助，激发了孩子们对科学知识的浓厚兴趣。除了“爱因斯
坦”，才华横溢的虚拟人“李白”也深受孩子们喜爱。他会根据小朋
友的名字现场作诗，让孩子们在欣赏古诗魅力的同时，感受到个性
化的创作乐趣。而孩子们与“梵高”的互动更是让大家惊叹AI技
术的神奇，孩子们的回答成了绘画创作的灵感来源，让他们在参与
中感受到艺术的魅力。

此外，作为万世师表的“孔子”也在现场展现了别样风采。他
不仅成语储备丰富，还会“读心术”，引发孩子们的好奇心。他们纷
纷与“孔子”玩成语接龙游戏，PK成语储备量，或是让“孔子”猜猜
自己心里想的是什么。

“AI书法”展区同样吸引众多青少年的目光。书法机器人将
运动智能和机械臂本体技术进行深度融合创新，挥毫泼墨，书写出
孩子们选择的四字成语。一个孩子在领取机器人为他书写的成语
后表示：“我从未想过机器人还会写书法。这次体验让我深刻地感
受到人工智能技术的神奇。”

看到孩子们这么开心，活动现场的家长们也感到十分欣慰。
“现在科技的发展真的太快了，希望以后有机会参加更多这样的活
动，让孩子跟上人工智能时代的步伐。”

相关负责人表示，通过此次“AI科技快闪店”活动，科大讯飞
向公众展示了其AI技术在教育领域的创新成果，为孩子们提供了
更智能、更精准、更个性化的学习方式。他们希望通过这样的全国
巡回展览，让更多小朋友接触AI、体验AI，从而培养他们对AI的
兴趣和热爱，为未来科技发展培养更多人才。郑州植物园连续

三年蝉联这荣誉
本报讯（记者 裴其娟）近日，河南省科

学技术协会、河南省精神文明建设办公室
公布了 2023年度河南省科普教育基地年
度考核结果，郑州植物园荣获“2023年度
优秀河南省科普教育基地”称号，这是郑
州植物园连续三年蝉联该项荣誉。

郑州植物园在科普教育工作方面实
干笃行，坚持以宣传生态文明、传播植物
科学知识为己任，努力打造科普服务平
台，探索适宜的科普教育形式，全面开展
面向不同群体的科普服务，走出植物科普
的新路子。塑造“跟着 Apple 姐姐认植
物”科普品牌，常态化面向市民游客开展
植物文化、生态环境保护的讲座、展览等
宣传活动，以简洁易懂的语言传播自然科
学知识，为增强公众环境意识、普及生态
文明成果作出了贡献。

郑州植物园将进一步完善科普设施
建设，加强专业化科普人才队伍建设，拓
展科普渠道、丰富科普内容，提高科普的
时效性和覆盖面，努力打造具有特色和社
会影响力的科普教育基地。

作为优秀科普教育基地的生动实践，
郑州植物园近期科普活动精彩纷呈。4月
14日，郑州植物园向来园研学的小记者们
开展牡丹芍药科普活动；4月 17日，该园
科普团队走进郑州大学南区幼儿园，为 60
名小朋友带来了一场主题为“趣味植物”
的自然课堂。科普志愿者结合课件、影视
动画等，向小朋友们讲解植物界的新宠儿
——食虫植物，如捕蝇草、猪笼草、瓶子草
等面对蝇虫如何发动“生存防御战”。如
捕蝇草由一左一右对称的叶片所形成的
夹子来捕获蝇子；瓶子草用瓶子形状的叶
子作为陷阱，充分利用气味、有毒的蜜、蜡
质沉积和重力，让猎物落入瓶中。

黑天鹅的春天

六大茶类、50余款信阳毛尖、百余款珍
稀茶样……4月 20日，一场“中原茶界年度
大戏”——斗茶赛正在富田茶城火热进

行。一时间茶香弥漫，客商穿梭其间闻香

选茶，现场斗茶赛、非遗市集、茶叶文化展、

社区行、亲子DIY等活动吸睛无数。

清明见芽，谷雨见茶。各地新茗纷至

沓来，撷一捏茶以沏，感瀹茗之韵，对花啜

春茶，岂不乐哉？

中原茶文化源远流长，郑州作为中国

“八大古都”之一，同时也是全国重要茶叶

南茶北销集散地和中转站。近日，郑州茶

叶市场也热闹非凡。记者走访郑州多个茶

城，发现春茶迎来销售旺季，春茶市场一派

火热景象，供需两旺势头较好。

线上线下销售皆火爆

走进郑州国香茶市，各类品牌茶企琳琅
满目。红茶、绿茶、白茶、黑茶……各大知名
茶系产品在此“一站式”销售。

“相比3000多元一斤的明前茶，雨前茶
价格降了三四成。有个高新区的老客户半
个月前来店里订购了一斤这款雨前茶，今天
又打电话来要了两斤，这不，刚刚让 UU跑
腿给送去了。”茶市中一家茶铺的李老板表
示，整体上看，郑州春茶市场价格基本与往

年持平，自 3月下旬进入销售高峰期以来，
各大茶市纷纷进入春茶产销旺季。

采访期间，李先生的手机响个不停，他
介绍：“在客户启发下今年过年期间建了一
个群，几天 500人就满了，现在我已是 3个
大群的群主了。”李先生说，他在群里还会
开课讲茶、秒杀、微拍等，宣传形式多样，忙

得不亦乐乎。

在采访中，记者发现，从消费趋势看，

30岁至 40岁的这类人群对春茶的需求消

费习惯更为现代化和便捷化。便捷的包装

形式是他们的购买偏好，因为他们消费的

目的不是自饮，而是作为馈赠佳品。

40岁以上的消费者依然是茶叶中流砥
柱的消费群体，银发群体的需求也需要得
到重视。56岁的张大爷是一位资深茶人，
在他看来，对于茶的需求不只是味道，更是
一种精神文化层面的享受。

何以春茶？何以吃茶？

立春后到谷雨节前，这段时间采制而
成的茶叶就称为“春茶”。古往今来，人们
甚至以争啖春茶为雅之极致。那么，春茶
何以有这么大的魅力引得无数文人骚客为
之驻足?

“其实最直观的是‘天时’的影响。春

茶从大自然中来，本身带有新春的活力，利
于人体吐故纳新、采纳真气。而人们天生

就对欣欣向荣的事物充满好感。所谓‘爱

屋及乌’，春茶也同样深受人们的喜爱。”河

南省茶业商会副秘书长李亚磊介绍。

春尝一口鲜，人回草木间。“滋味浓郁

鲜爽是春茶最具吸引力的地方。春茶香气

馥郁，韵味悠长。茶因香而‘贵’，在气温不

高的初春，首先它的香气让很多的人痴

迷。再喝一口，清新鲜爽。”据李亚磊介绍，

茶叶中的氨基酸，常被人形象地比喻为茶

叶中的“味精”。含有人体不可或缺的蛋白

质、各类维生素、氨基酸，这些不仅是茶叶

口感的决定因素，也是人体所需要的重要
物质。春天正逢阳光适宜、草木新生之时，
富含的营养成分都是最旺盛的时候。

在中医陶莉眼中，春季人体与大自然
一样处于生发舒展的状态。无论是饮用还
是食用春茶都能够帮助散发我们身体里冬
季积聚的寒气，而茶中的有益成分有助于
提升人体阳气，能清利头目、消脂、清心火、
养心神，顺应自然规律调整生理机能。

专家分享“采买秘籍”

春茶市场火爆，作为消费者该如何选
择？记者对此也采访了相关专家。

李亚磊表示：“谷雨茶价格便宜，味道

醇香，仅仅因为品尝的时间上靠后而容易

被人们忽视。其实消费者可以选择性价比

更高的谷雨茶品尝。”

再有就是学会看标识。“我们要看茶叶

包装上的产品标签是否标注规范、要素是否

齐全。”食品药品监督管理局相关人员表示。

“要会‘观’。主要看干茶的形状、色泽

和匀净度。绿茶的颜色要绿，其中以翠绿

色、灰绿为最佳，越接近自然的原始色泽越

好。如果茶叶看上去黑乎乎的，大多不新

鲜。干茶的匀净度则反映了茶叶原料品质

的一致性。如果不均匀，说明掺杂了其他

茶片、茶末或杂物。”李亚磊说道。看似小

小观茶，背后大有玄机。

其次是“触”。购买散装干茶，可以用

拇指、食指和中指轻捏，感觉茶叶的干燥程

度。如果干爽，说明茶叶质量保持良好；反

之茶叶则可能已经受潮。

还要会“闻”香气。可以通过用双手捧

干茶，闻茶叶气味来辨别。据李亚磊介绍，

凡具有茶叶固有的清香、豆香者，为真茶；

凡带有青腥气、药腥气或其他异味者，为假

茶。如果取少量茶叶用火灼烤，真茶与假

茶的气味更易识别。


