
ZHENGZHOU DAILY6 2024年6月20日 星期四 责编 朱文 校对 刘明辉 E-mail：zzrbbjzx＠163.com综合新闻

察财经 观 进一步支持扩大汽车消费

我省下达以旧换新
补贴资金5.1亿元
本报讯（记者 侯爱敏）记者昨日从省财政厅获悉，

省财政近日下达 2024年汽车以旧换新财政补贴资金
5.1亿元，支持进一步扩大汽车消费。

省财政抢抓推动大规模设备更新和消费品以旧
换新窗口期，围绕支持汽车以旧换新强化激励、加大
投入，此次下达的 2024 年汽车以旧换新财政补贴资
金 5.1 亿元，由省辖市统筹用于汽车以旧换新相关支
出，促进汽车消费市场扩容、产业结构升级、企业技
术创新。据了解，下一步省财政将督促各地切实贯
彻“直达快享”原则，配合相关部门尽快将补贴资金
足额兑付到审核通过的消费者账户，让政策红利真
正惠及于民。

郑州市总工会开展“双进”活动

劳模工匠进校“传薪火”
院校师生入企“求真知”

本报讯（记者 杨丽萍）6月 18 日，郑州市总工会
在河南建筑职业技术学院与恒天重工股份有限公司
组织举办“劳模工匠进校园 院校师生进企业‘双进’”
活动，通过“劳模工匠进校园宣讲”与“院校师生赴企
业实践”的双向互动，实现人才培养与企业创新的紧
密融合。

当天上午，全国“五一”劳动奖章获得者、郑州市
大工匠、恒天重工股份有限公司生产班长郭超受邀
来到河南建筑职业技术学院，为师生们带来了一场
别开生面的专题讲座。讲座中，郭超凭借丰富的职
业经历，深入剖析了工匠精神的深刻内涵，向学生们
讲述了自己如何通过勤学苦练、攻坚克难，成为焊工
技术创新的排头兵，鼓励在座师生追求卓越，勇攀职
业高峰。

当天下午，师生们走进恒天重工。在生产车间，师
生们见证工匠们精湛的技艺和严谨的工作态度，深刻
体会到了工匠精神在实际工作中的巨大价值；在劳模
（工匠）创新工作室，师生们不仅了解了创新成果，还踊
跃动手实践，感受创新的魅力。

“我早上 7点多就来排队了，想买些胖东
来的网红商品。”“终于开业啦，今天俺老两口
专程坐地铁过来。”

6月 19日 9：15，“爆改”后的郑州永辉超
市（信万广场店）正式开门迎客，引来如潮客
流。这场历经19天的调改，让人们满怀期待。

“胖东来，我来啦！”
6月 19日 8：00，记者来到该超市门前广

场，发现早已有消费者排起长长的队伍。虽骄
阳当头，却晒出浓浓期待。

“之前只在网上听说胖东来货真价实，量
大实惠，但一直没去过。今天想来一睹为快，
没想到这么多人。”正在排队的几位顾客说道。

据该超市工作人员介绍，门店原定 9：30
开门营业，从早上7：00就有人开始在门口
排队。“我今早特意早起来这里排队，转了
两路公交，用了一个多小时才到，想给家人买
点大月饼尝尝。”正在排队的市民徐超说。

8：30左右，河南胖东来商贸集团董事长
于东来突然现身永辉超市门前，引来大家阵阵
惊呼，不断有市民向“东来哥”打招呼。多家媒
体记者围着于东来现场采访，在谈到此次调改
的变化时，于东来表示，这次整体改造包括优
化超市布局、补充商品种类等，主要目的是要
让百姓逛超市更方便、更安心、更舒心。

9：15，该超市比原定时间提前一刻钟开
门迎客。“胖东来，我来啦！”第一个冲进超市的
顾客兴奋地大喊道。一波波购物大军紧随其
后，前几位冲进来的女士兴奋地挥舞着双手。

走进超市，记者看到，全新的商品陈列充
满艺术色彩，“网红商品”尽显本色，升级改造
后的“人、货、场”让人耳目一新。本次调改除
了拓宽了卖场通道，还新增了烟酒柜、顾客休
息区，同时扩大了烘焙区、熟食区和现场加工
区，卖场整体布局呈“U”形分布。

开门营业后短短半个小时内，工作人员已
补充了三大购物车货品，其火爆程度可见一
斑。其中最火热的当属熟食区和酒水区，部分
顾客进来后直接朝着东来啤酒和大月饼冲
去。“早就想买胖东来的啤酒了，今天终于可以
不出城就可以实现啦。”正在搬啤酒的许大哥
高兴地说。

针对不断涌入的巨大客流，该超市工作人
员告诉记者：“我们今天准备了3000箱精酿啤
酒，大月饼数量也很多，足够满足当日销量。”
据了解，该超市内精酿啤酒限购一箱，网红月
饼限购两盒。

“这回来永辉感觉确实变化很大，商品种
类更全面、服务更人性化了，感觉和我之前去
的许昌胖东来很像。”正在挑选商品的市民刘
女士说道。

顾客的全新感受来源于超市对货品种类
进行的优化和调整。据永辉超市发布的通告
称，本次调改下架单品数 10841个，下架比占
81.3%。重新规划单品数 12581个，新增单品
占比 80%。调改后的商品结构达到胖东来商
品结构的 90%以上。对原有设备也进行了全
方位维护保养和更新迭代，新增了日配冷链等
设备，整体硬件设施更新占比达45%。

针对本次涉及的“给员工涨薪、缩短工时、
调改商品、提升服务”等内容，中国商业经济学

会副会长宋向清认为，这些都是必要的、可行
的，是商超为适应市场新变化、适配消费者新
习惯而采取的积极作为，是有益的，也必然会
给企业带来发展利好。

河南省商业行业协会秘书长姜东辉告诉
记者，此次，“胖东来”对永辉超市信万广场店
进行调改，将为郑州超市行业注入全新的经营
管理内涵，为郑州商业发展带来新风尚、新理
念、新模式、新路径，进而推动河南商业不断求
新谋变，真正从满足消费者需求、员工需求等
角度出发，让消费生活更快乐、更美好。

冲击波下的商超走向何方
国内超市为何纷纷向“胖东来”学习？宋

向清认为，中国实体商超面临的困境主要来自
消费者习惯的变化和电商冲击。由于“电商+
快递”给消费者带来前所未有的购买便利，人
们购物时对电商的依赖度增加，相当一部分消
费者开始习惯于“逛电商平台”而不再是“逛实
体商超”，这种购物习惯的改变直接导致实体
商超客流量减少，销售额下降。

传统大型商超该如何转型发展？不少业
内人士表示，被称为“零售界海底捞”的胖东来
生意好到需要每天提前排队抢购，甚至成为许
昌这座城市的代名词，期待被胖东来“调改帮
扶”的超市迎来全新的发展阶段。

姜东辉认为，作为一家知名商业企业，胖
东来对商品经营管控非常严格，科学的供应链
管理是其成功的重要“法宝”。多年来，胖东来
通过与供应商建立长期稳定的合作关系，确保
了商品的质量和供应的稳定性。同时，胖东来
还采用先进的供应链管理系统，实时监控库存
状况，优化库存结构，降低了运营成本。

让生活充满“爱和阳光”
昨日，记者漫步于焕然一新的永辉超市信

万广场店，发现这里洋溢着浓郁的“东来味
儿”：“一切幸福都是因为爱和喜欢”“理性地面
对得与失，知足才会幸福”“用爱成就的美食，
可以吃出幸福的味道”“让每个人随时享受
食物的美好”“坚信真诚和善良，坚定品质和安
全，爱在永辉”等充满温情的标语让人感悟良
多。在超市现场醒目摆放着于东来的著作——
《走在信仰的路上》，展开的书页上写着：我们
的经营理念——发自内心的喜欢高于一切。

“大家到永辉超市就等于来胖东来！”昨
日，接受记者采访时，于东来明确表示，目前，
胖东来没有到郑州开店的计划。那么，除永
辉超市外，接下来还有要改造的品牌吗？于
东来告诉记者：“目前，中国很多零售业都开
始自我优化。胖东来也尽量向社会公开其供
应链，从而影响和带动中国超市行业走向美
好。我们一步一步来，慢慢地去成长。相信
中国零售业会向着更加美好的方向迈进。”

在当前市场环境下，商业企业该如何向
“胖东来”学习？在宋向清看来，服务质量、商
品结构、供应链管理、员工激励机制等都是零
售业经营者需要向其学习的地方。其中，最重
要的是学习它基于人本不断创新零售业经营
管理制度体系的意识，面对不断变化的市场和
消费习惯坚持追求高品质的精神。

“调改”后的永辉超市信万广场店，单日营
收业绩规模会提升至多少？“这本就是一家社
区店，不要期望值太高，开心就好。日销量不
需要太多，慢慢来。”于东来说，他们下一步会
持续优化卖场，为百姓带来更美好快乐的购物
体验。

当前，受电商冲击和居民消费习惯变化影
响，零售业发展面临全新的机遇与挑战，郑州
本土商超该如何优化升级？宋向清建议，零售
业投资人和经营者应围绕顾客需求、购物环
境、营销策略、一体化趋势、变革创新和经营能

力等方面进行深度改革，通过不断创新经营
和服务模式，不断优化商品结构，来适应市场
的变化和顾客的需求。同时，期待零售业从
业者能够在内部经营和外部合作中加速植入
大数据分析、人工智能和区块链等新技术，借
势用力，为传统商超发展插上腾飞的翅膀。

谈及未来发展，于东来充满信心地说，郑
州商业肯定会往越来越好的方向走，商业企业
一定要让百姓消费更安全、更放心。

郑州商业发展值得期待
“爆改”后的永辉超市信万广场店让郑州

商业在盛夏绽放耀眼光芒。
当如潮的客流从四面八方涌来，当一件

件打着鲜明“东来”标签的网红商品“列队欢
迎”郑州市民，当于东来满面笑容地走进超市
与消费者聊天说道：“只要开心、快乐就好！”
郑州人的消费热情瞬间被点燃。

商都往事并不如烟。
1989年 5月，郑州亚细亚横空出世，散发

出“野太阳”的夺目光芒。时隔 34年后，亚细
亚·卓悦城于 2023年 8月 6日揭开神秘面纱，
吸引如潮顾客。

不少老市民还清晰地记得，1997年 11月
16日，丹尼斯百货在郑州人民路开业，郑州商
业迎来全新的发展里程碑。1998 年 6 月 27
日，丹尼斯在人民路店负一楼开设郑州首家量
贩，开创了百货与量贩融合发展模式。

沃尔玛、大润发、麦德龙、盒马鲜生、丹尼
斯、华豫百佳……伴随一个个外来及本土连锁
超市、仓储式超市争相在郑跑马圈地，郑州商
业也进入“百花争艳”时代。

看花开花落，观云卷云舒。未来，胖东
来爆改后的永辉超市信万广场店会给郑州
商业发展带来哪些深层次的冲击波，让我们
拭目以待。

郑州茶叶市场
再迎高端品牌

本报讯（记者 成燕 孙婷婷）6月 19日，享有“中国
高端文化茶”美誉的熹茗正式宣告在郑州建业路安营
扎寨。这意味着，已荟萃八马茶业、华祥苑、天福茗茶
等知名品牌的郑州，再增一个重量级选手。

河南省茶叶商会发布的《2023河南省茶叶消费市
场调查报告》显示，河南省城镇居民每月茶叶的平均消
费量约 140 克，年均茶叶消费量 1.68 千克，高于全国
人均茶叶消费水平。河南茶叶市场以白茶、绿茶为主，
长期以来容易让消费者口味固化。《报告》显示，白茶和
绿茶、普洱茶在河南市场占主导地位。而凭借岩茶起
家的熹茗将为郑州茶叶市场带来新体验，将丰富中原
喜茶人群的选择余地。

“郑州虽然不产茶，但凭借区位、交通、物流和人
口优势，形成了巨大的销区市场。郑州茶叶市场已
成为北京马连道、广州芳村、济南张庄之外的第四个
茶叶消费中心，辐射河南周边地市和整个中部区域，
让全国茶叶市场形成东、南、北、中的核心布局。如
今的河南茶市，已成为一线品牌茶企商业版图上不
可错失的落点。”业内人士分析，未来，越来越多茶叶
品牌将深度融入河南茶市，为茶叶消费者带来更多
新产品。

超市内超市内，，人流如织人流如织

“爆改”后永辉超市首店
开业首日人气爆棚
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