
行稳致远三十载 精琢产品保交付

中原房企高品质发展的“常绿样板”
近年来，房地产业进入深度调整阶

段。大浪淘沙中，有房企逐渐隐退，有房
企艰难前行，也有房企以强劲韧性穿越市
场周期，华光渐显。

历经时光的洗礼和市场的考验，河南
常绿集团迈着坚实而稳健的步伐，迎来了
发展的第三十个年头。

三十载常绿初心如磐、奋斗不歇，与
城市共向上。

作为河南本土民企，常绿倾力参与城
市的建设与迭新，“让建筑与生命常绿”的
理念始终贯穿于企业发展的脉络之中。
三十年来，常绿以“奋斗者”的姿态专注地
产开发、专注社区全龄化康养服务配套打
造，一步一个脚印，夯实发展基石，业已跻
身河南本土房企 10强，向着本地头部房
企稳步迈进。

三十载常绿坚守品质、力保交付，与
生活共美好。

新常态下，常绿以精进不休的产品力、
交付力从容应对市场的变化与挑战，同频
中原人居美好生活进阶需求，即使在市场
下行时期亦能实现 100％履约交付，为加
快构建房地产发展新模式贡献常绿力量。

三十载常绿风华正茂、朝气蓬勃，与
时代共澎湃。

2024 年是常绿集团的“美好交付
年”，也是“品质争优年”，常绿将工程进度
和品质提升作为核心要务，以“常绿 30
载，美好常在”为品牌新主张，以“稳健、品
质、服务”为底色，在新时代担当新作为，
走出一条特色鲜明的高质量发展“常绿”
之道。

常绿集团

郑州常绿蓝城·金水宸苑效果图

塑强品牌力
走可持续发展的稳健之道

《论语》有云：“三十而立。”
河南常绿集团三十载，是从实力的积累到

口碑的塑造，从品质的磨砺到服务的提升，以建
筑为笔，为城市发展建设浓墨重彩书华章。回
望其发展历程，可洞见一家河南本土民企的“硬
脊梁”。

三十年来循道追光步履不停，常绿专注于
对脚下中原热土的深耕细作，与中原城市群发
展共融共建，以精品建筑树起一座座城市标
杆。2023年，常绿首提“稳健、品质、服务”品牌
理念；2024 年，常绿品牌主张升级为“常绿 30
载，美好常在”。常绿正以品牌带动企业革新，
呼应城市进化步伐。

三十年来实干笃行积极进取，常绿聚焦房
地产主业，深耕地产开发、品牌代建、物业服务
三大核心板块，布局7城 29子，累计服务业主30
余万人、累计开发面积 500万平方米，中原战略
版图不断纵深。

三十年来脚踏实地行稳致远，常绿以“稳健
第一”为发展原则，坚持投资的克制与自律，走
可持续发展之道，潜力和韧性凸显。凭借良好
的房企口碑、稳健的经营策略、出色的综合实
力和优秀的运营服务，集团赢得河南房地产开
发企业 10 强、河南民营企业纳税 100 强、中国

房地产开发企业 500 强、河南民营企业 100 强
等殊荣，于 2024 年 4 月入选河南房企融资“白
名单”。

2024年《政府工作报告》提出，要“加快构建
房地产发展新模式”。

当房地产业步入新常态，高质量发展新模
式亟待构建，河南常绿集团的高质量发展路径
成为当前市场环境中一面亮眼旗帜，树起房地
产市场平稳健康发展的“常绿样板”。

夯实交付力
书写“常绿式”高分交付答卷

“不降标，不减配，常绿硬气！”
“每一处都品质感满满，完全超出预期，常

绿真的太贴心了！”
5月 27日，在平顶山常绿·林溪宸苑交付现

场，业主的夸赞之声不绝于耳。据悉，平顶山常
绿·林溪宸苑一期集中交付 383户，切实做到客
户验收满意再收房，不满意不收房，交付现场收
到业主赠送的锦旗十余面，在交付大考中获得
亮眼成绩。

这背后，是常绿真金白银的投入与倾情付
出。交付之前，该项目追加 320万元预算，在建
筑外观、居住体验、园林景观等方面进行多维升
级，以成本投入之“舍”，换业主满意度之“得”，
推动鹰城交付标准再升级。

林溪宸苑是河南常绿集团硬核交付力的
缩影。

如今，交付力已成为检验房企综合实力、责
任担当的重要标尺，更是重建市场信心的关
键。砥砺发展三十年，常绿始终以品质交付为
己任，实现 100％履约交付，回应业主对美好生
活的憧憬与期待。今年，常绿 5座楼盘预计共
交付 2996 户，在比拼交付力的时代扛牢使命、
担当作为，以实际行动书写“常绿式”高分交付
答卷。

在已交付项目中，高交付力为常绿业主带
来满满的幸福感与获得感；在热销项目中，高交
付力则成为常绿购房者重要的信心之源。

以位于郑州的常绿蓝城·金水宸苑为例。
在热度高涨的金水北区域，该项目“18 个月交
付”的承诺掷地有声，受到业内广泛关注。

在施工现场记者看到，项目 2 号楼已经封
顶，1、6号楼即将封顶，其余楼栋工程进度亦扎

实推进，“18个月交付”的承诺正稳步落实。在

当前市场环境中，金水宸苑的工程进度、建设品

质如一枝独秀傲然绽放于金水北片区，引得购

房者纷至沓来。

而今，清晰可感的常绿交付力已然成为购

房者的“定心丸”，亦是河南常绿集团扛牢责任

担当、提振市场信心、助力房地产业良性循环的

力证。

革新产品力
同频中原人居换代需求

从“居者有其屋”到“居者优其屋”，人居需

求不断升级，以不断革新的产品力为“利剑”，方

能破局而立。

去年，金水宸苑亮相郑州。作为常绿 4.0产

品代表作，在强手如林、名盘林立的金水北片

区，金水宸苑以品质突围，亮出常绿硬实力。

低至3.49的容积率、室内3~3.1米的舒阔层

高、进深2米的宽敞阳台、约1500平方米架空层

泛会所……从产品规划到点滴细节，尽显常绿

的匠心与用心。值得关注的是，项目虽尚未交

付，业主食堂已抢先营业，让业主提前体验。未

来，项目还将打造社区便利店等配套服务，满足

业主日常生活所需。

唯有品质，方得始终。三十载征途如虹，产

品力是河南常绿集团蓬勃发展的活力之源。从

建筑 1.0时代到 4.0时代，常绿从未停止过产品

进阶的步伐。更难能可贵的是，常绿对品质的

执着不仅彰显于省会郑州的项目中，在其他地

市，常绿亦心无旁骛，视“产品”如“作品”，把“建

造”作“雕琢”。

近期，位于平顶山的常绿·北宸上苑二期即

将入市，全方位的产品升级正革新着一座城市

的人居想象——

约 1100 平方米下沉庭院会所丰盈业主生

活，约 6.6万平方米社区园林让人与自然和谐共

融，约 7.3米高的酒店式入户大门增强归家仪式

感，最高达 92%的综合得房率带来宽绰的人居

体验……即使对标郑州热门区域的高端产品，

北宸上苑二期亦不逊色。项目致力于成为鹰城

品质人居的扛鼎者，切实呼应居者对美好生活

的追求与向往。

历经三十载地产沉浮，坚守稳健之道、践行

长期主义、力保承诺兑现、专注产品进阶，或许

便是河南常绿集团永葆生机之本，基业“常绿”

之源。

凡是过往，皆为序章。

面向未来，常绿正立足时代发展和城市建

设的新需求，以不断迭新的精品好房呼应城市

进化步伐，在现代化河南建设中继续谱写常绿

华章。

刘文良 龙雨晴 张子静

A08
2024年 7月 1日 星期一 编辑 周仕金 校对 王烨


