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坚守是对光荣报史的传承，创新是对伟
大时代的致敬。创新路上，郑州报业集团始
终步履不停。

2014年，郑州报业集团重造媒体组织架构，
重建传播流程，重塑主流媒体影响力，推进全介
质、全人员、全流程实质融合、深度融合，坚持移
动优先，构建起新型传播生态，“强化大融合、构
建大平台”，走出了一条适合自身发展的“经济、
高效、可持续”融媒模式，努力推动省会党报集
团转型发展、创新发展和融合发展，成为媒体融
合的积极探索者、坚定实践者。

2016年，郑州报业集团在全国率先建成投
用郑报融媒中央厨房·新闻超市，集新闻发现、
舆情研判、新闻指挥、新闻传播、新闻反馈五大
功能系统于一体。以平台为基础，集团成立了
全媒体采访中心，融合了一支统一指挥调度、反

映快捷、素养全面的全媒体队伍，构建了一个一
次采集、多次编辑、多元分发的一体化传播体
系，实现了新闻生产流程再造和新闻生产时序
前移，使新闻传播更符合从“纸端”到“指端”的
规律，更符合现代大众阅读习惯和需求。过去
遇到重点报道，一张报纸一篇稿子一报了之，现
在是报纸、网络、微博、微信、微视、客户端、户外
大屏，全方位、全时段、多渠道、多体裁，立体多
维、联动互动，可读、可听、可视，身临其境。

经过多年探索，目前郑州报业集团传播主
体已由郑州日报、郑州晚报、中原网等“两报一
网”发展为以新型主流媒体“正观新闻”客户端
为代表的3个自主平台、以“郑州发布”为代表的
百余个移动新媒体矩阵，形成了新型时政、数字
视听、原创内容、主流外宣四大品牌类别，提升
了省会党报集团的传播力、引导力、影响力、公

信力。
75年，从青葱岁月走到繁花似锦；75年，不仅

仅是时间的沉淀，更是情感与理想的薪火相传。
“一代人有一代人的使命，一代人有一代人

的担当”。新时代的郑报人，正肩负起与时代同
行、与郑州国家中心城市现代化建设相匹配的
使命担当。踏浪前行，郑州报业集团将深度推
进“全媒体生产和集约化平台（融媒体中心）、媒
体大数据和舆情数据平台、媒体客户端运营平
台、数字文旅和国际传播平台”四项工程，持续
讲好郑州故事、发出郑州声音、传递“郑”能量、
彰显“郑”风采！

中流击水多壮志，大潮奔涌向未来。我们
深知，媒体深度融合的路上还有荆棘，未来的征
程还有风雨。新征程，我们重整戎装，播撒梦
想，向“新”而行。

胸中丘壑任纵横
本报记者 王红 文 马健李新华 图

75 年风雨
兼程，75 年一
路壮歌。

2024 年 7
月 1 日，《郑州
日报》将迎来
75岁生日。自
诞生那日起，
《郑州日报》就

始终为党立言，为人民抒
怀，为时代放歌，实现了由
一张报纸到全媒体融合发
展传媒集团的巨大跨越。

全媒体时代，媒体融合步入“深水区”，新质
生产力驱动产业变革，党报媒体在主业转型升
级的同时该如何焕发新质生产力、壮大主流舆
论声势？

郑州报业集团扎实做好重大主题宣传，让新
闻报道“动”起来、“活”起来，郑州报业集团积极创
新重大报道传播模式，坚持“融”字当头、“快”字优
先、“强”字传播，集中力量努力打造精品佳作。

围绕中心、服务大局，是党的新闻舆论工
作的基本原则。郑州报业集团策划设置了【家
国同春】《中国式现代化的“郑州图景”》系列
和【郑州高质量发展 N 个切面】系列报道，关
注百姓小事、民生实事的【我在郑州】系列、
【给点阳光就灿烂】等多个主题，在社会产生
较好反响。

围绕助推文化强市建设。郑州报业集团
以“新闻+文化”的思路，成立了文旅体融媒体
中心，围绕黄帝文化、商都文化、黄河文化等文
化符号和元素，推动本土文化传播，更好担负
起新的文化使命，策划推出《郑“重”其事·我们
身边的宝藏》《行走中原·郑州奇妙游》《典籍里
的郑州》等系列报道，推出了多条“文艺郑州”
创意类短视频，搭建的多个话题登上微博同城
热搜，点击阅读量超 10亿人次，有力助推了文
化强市建设。

围绕推动高质量发展为主题，扎实推进重

大主题宣传报道、精品节目创作。郑州报业集团
策划推出了《聚焦郑州区域经济高质量发展》
《“数字郑州”提速》《郑州制造业的新表情》《新
场景 新活力 新未来 加快建设郑州国际消费中
心城市》《郑州 100多万大学生重回二七商圈》
等系列报道，并登上微博同城热搜榜第 7名，阅
读量共计1亿人次，全景式展现了中国式现代化

的郑州实践。
75 年来，郑州报业集团围绕中心、服务大

局，推出一大批在全国有影响力的重点报道，四
获“中国新闻奖”一等奖、捧回中国新闻界最高
荣誉“长江韬奋奖”，连续三年发掘推出“感动中
国”人物。郑州大爱之城、温暖之城、正能量之
城的称号实至名归。

伴随互联网的发展，大数据、云计算、人工
智能等技术的涌现，舆论生态、媒体格局、传播
方式发生深刻变化，新闻舆论工作面临新的机
遇和挑战。

党报作为主流媒体，必须紧跟时代，大胆运
用新技术、新机制、新模式，顺应网络传播移动
化、社交化、视频化等发展趋势，加快融合发展
步伐，努力实现宣传效果的最大化和最优化。

近年来，郑州报业集团全力以赴求突破、加
快构建全媒体传播体系、努力塑造主流舆论新
格局、巩固舆论主阵地。

2019年6月18日，“郑州发布”发布第一篇推
文，生动活泼的表达令人耳目一新。截至2023年，

“郑州发布”用户已超过600万，视频单个播放量最
高5000多万，在全国政务微信榜单排名第十。

2020年，“正观新闻”上线，目前下载量超过
2800万，拳头产品“黄河评论”共发布原创视频
1300余条，累计播放量达 2.5亿，成为舆论监督
的一把“利剑”。

“受众在哪里，我们的触角就要伸向哪里。”
冬呱视频不断扩大传播声量，用镜头记录时代，
用视频传递美好，创立没多久就跻身全国短视

频团队前五名、国内短视频行业第一阵营，所拍
摄的《一个人的篮球队》《我在无人区修铁路》
等，上线当天点击率即破百万，频频被人民日
报、央视等中央主流媒体转发。目前，“冬呱视
讯”发布视频近千条，登上各平台热搜热榜 330
余次，2个微博话题阅读量过亿。

网上行政路，民意直通车。“心通桥”成立13
年来，坚持走好网上群众路线，解群众所难。截
至目前，“心通桥”实名注册用户超 287万，累计
受理网民诉求及建议 32.8 万余件，办结回复率
达到85%……

初心未改
与这座城一路同行

紧跟时代 努力实现宣传效果最优化

做强内容 努力打造精品佳作

当时光回溯到 75年前的夏
天，1949 年 7 月 1 日，《郑州日
报》浴光披霞，正式创刊，因即将
成立的新中国而生，为刚刚解放
的郑州城而歌！

自此，《郑州日报》就与这座
千年商都休戚相关、一路同行，
相伴走过 27300 多个日与夜，
成就了一部记录时代风云的发
展史、一部涵养文化底蕴的传
承史。

岁月无声，笔墨有痕。75
年成长路，有太多值得铭记的时
刻。毛泽东同志曾先后两次亲
自为《郑州日报》《郑州晚报》题
写报头。2002 年 5月 30 日，以
《郑州日报》复刊、《郑州晚报》全
新改版，报业集团雏形显现，郑
报进入了改革创新、跨越发展的
新时期。

2013年 8月，习近平总书记
在全国宣传思想工作会议上发
表重要讲话，强调“加快传统媒
体和新兴媒体融合发展，充分运
用新技术新应用创新媒体传播
方式，占领信息传播制高点”。

2014年 2月，郑州报业集团
挂牌成立，拉开了媒体融合发展
战略“地方实践”的大幕。自此，
郑报集团确立“宣传融媒体，发
展多元化”战略，坚定走好“四
做”发展路径，即“做强以党报为
龙头的全媒体宣传矩阵，做大以
融媒为旗帜的智媒体传播平台，
做活以内容为核心的高效能 IP
产品，做优以文创为支撑的多元
化产业链条”，也开启了郑报人
崭新的逐梦之旅。

却顾所来径，苍苍横翠微。
75 年来，一代代郑报人在这片
热土深耕，陪伴一代代郑州人的
成长，守望着这座城市的蜕变与
发展。

前进路上，与新中国同龄的
《郑州日报》，经历了“铅与火”
“光与电”“数与网”“云与智”的
嬗变；从一张对开 4个版的报纸
出发，逐步发展成为拥有报纸、
网站、微博、微信、视频号、客户
端等多种载体聚集的全媒体传
播体系。

从笔墨纸砚到数字网络，无
论媒体形式怎么变，党报为民的
初心不变；无论时代浪潮怎么
变，围绕中心、服务大局的使命
不变；无论新闻主题怎么变，
鼓舞士气、凝心聚力的基调不
变……任时光流转，郑报人与党
同心、与民同行，推动社会进步
的初心与担当从未改变。

2019年6月30日，郑州报业集团记者抵达德国汉堡进行“空中丝绸之路”采访

新办公大楼上的大屏“郑州眼”点亮夜空，成为市民打卡的新地标
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欣欣向“融”讲好郑州故事


