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快乐旅游文明相随
本报讯（记者 裴其娟）国

庆期间，郑州市公园广场事务
中心精心安排了一系列“公
园＋”主题活动，丰富市民的节
日生活，累计接待游客63万余
人次。

郑州市动物园迎来大批省
内游客。记者看到，景区入口
处人们有序排队，园内步行道、
草坪及猴山、狮虎区、鸟苑、大
象馆等各展馆公共空间干净整
洁，除了个别游客忍不住在天
鹅湖、孔雀园投喂动物之外，大
部分区域游客文明游园，随手
丢弃垃圾、逗玩动物等不文明
现象很少见到。

国庆黄金周，郑州植物园、
西流湖公园、雕塑公园也是游
客热门打卡地。记者在现场看
到，游客将车辆停在指定位置
后，有序进入园内游玩。在郑
州植物园展览温室、盆景园，西
流湖公园盆景展、兰花展等适
合拍照的打卡处，人们或漫步
赏景，或打卡拍照，一派其乐融
融。在雕塑公园，整个园区时

刻保持整洁有序。
在碧沙岗公园书画展厅，

人们文明欣赏，没有发现喧哗
等不和谐现象；在文博广场，银
杏树枝叶浓密，人们有的打球，
有的练拳，有的三三两两坐着
聊天。广场外围美食摊点及各
类摊贩众多，购买食品的游客
边走边吃，都能自觉将垃圾丢
进果皮箱，保持路面整洁；在市
青少年公园“中国流动科技馆
巡展”现场，前来参观的青少年
络绎不绝，大家也能有序参观
体验，自觉爱护展品。

据了解，国庆假期，为确保
节日期间公园和广场的安全有
序运行，各公园广场加强了各
项内部管理与服务工作，在公
园广场的一线窗口增派工作人
员，对健身器材、座椅、饮水设
施等进行检修和维护，对游乐
设施用水、用电等进行安全排
查，并科学控制入园人数，确保
公共区域整洁干净，为市民群
众营造了安心、舒心、放心的游
玩赏景环境。

文明旅游文明旅游

聚 焦 多 彩 假 期 科技类校外培训机构
不得开设学科类培训
我市就相关管理办法公开征求意见
本报讯（记者 李娜 陶然）10月 8日，记者从市科技局获

悉，近日，《郑州市科技类校外培训机构管理办法（征求意见
稿）》向社会公开征求意见或建议，有意见或建议者需在 9月
30日至 10月 30日将意见或建议发送至电子邮箱 zzs_kjjf-
gc@163.com或通过信函邮寄方式进行反馈。

科技类校外培训机构，不得开设学科类培训

据悉，征求意见稿明确，本办法所称的科技类校外培训机
构是指：在本市行政区域内，利用非国家财政性经费举办，经
区县（市）科技主管部门审核，在同级市场监管部门或民政部
门登记，面向义务教育阶段中小学生，围绕科学探索和技术创
新，在自然科学和工程技术领域，从事编程、机器人、科学探索
实践（不包含物理、化学、生物等学科类的实验）等线下科技培
训服务的企业或民办非企业单位。

在设置条件上，征求意见稿规定，培训机构设置应当符合
河南省科技类校外培训机构设置和管理指南相关规定，在举
办者、机构名称、开办资金、举办场所、组织建设、从业人员、培
训材料、规章制度等方面达到规定要求。

在审核流程上，培训机构审核登记实行属地管理，经所在
区县（市）科技主管部门审核后，到同级登记管理部门办理法
人登记手续，达到监管平台合规。培训机构设立分支机构的，
按新设培训机构所在地进行申请，实行一点一证。

对于信息变更，征求意见稿指出，培训机构的举办者、名
称、地址、教学内容、从业人员、收费信息、管理制度等办学条
件发生变动的需及时向所在区县（市）科技行政主管部门备
案，并在监管服务平台更新信息。

不得一次性收取超过3个月或60课时的费用

同时，征求意见稿规定，机构应当制定培训计划，合理安排
教学内容，不得超出培训对象所处年龄阶段的课程标准。培训
机构选取教材要符合《中小学生校外培训材料管理办法（试
行）》的要求，应当选用培训课程计划相匹配的教材，采用自编
教材必须建立培训教材编写研发、审核、选用使用及人员资质
审查等内部管理制度，严禁提供境外教育课程。所用教材或变
更教材应向所在地科技主管部门报备，未经报备不得使用。各
地教育行政部门协助科技主管部门开展抽查、巡查。

在收费管理上，培训机构应根据国家及河南省校外培训
机构预收费资金监管相关规定进行收费，使用监管服务平台
售课、销课、结算，不得一次性收取或以充值、次卡等形式变相
收取时间跨度超过 3个月或 60课时的费用，且不超过 5000
元。经市场监管部门登记的营利性培训机构，应根据市场需
求、培训成本等因素合理定价收费；经民政部门登记的非营利
性培训机构，按照统一规定的项目和标准收费。培训合同要
按照教育部和市场监督管理总局发布的《中小学生校外培训
服务合同（示范文本）》（2021年修订版）签订。

预收费资金应全部存入预收费托管专用账户，实行动态
监管“一课一消”。风险保证金额度根据机构规模大小由各地
确定，实行动态监管，但最低额度不得低于培训机构收取的所
有学员单个收费周期（3个月）的费用总额。

国庆假期郑州消费市场“战绩”喜人
本报讯（记者 成燕 孙婷婷 安欣欣）假

日消费市场是经济发展的一面镜子。10
月 8日，记者分别从省商务厅和市商务局
获悉，国庆假期，全省重点监测的零售和餐
饮企业累计实现销售总额（营业收入）26.8
亿元，比上年同期有所增长，比 2019年同
期增长15%。全市消费市场呈现繁荣活跃
的态势，市场消费潜力加速释放，市场活力
全面迸发。

总体来看，国庆假期，我市消费品以旧
换新工作如火如荼开展，生活必需品供应
充足、价格稳定，主要商业综合体客流量及
汽车销售数据稳步上升，餐饮企业、大型商
业综合体、特色商业街客流量、销售额同比
整体有所上升。10月 1日至 7日，来郑人
数 1902万人次，其中省外占比 25.32%；停

驻二七商圈、CBD商圈、高铁站商圈、花园
路商圈、中原商圈等重点商圈约 1555.24
万人次，其中省外占 14.56%，驻留时间超
过1小时的约29.86%。

节日市场物丰价稳。据市商务局发布
的国庆假日监测报告显示，全市生活必需
品价格运行平稳，粮、油、肉、蛋、菜供应充
足，价格平稳。10月 7日粮食平均零售价
格 5.86 元/公斤，环比持平；食用油零售价
格 19.05 元/公斤，环比持平；鸡蛋零售价
10.20 元/公斤，环比上涨 1.8%；蔬菜平均
零售价格 8.23元/公斤，环比下降 0.5%；猪
肉零售价格31.73元/公斤，环比持平。

汽车销售稳步提升。假日期间，我市
重点监测的 5家汽车销售企业客流量和营
业额均较快增长，7天累计客流量 7823人

次，同比增长 13.9%；累计销售汽车 1005
辆，同比增长 12.9%；累计销售额 23705万
元，同比增长13.3%。

商圈商场人气旺盛。10 月 1 日至 7
日，我市重点监测的 10家大型商业综合体
累 计 客 流 量 583.65 万 人 次 ，同 比 增 长
28.59%；累计营业额 4.75 亿元，同比增长
11.68%。重点打造提升的 21条特色商业
街累计客流量 851.9 万人次，同比增长
42% ，累 计 营 业 额 6.1 亿 元 ，同 比 增 长
11.03%。商圈亮眼活动纷呈，其中，中铁·
泰和里的“印巷 1923”和“唐宋梦华”两个
街区在国庆假期同时开放，引发全城关注，
街区推出的“一路有戏，共庆盛世华章”系
列主题活动备受广大市民青睐。十一假
期，中铁·泰和里共接待游客逾 46.8 万人

次，不仅登录抖音话题热榜，还获多家权威
媒体关注报道。二七万达假日期间开展线
下活动 50场，举行二七区金秋消费季暨二
七万达 12周年庆启动仪式、歌唱祖国·百
人红歌快闪、十个勤天郑州演唱会·主题商
场、邓为粉丝专场应援会等。

餐饮消费热辣滚烫。假期期间，重点
监测的 10家餐饮企业（89家门店）客流量
和营业额均有所增加，7天累计客流量474
万人次，同比增长6.75%，累计营业额3872
万元，同比增长 1.75%。假日期间，不少新
人选择在丰乐园大酒店举办婚宴。该酒店
内 27 家宴席接连不断，美味佳肴香气四
溢，黄金周期间235间客房全部爆满。

假日期间，我市新零售企业订单量和
销售额大幅增长。

“以旧换新”换出消费活力
本报记者 成燕安欣欣

“家电汽车、家装厨卫等‘以旧换新’，你家参与
了吗？”这是近来许多郑州市民茶余饭后热议的话
题。汽车报废更新、置换更新补贴，家电“以旧换
新”补贴、家装厨卫“焕新”补贴、电动车以旧换新补
贴……伴随消费品“以旧换新”政策不断扩大范围，
市场消费潜力持续释放。国庆假期，郑州众多家电
卖场、汽车专卖店内顾客络绎不绝，“换新消费”如
火如荼地展开。

家电市场火热繁荣

咨询家电产品性能和补贴金额、完成实名认证
以获取补贴资格、开票付款……一系列家电“以旧
换新”政策吸引不少市民参与，销售人员介绍产品
特性并贴心指导顾客获取补贴资格的画面在郑州
各大家电卖场上演。“算下来真的太划算了，新家电
的品质也提高了，现在正是买家电的好时机！”10
月 1日，市民王先生在苏宁易购中原万达店选购家
电时高兴地说。

“每人每类最高可补贴2000元，我买的是一台
原价为9999元的一级能耗冰箱，结合政府补贴、厂

家和商家补贴后，实际支付了不到 6000元。如果

买 8类全套产品，政府补贴就优惠 16000元，商场

和厂家现在大多也都各有额外的优惠。”王先生向

记者算了笔账。

苏宁易购中原万达店店长姚继亮说：“‘以旧换

新’政策让消费者感到非常实惠，同时也带动了商

家销量节节攀升。我们店 9月份的客流量比 8月

增长了两倍多，销售环比8月份增长了148%，空调

售卖热度从入夏开始延续至今。”

用足用好政策，不仅能使消费者直享“真金白

银”的优惠，也能够带动商家销售额的上涨。京东

电器嵩山南路店在国庆假期第一天直至晚上 7时

仍陆续有销售人员带领顾客前往收银台结账。该

店工作人员表示，假期为“以旧换新”再添动力，当
日进店客流量较前一日翻倍增长，家电“以旧换新”
涵盖的8类产品均有着不错的销售成绩。

汽车销售门店客流量快速增长

“近期到店的客流量明显上升，成交率也提高
了。”10月 2日，广汽埃安郑州中原体验中心销售
人员告诉记者，汽车报废更新和置换更新政策稳定
发力，正大力拉动车市增长，叠加十一节日效应，进
店客流量和销售量再迎新高。

正在广汽埃安郑州中原体验中心内看车的杨
女士计划将自己名下一辆开了10年的油车置换为
纯电动的新能源汽车。据该门店销售人员介绍，杨
女士看中的正是店内的“销冠”——第二代 AION
V 霸王龙。“以旧车来置换这辆原价 129800 元的
新车，可以叠加15000元的政府补贴、5000元的厂
家补贴，门店另外也有分期优惠。当前‘以旧换新’

政策非常给力，品牌优惠叠加政府补贴，让许多原
本持观望态度的客户都下定了决心换一辆新车。”
现场销售人员介绍说。

一边是火热的看车、咨询场景，另一边是用气
球、彩带装扮的新车交付仪式，在 AITO问界授权
用户中心·郑州中原路，门店内的两幅画面展现了
汽车销售市场的火热。

“我们会把置换补贴政策、置换流程和手续办
理的方法告知每一位进店顾客，以便顾客对政策应
知尽知、应享尽享。”该店销售总监冯超表示，在汽
车置换方面，9 月份的销售业绩较上个月提高了
10%，国庆节当天客流量翻倍增长。

足不出户“焕新”家装厨卫

家电及汽车“以旧换新”在线下持续火热进行
时，也有市民关注线上平台能够推出哪些优惠产
品。9月 30日，在家动动手指就能享受到的郑州
市家装厨卫“焕新”活动正式启动。补贴产品涵盖
净水机、蒸烤箱、微波炉、洗碗机、消毒柜、扫地机、
智能马桶、智能门锁、淋浴器、智能窗帘、智能晾衣
架、智能床、助听器 13 类产品，按照销售价格的
15%给予立减优惠，单件补贴金额最高不超过
1500元，每名消费者可最多购买5件产品。

记者在走访时了解到，已有市民关注到了郑州
市家装厨卫“焕新”活动。郑州市民方女士计划在
线上购买一台扫地机器人，她向记者展示了自己的
购买流程：打开京东APP搜索“河南以旧换新”，进
行资格领取和校验后开始选购，原价 3799元的产
品，使用政策补贴后的价格为 3230元。“线上下单
有着丝滑顺畅的购买流程，让我们消费者足不出户
就能享受大牌省钱、省心、省力、省时的‘焕新’服
务。”方女士说。

记者昨日从市商务局获悉，截至10月8日，我市
家电以旧换新累计完成单量331475单（含线上），销
售额达143752.41万元。家装厨卫“焕新”完成单量
2702单，销售额493万元。汽车报废更新共收到消
费者提交补贴申请28731单（含协助外地市审核申
请单），拉动汽车消费43.1亿元，其中，新能源汽车申
请19173单，燃油汽车申请 9558单。汽车置换更新
收到消费者申请 14743单，带动汽车消费约22.1亿
元，其中，新能源车9364单、燃油车5379单。

消费品“以旧换新”，一头连着扩大内需的战略
基点，一头涉及百姓生活的“民生精微”，一旧一新
之间，撬动的是存量和增量两个市场。河南省商业
经济学会副秘书长、郑州工程技术学院副教授胡钰
表示，汽车、家电等消费品作为现代生活的重要组
成部分，其更新换代的速度和质量直接影响着消费
者的生活品质与幸福感。新旧转换之间，为消费升
级提供了有力的支撑，促进了产业升级和绿色转
型，助力经济发展迈向更高层级，为美好生活增添
了一份新的光彩。

本报讯（记者 汪永森 文/图）“汝河小区私自搭建，这
样不违法吗？”近日，任先生向郑州日报“市民热线”反映，
中原区汝河小区一处楼房顶部搭建起大面积的金属框
架，希望相关部门对私自搭建行为进行制止，避免加建行
为对小区环境造成不利影响。

汝河小区上世纪80年代初开工建设，整个小区被淮
河路、汝河路、桐柏路、伏牛路合围，内部有楼房 100多
栋，是郑州市第一个建筑规模大、公共设施配套比较齐全
的居住小区。上世纪90年代开始，汝河小区内的市场成
为老郑州熟知的一个逛游场所，此后的夜市也曾成为不
少人的记忆。

10月 8日上午，记者来到汝河小区，任先生所说的
存在私自搭建情况的楼房处于东西和南北两条主街交叉
口东北角，楼房北侧有“62号楼”及“妇女儿童中心”字
样，高约 4米的金属框架占据了楼顶 200余平方米的面
积，楼顶边缘可见少量金属管材（如图），但未见施工人员
及器械。

“人来人往，大家都能看到，这样搭建商铺肯定不合
适，希望能制止这种施工。”任先生说，汝河小区 62号楼
为临街楼房，楼内除了妇女儿童中心和几家商铺，还设置
有回收垃圾的环保屋及公共卫生间，又恰好处于两条主
街交叉区域，每天车流和人流量不小，近期出现的楼顶搭
建行为也引来了大家的关注。

随后，记者就62号楼顶搭建金属框架一事联系汝河
路办事处汝河小区社区，工作人员表示该处搭建是为安
装光伏发电设备做准备，并不属于私搭乱建行为，也不会
出现封闭金属框架改建商铺的情况。

“前段时间签了一个光伏发电的协议项目，能源会进
行回收使用，并不属于私搭乱建。”社区工作人员称，光伏
发电产生的能源可供妇女儿童中心等处使用，将做好光
伏发电项目建设的解释说明工作，避免周边居民再产生
误解。

据了解，2023年，郑州市人民政府发布的《关于加快
推进全市屋顶分布式光伏发电开发利用的实施意见（试
行）》提出加大工业建筑屋顶光伏开发利用力度，中原区人
民政府也发布了《全面推进屋顶分布式光伏发电开发实施
方案》任务目标，多措并举加快推进屋顶光伏发电工作。

汝河小区临街楼顶
缘何搭起金属框架
回复：光伏发电项目，非私搭乱建

刚刚过去的国庆假期，你
去了郑州哪些地方玩耍？

从国旗下的热泪盈眶，到
国潮热的方兴未艾；从听风赏
景的悠然自得，到文博场馆里
的流连忘返；从奥体中心演唱
会的星光璀璨，到郑州大剧院、
新世界&次元party的二次元
爱好者狂欢……刚刚过去的国
庆假期，郑州热度依旧不减，丰
富的文旅活动、浓厚的节日氛
围、高涨的出游热情，描绘出一
幅幅情怀交织、人文交融的国
庆文旅图景，更是紧紧抓住了
年轻人的心。

10月7日，携程发布的相
关报告显示，十一假期，郑州门
票订单同比增长91%，出境游订
单量同比增长48%，入境游订单

量同比增长43%，郑州上榜“00
后”热衷目的地城市TOP10。另
据10月7日和8日媒体报道，综
合大数据监测、抽样调查和区
县（市）统计，国庆假期郑州接
待游客1614.2万人次，郑州文
旅在金秋十月交上了一份精彩
答卷；国庆假期商务运行监测
报告显示，10月1日至7日，来
郑人数1902万人次，其中省外
占比25.32%。一组组喜人的数
据，见证了郑州国庆假期文旅
和商务市场的繁荣。

以“00后”为代表的年轻
人，正持续释放推动文旅增长
的动力。“00后”拥有更广阔的
视野和更丰富的信息获取渠
道，对传统文化、国潮、美食、夜
生活都有着强烈的探索欲。资
源丰厚的文化底蕴和别具一格
的消费场景等，是众多年轻人
喜爱郑州、来到郑州的原因。
走在郑州街头，一边是传统文
化，一边是现代文明，宁静与热
闹、古朴和繁华相得益彰，在赏
心悦目的同时，见证历史印记，
感受文化传承。

同时，随着9月底郑州市
实施144小时过境免签政策工
作方案的发布，越来越多外国
友人来到河南感受中原大地的

魅力。郑州也正加快“嵩山少
林”“天下黄河”“黄帝故里”“漫
步商都”“幻乐之城”入境游重
量级IP的打造，丰富外国游客
和年轻游客的文旅消费体验。
郑州的多元场景让年轻人不管
是“特种兵式”打卡，还是在大
街小巷“City walk”，可以轻松
选择并丰富体验——入选“00
后”热衷目的地TOP10，自然也
是“水到渠成”。

不断“翻新”的消费场景、
消费体验、消费服务，推陈出新
的多样化文旅文化活动，持续
满足了年轻群体的差异化消费
需求，吸引四面八方的年轻游
客纷至沓来。这是郑州文旅供
给侧升级、公共服务保障提升，
跟年轻人旅游需求持续高涨

“双向奔赴”的结果。
城市与青年同奔赴，青年

与城市共成长。这种双向奔
赴，不仅让郑州焕发出了新的
生机与活力，也让包括“00后”
在内的青年，愿将郑州视作归
依之地和圆梦之城。2023年
的数据显示，郑州市常住人口
平均年龄34.7岁、年轻度位居
全国第五。“‘00后’热衷目的
地城市”“城市年轻度位居全国
第五”等现象之下，上演着最真
实生动的潮涌。

相信，随着持续围绕青年发
展型城市建设一系列措施的实
施和软硬件环境的打造，郑州必
能不断形成青年创新创造活力
及高质量发展与城市相互激荡、
相互促进的良好发展格局；立足
自身独特资源禀赋和当前发展
基础的郑州，也会不断做到把

“流量”变“留量”、把“留量”变
“增量”，形成“郑州对青年更友
好、青年在郑州更有为”的良性
循环，让广大青年与郑州一同成
长、实现更加美好未来。

“00后”假日为何钟情郑州
郑 言

10月7日，杉杉奥特莱斯二七店生意火爆，人流众多。刚刚过去的国庆假期是杉杉奥特莱斯
二七店开业后的第一个假期，吸引了四面八方的顾客，“假日经济”红红火火。本报记者 马健 摄

“假日经济”红红火火

察财经 观
市民热线


