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经新郑市人民政府批准，新郑市自然资源
和规划局决定以网上挂牌方式出让一宗国有建
设用地使用权。现将有关事项公告如下：

一、挂牌地块的基本情况和规划指标要求
二、中华人民共和国境内外的法人、自然人

和其他组织除法律法规另有规定外均可申请参
加（依据新郑市人民政府办公室《关于印发新郑
市 2020年工业企业“亩均论英雄”综合评价实
施方案的通知》（新政办〔2020〕5号），被列为
C、D类企业不得参与土地竞买），申请人可以单

独申请，也可以联合申请。
三、本次国有建设用地使用权挂牌出让采

用价高者得原则确定竞得人。
四、申请人需办理数字证书认证手续（详见

新郑市公共资源交易中心网站“通知公告”—
《关于数字证书（CA）互认功能上线试运行的通
知》），并于 2024年 11月 6日 9时至 2024年 11
月 28日 16时，登录新郑市公共资源交易中心
网站的“土地交易大厅”系统，浏览并下载挂牌
出让文件。

五、交纳竞买保证金截止时间为 2024年
11月28日16时。本次挂牌出让地块的详细资
料和具体要求，以挂牌出让文件为准。申请人
可于 2024年 11月 6日 9时至 2024年 11月 28
日 16时到新郑市公共资源交易中心提交书面
申请。

六、本次国有建设用地使用权网上挂牌时间为：
新郑出〔2024〕5号：2024年 11月 19日 9

时至2024年12月2日10时。
七、其他需要公告的事项：

1.竞得人须在取得《网上竞得证明》之后的
4个工作日内，携带挂牌文件规定的其他审核
资料到新郑市公共资源交易中心进行审核，通
过后签订《成交确认书》。

2.网上挂牌时间截止时，若有两个以上竞
买人参与竞买且有不低于起始价报价的，系统
自动转入 5分钟限时竞价，通过限时竞价确定
竞得人。

3.竞买人需详细阅读挂牌出让文件。
4.出让公告规定的出让事项如有变更，将

在新郑市公共资源交易中心网等网站发布补充
公告，届时以补充公告为准。

5.本公告未尽事宜详见挂牌出让文件。
八、联系方式
1.新郑市自然资源和规划局
联系地址：新郑市中兴路与中华路交叉口

华夏国际16F
联系电话：（0371）62681072
联系人：高先生
2.新郑市公共资源交易中心
联系地址：新郑市中兴路与文化路交叉口
联系电话：（0371）69957712
（工作时间：9：00—12：00、13：00—17：00）
联系人：杨女士

新郑市自然资源和规划局
新郑市公共资源交易中心
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新郑市国有建设用地使用权网上挂牌出让公告
新国土交易告字〔2024〕11号
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容积率
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（万元）

1423
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1423

功夫IP驱动本地短剧产业向优质化嬗变

郑州致力打造“中国微短剧之都”
本报记者 李居正

10月25日，郑州市政府办公室发布了《关于郑州市加快推进网络微短剧产业高质量
发展扶持政策的意见》，并指出，争取到2027年将郑州打造成最具影响力的中国“微短剧
创作之都”。

从4月郑州“竖屏”短剧行业“跑赢”横店，到10月多部“功夫主题”微短剧被挖掘出
新，拥有着行业基础、交通优势、文化底蕴等资源禀赋的国家中心城市，正在向下一个城市
发展“风口”发起冲击。

10月 28日，男子
金球奖获得者罗德里（右）
和女子金球奖获得者邦马蒂

在颁奖典礼上亲吻奖杯。当日，
一年一度的金球奖颁奖典礼在巴
黎夏特莱剧院举行，西班牙足球
成为当晚的最大赢家——罗德里
与邦马蒂分别荣获男、女足金

球奖。
新华社记者 高静 摄

中超第29轮最佳候选出炉
河南酒祖杜康队队长王上源入围

本报讯（记者 刘超峰）10月 29日，记者从河南足球俱乐部获
悉，中超联赛官方日前公布了中超第 29轮最佳球员候选名单，哈
达斯、王上源、罗德里格·恩里克、恩加德乌和内尔松·卢斯在列。
其中河南酒祖杜康队长王上源在主场0∶0战平亚泰的比赛中贡献
了1次关键传球，并和外援德尼奇组成的双后腰异常稳固，成为全
队进攻与防守的关键节拍器。

其他入围的候选人天津津门虎的外援哈达斯，在主场 1∶0战
胜海牛的比赛中，打进全场比赛唯一进球。这也是哈达斯首次入
选中超联赛官方评选的当轮最佳球员候选名单。

梅州客家取得一场关键的胜利，主场 1∶0 战胜三镇，外援
罗德里格·恩里克比赛中打进全场唯一进球，帮助梅州拿到关
键 3 分。

北京国安外援恩加德乌在客场 3∶1 战胜南通的比赛中
进 1 球，并有 10 次解围。青岛西海岸的外援内尔松·卢斯在
主 场 1∶1 战 平 成 都 的 比 赛 中 打 进 1 球 ，成 为 全 队 拿 到 平 局
的关键先生。

本报讯（记者 陈凯 于淼 通讯员 刘刚 文/图）昨日，2024年河
南省全民健身大赛广场舞公开赛“户外 PK赛”环节，在洛阳拉开
战幕。本次比赛增设了类似霹雳舞battle的“斗舞”形式，两两对
决一较高下，新颖的比赛形式令人耳目一新。

2024年河南省全民健身大赛广场舞公开赛，由河南省体育局
等单位主办，河南省全民健身中心、河南省体育彩票管理中心、河
南省健美健美操运动协会、洛阳市体育局承办，设有青年组、中
年组、常青组三个组别，共有来自全省各地近 29支代表队的 450
余名广场舞爱好者报名参赛。本次比赛分室内赛和户外 PK 赛
两个环节，室内赛结束后，获得相应名次的队伍进入本次比赛的

“重头戏”——“户外 PK赛”，参赛队伍在洛阳市内的多处景点、
商圈捉对“PK”。

河南省全民健身中心相关负责人说：“以往的广场舞比赛多
是在体育馆内举行，这样方便组织管理，但不足之处在于观众有
限。所以我们这一次创新了办赛模式，实行室内、室外相结合，把
比赛搬到景区，为选手们换一个环境，也方便更多群众近距离欣
赏到高水平的广场舞表演。这是‘体育+旅游’的一次有益尝试，
也是落实体育赛事进景区、进街区、进商圈的‘三进’要求的具体
举措。从活动情况看，效果非常好，参赛队伍积极性很高，现场观
众也非常热情。”

全民健身大赛广场舞
公开赛洛阳开“舞”

日兰高铁沿线
文旅推介活动开启

本报讯（记者 秦华 于淼 文 河南省文化和旅游厅供图）日兰
高铁跨山河，豫鲁文旅谱新篇。10月 28日，“豫见齐鲁 山河有
约”——河南文化旅游推介活动（日兰高铁沿线）在山东济宁
开启。

近年来，鲁豫两省的文旅合作交流不断深化，呈现出蓬勃发
展的良好态势。日兰等高铁的全线贯通，不仅拉近了两省的时空
距离，还串联起沿线丰富的文旅资源。此次河南文旅推介会的举
办，将进一步促进两省优势互补、资源共享、市场的互通，为秋冬
文旅的市场注入新的活力。

活动现场发布了“行走河南·读懂中国”主题线路，让山东的
朋友能够更加具象化地感知“行走河南·读懂中国”的独特魅力。
从商丘古城的历史沧桑，到开封古城的热闹繁华；从兰考泡桐的
坚韧守望，到济源王屋山的巍峨奇峻……活动现场，商丘、开封、
兰考、济源等地市轮番上阵，通过沉浸式推介的方式，生动展现了

“老家河南”的深厚文化底蕴和独特旅游资源（如图）。
除了精彩的节目和推介活动，现场还有来自商丘、开封、兰

考、济源等地的非遗特色展区和互动体验区，吸引现场市民和游
客朋友体验打卡。

活动现场，商丘市文广旅局与济宁市文广旅局签署了《文旅
合作战略协议》，标志着两地文旅合作迈向了新的台阶。

本次活动由河南省文化和旅游厅主办，商丘市文化和广电旅
游局承办。10月 28日至 30日，河南省文化和旅游厅将沿着日兰
高铁沿线城市山东济宁、临沂、日照等地开展“豫见齐鲁 山河有
约”——河南文化旅游推介活动，进一步加大文化旅游宣传推广
力度，激发文旅市场消费活力，深化两地文化旅游交流合作，有效
拉动文旅消费。

全国文化创意产品宣传展示活动落幕
豫博文创产品摘得“文化创意案例”

本报讯（记者 秦华 李笑梅）
10月 29日，由中华文物交流协会
指导，中国文物报社主办，天津
市文物局支持，中国文物学会文
化创意发展委员会、天津博物馆
承办的 2024 年度全国文化创意
产品宣传展示活动终选会落幕，
河 南 博 物 院 的 文 创 产 品 ——

“妇好鸮尊立体拼装积木”凭借
其 创 新 设 计、新 质 生 产 力 的 结
合及国际传播力，成功摘得“文
化创意案例”。

“妇好鸮尊立体拼装积木”在
今年 5 月进入豫博文创店，近半
年销售额增长率不断翻新，成为
豫博文创玩具系列中炙手可热的
一款产品。

据了解，在“妇好鸮尊立体拼
装积木”的产品开发上，豫博文创
做了深入精准的市场调研。该产
品通过 3D 精准建模技术，用 252
颗积木高度还原妇好鸮尊萌趣表
情，不仅满足了年轻人对于动手
操作的乐趣和对传统文化的兴

趣，还通过现代科技手段让传统
文化以更生动、更直观的方式展
现给大众。

此次入围并获奖的“妇好鸮
尊立体拼装积木”，河南博物院
不仅拥有自主知识产权，还是其
创新发展科技感的环保文创产
品。该积木选用 ABS环保材料，
具备可回收、轻量化、耐用且低
毒的特性，彰显了河南博物院在
文创产品开发上的环保意识和
社会责任感。

首届河南省运动防护师
培训班在郑开班

本报讯（记者 陈凯 李雅薇）昨日，记者从河南省体育科技中
心获悉，首届河南省运动防护师培训班 10月 28日在郑州开班。
来自全省各地的近140名学员汇聚一堂，全面提升综合能力。

本次培训班由河南省体育局主办，河南省体育科技中心（河
南省反兴奋剂中心）承办，河南省体育科学学会、河南省运动损
伤防护与康复分会协办，为期5天，培训内容包括运动防护的发
展与核心观念、运动损伤的风险因素及筛查评估、常见运动损伤
的诊断与鉴别诊断、踝关节、膝关节、腰椎、颈椎、肩关节等常见
运动损伤防护与康复等。由国家体育总局特聘专家、温州大学
教授李豪杰等专家担任授课老师，培训班采取专家授课、研讨交
流、参观教学等方式进行。

据了解，近年来，随着竞技体育的发展和经常锻炼人口的增
加，运动员和健身锻炼人群运动损伤的风险也日益凸显，科学预
防和处理运动损伤，保障运动员和健身参与者的健康，已成为亟
待解决的重要课题。运动防护师作为运动损伤和疾病预防、治
疗、康复的专业人员，是保障运动队和服务全民健身的重要力
量。本次培训班，旨在培养出一批高素质的运动防护专业人才，
推动运动防护专业化发展，为竞技体育和全民健身提供更加科
学的运动防护保障。

文化土壤孕育“微短剧+功夫”

10月末，中岳嵩山下，禅宗少林音乐大
典景区内。一名少年身披红色战甲，鲜衣
怒马，正准备“气运丹田”展开他的“最后一
击”。随着一声叱咤，所有群演应声倒地，
无数次被编纂于武侠故事中的“绝学心法”
在微短剧《遇见少林有功夫》的拍摄现场被
重新演绎，这一场景，正是当下郑州功夫主
题微短剧拍摄现场的缩影。

10月 19日，第十三届郑州国际少林武
术节在郑州拉开帷幕，掀起了线上与线下
的功夫热潮。与此同时，郑州三家微短剧
公司策划并制作的五部功夫主题微短剧，
在少林武术节前后陆续开拍上映。其中，
为本次武术节“献礼”的微短剧《天下嵩山》
更是一经播出就迎来爆火，该剧上映两天，
抖音相关话题热度就突破 4亿，付费量达
1000万元。

“本来想着把它当成武术节形象宣传
片来拍，但没想到一上抖音立马就火了。”
该剧制片人、郑州日新阅益文化传播有限
公司（以下简称“日新阅益”）佀玙祥说道。
作为该公司首部将优秀传统文化与微短剧
相结合的产物，剧集“走火”并不是一次意
外。

据记者了解，今年 5月，郑州市文化广
电和旅游局发布了跟着微短剧去旅行——

“河之南·游郑州”主题创作活动，启动仪式
上，推动“微短剧＋文旅”融合创新、传播中
华优秀传统文化、助推国家中心城文化建
设的发展方向被提上日程。在该政策号召
下，日新阅益早在 8月初就选定了“短剧+
功夫”的剧本创作方向。

“‘橘生淮南则为橘’，功夫土壤、政策
推动、紧贴时事，再加上受众对优质内容的

认同，促成了这部微短剧的爆火，看似意料
之外，实则情理之中。”河南电影电视制作
集团副总经理刘晓峰说道。以内容连贯、
情节直白、“爽点”密集著称的微短剧，在郑
州完成了与传统功夫文化的巧妙结合，开
启了从“荒芜”向优质的前进之路。

站在“风口”前郑州“蓄力已久”

“从当前来看，每天在郑州同时开拍的
短剧剧组就有30到 40个，按每个剧组百十
个人来算，一瞬间就能解决几千人的就业
问题。从日常消费、场地租赁、设备采购、
交通运输等方面，短剧的拍摄能带动多方
面的经济发展。”谈起当前郑州微短剧制播
热，郑州三笙万物文化传媒有限公司创始
人王鸿方告诉记者，郑州有潜力，也有能力
抓住这个“短剧风口”。

据记者了解，微短剧最早起源于网络
小说中的“片段预览”。为了能让受众更快
地了解小说中的精彩情节，出品方往往会
将文字片段拍摄成极短的视频预览，并植
入在 APP或是广告窗口中，通过更具有表
现力、戏剧化、冲突感的视频呈现，完成对
读者的吸引转化。而在这一早期行业探索
中，郑州以其交通、价格、公司数量等优势，
完成了先拔头筹的原始积累。

如今，迈步进入微短剧行业的许多编
剧、出品公司仍然保有着“网络小说”时

代 的 底 色 。 除 了 网 络 小 说 的“ 历 史 基
因”，郑州微短剧行业的发展也离不开相
关产业的长期积累。“郑州和西安以前是
全国最大的信息流集散地，因为成本低
的缘故，很多北上广深的信息流公司，都
愿意把单子派往这两个地方。”王鸿方
说，在这样量大多单的积累下，许多公司
与临时演员建立了联系，并逐渐有人探
索与竖屏媒介的结合方向，把小说当成
短剧来做，这才致使相关公司鱼贯而出，
形成现在的市场格局。

正是长久的产业积累，为郑州微短剧
在量上“跑赢横店”埋下伏笔。而如今，面
对风口正盛的微短剧产业，如何让它从“长
虹”变“长红”，要做的工作还有很多。

挖掘传统文化向着优质进发

在短剧《天下嵩山》的海报上，一名熟
悉的“光头”面孔，引发了受众的关注。在
多部传统影视剧中饰演反派角色的演员杜
玉明参与了此次微短剧的拍摄，佀玙祥说：

“当杜老师知道本次拍摄的是少林功夫主
题短剧，是郑州‘微短剧+文旅’的拍摄实
践，主题又是在弘扬传统文化，他便欣然而
来。”

《中国网络视听发展研究报告（2024）》
显示，截至去年 12月，我国网络视听用户
规 模 已 达 10.74 亿 ，占 网 民 使 用 率 的

98.3%，其中经常观看微短剧的达 39.9%。
在市场方面，据测算，2024 年国内微短剧
市场规模预计将达到 500亿元。以郑州为
例，从事微短剧拍摄制作的就有 290多家，
今年上半年微短剧行业排行榜显示，203
部郑州承制的短剧登上热力榜。

随着微短剧受众面扩大、传统影视明
星入场、投资合作增多，曾被许多观众“嗤
之以鼻”的微短剧正在从“野蛮生长”向“优
质优产”发生转变。其中，挖掘优秀传统文
化，结合具有影响力的文旅 IP正在成为许
多短剧公司的“试水”方向。在这样的大环
境下，郑州孕育出的多部功夫主题微短剧
更像是“历史的必然”。

如今，优质短剧也迎来国家层面的推
荐与参与。9月 29日，国家广播电视总局
网络视听司发布了微短剧国庆档推荐片
单，《我在长征路上开超市》《大力村超人》
《东坡先生赶考记》等 29部微短剧入选，主
题涵盖了革命、村超、文化、乡村振兴等多
个方面，播出方式既有央视频、新华社客户
端的主流媒体，也有抖音、九州、点众等点
播平台。

“微短剧不可能一直处于猎奇、刺激，
满足想象和欲望的浅层内容上，拥抱主流
价值观、挖掘优秀文化内涵，不断扩大受众
面，将会是未来短剧行业的发展方向。”佀
玙祥说，短剧与传统文化的结合将会迸发
出巨大潜力，从“国风”“国潮”到“景区”“景
点”，好的内容永远拍不完。

郑州市文化广电和旅游局有关负责人
表示，在一部部作品、一集集体验中，观众
的审美水平在不断提高，短剧公司也会以
更精致的内容满足受众需要，在这环环相
扣的提升中，郑州微短剧行业势必大步流
星，迈步向前。


