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察财经 观

中国汽车工业协会近日发布《关于维
护公平竞争秩序 促进行业健康发展的倡
议》，明确反对车企之间无序“价格战”。
工业和信息化部也明确表示，“价格战”没
有赢家，更没有未来，将加大汽车行业“内
卷式”竞争整治力度。

对此，多位汽车企业负责人和业内专
家在接受新华社记者采访时表示，赞同中
国汽车工业协会发出的倡议，当前中国汽
车行业企业必须凝聚发展共识，以实际行
动维护公平有序的市场氛围，积极通过苦
练“内功”破除“内卷”，以科技创新推动行
业健康、可持续发展，进而增强我国新能
源汽车产业的全球竞争力。

“内卷对行业的伤害，大家都看在眼
里。”奇瑞汽车董事长尹同跃说，“卷价格”
带来的最直接结果是压力转移，供应商、
经销商都会受到波及，对企业自身、社会
大众、行业发展都不负责任。

蔚来汽车董事长李斌表示，刻意开展
“价格战”，“赢家通吃”的想法不可取，会
让整个行业处于低水平竞争和恶性竞
争。增强技术创新、提升服务水平才是促
进行业发展、保证公司长久经营、符合消
费者利益的正确道路。

长安汽车执行副总裁王孝飞说，将持
续加码研发，深耕核心技术，以更安全、更
智能、更愉悦的驾乘体验回馈用户，不打

“价格战”。“我们要用产品的硬实力和服
务的软实力说话，推动行业回归理性竞
争、高质量发展的正轨。”

比亚迪集团品牌及公关处总经理李
云飞表示，坚决支持中汽协会倡议，严格
遵从公平竞争原则，依法依规开展经营活
动，助力营造良好健康的市场秩序。

诸多企业的心声，表达出全行业对健
康、可持续发展的期盼。

2024 年，我国汽车产销量双双突破
3100万辆，其中，新能源汽车年产销量首
次突破 1000 万辆。同时，中国汽车流通
协会数据显示，去年汽车产销量虽创新
高，行业利润率却仅为 4.3％，低于整个下
游工业利润率及2023年水平。

同样，今年前 4 个月，我国汽车产
销 量 继 续 攀 升 ，首 次 双 超 千 万 辆 。 同
期国内市场降价车型超过 60 款，诸多
车 企 虽 然 销 量 增 长 更 高 了 ，但 利 润 率
进一步下滑。

中汽协会的倡议指出，无序“价格战”
加剧恶性竞争，将进一步挤压企业利润空
间，进而影响产品质量和售后服务保障，
不仅阻碍行业自身健康发展，也将危害消
费者权益，并带来安全隐患。

“我们完全支持维护公平竞争的倡
议，中国新能源汽车有今天，离不开产业
链供应链的共同努力。”一家新能源汽车
关键零部件企业负责人告诉记者，无序
降价甚至亏本，特别是以牺牲质量为代
价的竞争方式会损害整个产业发展的竞
争力和内生动力。

中国制造能在诸多领域实现从跟跑
到领跑，关键在于创新而非低价。

5月 31日在深圳开幕的 2025粤港澳
大湾区车展，汇聚了 112 家整车品牌、
1039款车型及 50场新车发布会。首日观
众人数达18.3万人次，再创新高。

车展热体现了消费者对美好出行的
期待，安全、智慧等用车需求成为更多人
的核心考量因素。消费者心中的“价值
秤”，往往比“价格标签”更有分量。

在江汽集团董事长项兴初看来，破除
“内卷”难题的关键是要坚持以用户为中
心，通过持续的科技与产品创新来满足用
户的差异化需求，并真正为消费者创造附
加价值。

李云飞告诉记者，比亚迪将继续坚持
技术创新、加大研发投入，持续提高技术、
产品和服务的综合竞争力，更好地满足消

费者需求和维护消费者利益，助力汽车产
业高质量发展。

“蔚来汽车坚定在研发和基础设施建
设上投入，截至目前，已在全国建成 3341
座换电站，提供的换电服务超过 7500 万
次，未来将继续升级充换电网络技术。”李
斌说。

当前，从全固态电池、分布式电驱动
系统、自动驾驶大模型等全链条关键技
术，到车规级芯片、车用操作系统、专用工
具软件等，不少前沿技术领域内，我国新
能源汽车产业仍需持续攻关。

日前举行的第三届未来汽车先行者
大会上，中国国际贸易促进委员会汽车行
业分会会长王侠表示，当下的汽车产业革
命最重要的特征就是技术变革，如果没有
持续的技术创新，竞争力就无从谈起。

“搞研发是练内功，而‘价格战’是消
耗内功。如果因为‘价格战’而减少了对
研发的投入，即使赢了眼前的市场，也会
输掉未来。”王侠说。

“在全球汽车产业争夺智能网联和新
能源技术制高点的当下，中国企业更应沉
下心来狠抓科技创新价值升级，坚持长期
主义，加快推进由汽车大国向汽车强国建

设转型。”项兴初说。
业内人士表示，“内卷”式竞争没有未

来，业内要努力变“内卷”为“伸展”——通
过多品牌战略形成各具特色的品牌定位，
拓展出更细分、差异化的市场机会；通过
技术赋能、品质提升，提高产品价值，提升
盈利能力，不断推动品牌向上。

“中国汽车的发展要依靠技术创新、
品牌向上和各方协同。中国市场这么大、
世界市场这么大，空间是无限的，一定要
向更高、更大的空间去发展。”尹同跃说。

工业和信息化部相关负责人表示，将
推动产业结构优化调整，加强产品一致性
抽查，配合相关部门开展反不正当竞争执
法，采取必要的监管措施，坚决维护公平
有序市场环境，切实保障消费者根本利
益，推动汽车产业高质量发展。

“破除‘内卷式’竞争，要加强行业企
业自律、社会监督与政府监管的协同配
合。同时，要引导行业企业以更高站位、
更大格局看待电动化、智能化转型背景下
的产业变革、发展与竞合，加快培育高质
量、可持续发展的核心竞争力。”中国汽车
工程学会理事长张进华说。

新华社北京6月3日电

中医问诊解锁夜游新体验

逛夜市、赏节目、品药膳、看中医……
当城市烟火气遇上传统中医药，会是怎样
的“夜”体验？

6月 1日晚，位于高新区的华强广场人
潮涌动，郑州西区中医院中医药文化夜市
在绵绵细雨中如期举行。

“医生，我最近总是口苦、焦虑”“我的
腿 被 撞 了 ，没 有 骨 折 ，为 啥 半 年 了 还
疼”……虽然天公不作美，但活动现场仍
然人气旺盛，市民们热情不减，纷纷前来体
验问诊，义诊区排起长队。

“什么时候开始这种症状的”“撞击部
位有皮下水肿，不能再活动了”……经验丰
富的中医专家化身“夜市摊主”，为市民问
诊把脉、热情建议、免费开方。

“平时这些专家号都不好约，现在送到
家门口还免费，真是太贴心了。”正在排队
的刘女士告诉记者，前一天她来看了一次，
觉得医生诊断准确，建议合理，今天再来给
老伴儿看看。

不仅专家义诊“摊位”火爆，茶饮区
也吸引不少市民前来打卡；“肝胆相照
茶”“洛神乌梅饮”供不应求，00 后直呼

“比奶茶健康”；文创摊位前，艾草香囊、
驱蚊包引发抢购，市民笑称“药店变网红
店了”；中医体验区，针灸师一针缓解肩
颈痛，推拿师傅手法精准，引得市民纷纷
前来尝试。

除了医疗服务“出摊”，主办方还带来
丰富多彩的文艺节目，专业演员字正腔圆、
韵味十足的戏曲表演，让现场观众如痴如
醉；平日里拿听诊器、开药方的白衣天使，
化身“跨界达人”，为市民献上一场别开生
面的健康文化盛宴。

据介绍，自 2024年 10月首秀以来，该
院的中医药文化夜市已经开展21期，服务
周边群众10万余次。

当天晚上 9：30，夜色渐深，专家们仍
在仔细问诊，摊位前仍然排着长队，捧着
养生茶、戴着中药香囊的市民意犹未尽：

“能逛、能吃、能就医，沉浸式体验中医药
文化的魅力，太爱了。”

簋市开启打造夜游新地标

汉服巡游、民俗表演、听曲逛摊……5
月 31 日晚，碧波园文化艺术广场流光溢
彩，人声鼎沸，“郑州簋市·文化大夜市”火
热开启，为市民带来一场精彩纷呈的文化
盛宴。

据了解，“郑州簋市·文化大夜市”规划
了超千个摊位公益免费开放，摊位分古玩
文玩区、文创潮流区、逛吃逛喝区、文娱
休闲区及实践创业专区等五个板块。在古玩文玩区，游客
们可以淘到各种好玩儿的古玩、文玩、手串儿、古旧书籍等
艺术品，在淘宝的过程中感受传统文化的深厚底蕴和博大
魅力；文创潮流区汇聚了各类创意十足的手工艺品、原创
艺品、潮玩艺品等国潮商品，这些创意手作和潮流好物，展
现年轻人、年轻态度的时尚前沿；逛吃逛喝区汇聚了美食
小吃、咖啡奶茶、烘焙甜点、轻食轻饮等特色消费，让游客
在品尝美味的同时，享受悠闲的城市灯火；祈福体验活动特
别准备了祈福牌和祈愿带，游客可以写下自己美好的愿望，亲
手挂到砖雕文化墙上；实践创业专区为年轻人和创业者提供
创新、创业、实践的经营平台，倡导和鼓励年轻人发挥创意、展
示才华、收获成果。

何为簋？“簋”即“鬼”，在古老的簋市交易中，有着约定俗
成的行规——“假不包换，买卖自知，外人莫管”。这种独特
的交易模式，吸引了无数怀揣好奇与寻宝之心的人，使其
成为淘宝圈最负盛名的淘宝集会。如今，“簋市”这一古老
的文化形式在碧波园重焕生机，成为传承与创新的文化交
流平台。在这里，传统非遗与时尚潮玩碰撞，美食创意与
传统手作交融，致力于打造集文化、艺术、创意、商品、购
物、美食、轻娱于一体的夜间消费新地标，为郑州夜经济注
入新活力。

“郑州簋市·文化大夜市”将于每周六18:00~24:00准时
开放，主办方将不断丰富活动内容，融合多元生态，为广大市
民和游客提供一个高品质的夜间休闲好去处。

餐饮繁忙氤氲满满烟火气

逛夜景、品美食、喝美酒，在夏季，小吃夜市对多数市民来
说，是难以抵挡的诱惑。

“要大份的熬炒鸡，微微辣哦”“长沙臭豆腐，闻着臭，吃着
香，快来尝尝”……6月 2日傍晚，夜幕低垂，灯火灿烂，锦艺城
商业街渐渐热闹起来，琳琅满目的各种特色小吃有序摆放，前
来“解馋”的游客熙熙攘攘，他们或三三两两围坐一桌，喝着啤
酒，吃着美食；或结伴携友，穿梭于各个摊位前，寻找自己最心
仪的那一款，满满烟火气在摊主的忙碌和食客的满足中热烈
升腾。

“锦艺城有大商场，还有美食街，逛逛商场，吃吃夜市，美
得很。”趁着假期，张女士约了几个朋友，过完购物瘾，又来美
食街寻找味蕾的满足，感觉生活如此惬意。

“有三黄鸡、黑凤鸡，你要哪一个”“四个人，要个大份的
吧”“好嘞，我给你多加点土豆”……在一家熬炒鸡摊位前，老
板一边热情招呼顾客，一遍麻利地配料、翻炒，四口锅一溜排
开，咕嘟嘟不停翻滚。

“入夏以来，生意好了很多，你看我这会都停不下来。”客
流量不断增加，烟火气十足的美食街不仅满足了市民的消费
需求，也增加了商贩收入。摊主小薇告诉记者，为了最大限度
服务顾客，减少等待时间，还特意推出了微信点单，顾客在微
信里提前说一声，到点来拿就行了。

“老板，前面还有几桌啊”“不多，就剩五桌了，稍等一
会”……沿街前行，在一家小龙虾店前，记者看到，店里座
无虚席，店外几张桌子也已坐满，还有几个人在排队等
候。顺着街道另一侧往前走，大盘鸡、碳锅鱼、火锅等餐饮
店外摆的小桌前也都坐满了顾客。

除了流动摊贩，沿街的烧烤店、火锅店也纷纷推出夜间营
销活动。市民们约上家人朋友，三五成群围桌而坐，点几个招
牌菜，配上清凉的啤酒，聊心事、话家常、谈打算，交谈声与店
主的招呼声此起彼伏，浓浓烟火气扑面而来，让郑州夜色更
亮，为市民生活添彩。

中医问诊、簋市开张、餐饮繁忙……
夏日来临，“夜”郑州多元消费场景日趋
活跃，给市民带来不一样的“夜”体验，
也给经济发展增添新活力。
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汽柴油价格上调
新华社北京6月3日电（魏玉坤 李沛原）国家

发展改革委 3日发布消息，根据近期国际市场油
价变化情况，按照现行成品油价格形成机制，自 6
月 3日 24时起，国内汽、柴油价格每吨分别上涨
65元和60元。

国家发展改革委有关负责人说，中石油、中石
化、中海油三大公司及其他原油加工企业要组织
好成品油生产和调运，确保市场稳定供应，严格执
行国家价格政策。各地相关部门要加大市场监督
检查力度，严厉查处不执行国家价格政策的行为，
维护正常市场秩序。消费者可通过12315平台举
报价格违法行为。

本轮成品油调价周期内，国际油价区间震
荡，均价高于上轮调价周期。国家发展改革委
价格监测中心认为，短期内油价波动幅度可能
增大。

苦练“内功”破“内卷”
——中国汽车行业积极响应倡议谋求健康发展

“金包银”火了，能放心“入”吗？近来，售价远低于足金产品的
“金包银”饰品走红。然而，有消费
者反映，从含金量低到虚假宣传，目
前“金包银”饰品市场存在一些不规
范现象。

“金包银”能放心“入”吗？消费
者该如何避坑？记者在北京、深圳
两地进行了调查。

五部门联合发布通知

开展2025年新能源汽车下乡活动
旨在构建绿色低碳、智能安全的乡村居民出行体系

新华社北京6月3日电（记者 周圆
张辛欣）记者 3日获悉，工业和信息化
部、国家发展改革委、农业农村部、商务
部、国家能源局日前发布通知，组织开
展2025年新能源汽车下乡活动。

据悉，此次活动以“绿色、低碳、智
能、安全——赋能新农村，畅享新出行”
为主题，旨在加快补齐乡村地区新能源
汽车消费使用短板，构建绿色低碳、智
能安全的乡村居民出行体系。

活动将选取满足乡村地区使用需
求、口碑好、质量可靠的新能源车型，开
展展览展示、试乘试驾等活动；组织新
能源汽车售后维保服务企业，充换电服
务企业，保险、信贷等金融服务企业协
同下乡；推动车网互动技术在乡村地区
应用，落实车辆购置税、车船税减免，汽
车以旧换新，县域充换电设施补短板等
政策，鼓励车企丰富产品供给、提升服
务水平。

活动还将选取一批新能源汽车
推 广 比 例 不 高、市 场 潜 力 较 大 的 典
型县域城市，举行若干场专场活动，
并 以 此 为 中 心 辐 射 周 边 乡 镇 ；鼓 励
各类新能源汽车生产、销售、金融、
充换电及售后服务等领域经营主体
共同参与，定制“购车优惠＋用能支
持＋服务保障”一体化促销方案，健
全覆盖购车、用车、养车全周期售后
服务网络。

出口汽车在苏州港太仓港区码头集中装载上“深圳号”汽车运输船（2025年4月26日摄）。 新华社发（王须中 摄）

“金包银”走红
在我国重要黄金珠宝集散地——深圳

水贝市场，仅水贝一路和贝丽北路两条街，
就有十数家门头带着“金包银”字样的店
铺，有的面积达百余平方米。晚上 8点多，
仍陆续有人前来拿货。

“从去年下半年开始，‘金包银’类商品
大规模进入市场，这从我们的检测需求大
幅增加可以得到印证。”珠宝玉石首饰国检
集团（NGTC）品牌建设与市场部负责人孟
晓珺等业内人士说。

一般来说，“金包银”饰品指的是在银
质基底表面覆盖一层薄薄的黄金，从外观
看与足金饰品一样。值得注意的是，“金
包银”名称本身并不符合权威机构对“包
金”工艺的界定，而是商家对此类商品的
通俗叫法。

“不掉色不露白”“外观和足金没有任
何区别”“不剪开谁也不知道”……在某个
粉丝量过万的“金包银”网店，价格不到千
元的莫比乌斯手镯、碎冰冰四叶草手链、八
宝罗盘等热门产品累计销量超过千件。

“我之前是卖足金饰品的，在新疆加盟
了一家品牌金店。由于金价太高，资金周

转不开，就转做‘金包银’了。”在深圳水贝
一家“金包银”店铺，带着团队专门从新疆
前来进货的海先生说。

这家店铺的销售人员介绍，水贝金价
是大盘价加上加工费，比品牌金店便宜不
少。目前，国内黄金大盘价在每克780元左
右，加工费在 15元左右，一只 30克左右的
足金泥鳅背手镯，从水贝拿货需要 2 万多
元。同款的“金包银”，标注金重只有 1.02
克，仅需不到2000元。

多位业内人士表示，目前一些大品牌
金店对“金包银”较为排斥。“品牌金店基
本不碰‘金包银’，一般是小厂在做。”水
贝市场从事黄金制品零售的店主刘先生
告诉记者。

存在缺金、虚假宣传风险
记者调查发现，“金包银”产品实际金

重难检测，“缺金”问题较为突出，消费者购
买犹如“开盲盒”。

去年 11月，国家首饰质量检验检测中
心深圳实验室从不同渠道收集了 17件“金
包银”首饰样品进行破坏性检测，结果显
示，金银分离后，有14件样品实际的含金量
都少于其宣称的数值。偏差最大的一款，
产品对外标称有 0.96 克金，但分离后金重
只有0.19克。

多位业内人士表示，一些检测机构出
具的鉴定证书中标注了金重，但实际上为
商家自称的克重，检测机构并不能在无损
的情况下进行验证。

“消费者一般不愿接受破坏性检测。

同时目前能提供破坏性检测服务的机构不
多，多数也不直接面对消费者，这让维权难
度和成本大大增加。”北京市消费者权益保
护法学会秘书长刘志华说。

虚假宣传是消费者购买“金包银”产品
时可能面临的又一陷阱。

“手工古法包金”“五层厚包”“不卖镀
金”……记者蹲守多个电商直播间时发现，
多位主播频频使用话术引流，有的还会展
示手工制作“金包银”的视频。

一位大型黄金精炼厂负责人解释说，
对并不清楚具体工艺的消费者而言，“包
金”听上去更有手作的质感，具有更高的价
值和耐久性，而“镀金”则显廉价，因此一些
商家在推销商品时会故意混淆工艺。

此外，一些商家还通过“保值传承”“回
收方便”等话术诱骗消费者。但事实上，由
于主体材质是银，含金量少，“金包银”的回
收价值较低。

记者走访的北京多家黄金回收档口均
表示，不接受“金包银”回收。只有一些“金
包银”店家承诺可以回收从自家卖出的产
品，这意味着如果上游厂家出现问题或是
店家倒闭跑路，消费者很容易遇到回收无
门的情况。

“‘金包银’产品具有佩戴属性，但肯定
不像足金变现那样方便，没有太大投资价
值。”中国黄金协会副会长兼秘书长张永涛
提醒。

地方监管出手，市场仍待规范
根据黑猫投诉平台统计，不少消费者

反馈“金包银”产品在佩戴较短时间后出现
金层脱落的现象。有的消费者购买“金包
银”手镯半年后想要以旧换新，却发现商家
已关门跑路。

记者了解到，如今不少“金包银”产品
的生产，是将具有首饰形状的银坯电解清
洗后，放入金水中镀上金层。

“金包银”产品大规模流行后，深圳、广
州两地市场监督管理局已发布行政告知
书，对采用电镀等方法将金覆盖层镀到银
饰品上的镀金银首饰的名称、标签标识、印
记、检测证书等进行规范。两地均明确，此
类产品的名称应为“镀金银”。除采用机械
加工方法将金箔固定包在银饰品外，不得
称为“金包银”。

“除了产品标识，这类产品的生产标准
也应更加明确，市场监管部门要加强抽检。”
深圳市龙岗区珠宝行业协会秘书长石妍说。

“不论是所谓‘金包银’还是其他含金
的饰品，厂家要实事求是地注明含量、工
艺，线上线下的零售商要实事求是进行宣
传，鉴定机构要加强自律，不能误导消费
者。”张永涛说。

此外，由于部分“金包银”网店开业时
间较短，店铺信誉积分不高，消费者下单时
尤其需擦亮眼睛，警惕低价陷阱。

刘志华建议消费者提高防范意识：“在
直播间购物时，对于主播口述的关键信息
要有留证意识，交易时及时截屏或录屏，保
留交易凭证，如果发现存在虚假宣传，这些
证据可在维权时使用。”

新华社北京6月3日电


